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Popkulturowe mity zwigzane z milo$cia

Artykul ma za zadanie wskaza¢ i scharakteryzowa¢ mity zwiazane z miloscia
romantyczng obecne w tekstach popkultury. Mity owe to nic innego jak stereotypowe i
archetypiczne portretowanie zwiazkow migdzy dwiema osobami. Chodzi o takie ich
ukazywanie, ktore jest nieprawdziwe w tym sensie, ze prezentowany jest nierealistyczny
obraz miloéci. Obraz, ktory nie znajduje odzwierciedlenia w rzeczywistosci. Kultura
popularna raczy nas tekstami, ktore sa tak rozumianymi mitami przesycone, dotyczy to
wszystkich mediow: prasy, ksiazek, radia, telewizji jak rowniez internetu. Nasycenie
niewatpliwie wywiera¢ moze wptyw na widzow (niekoniecznie oni owym mitom ulegaja),
jednak oddziatywanie owo nie jest bezposrednim tematem moich rozwazan. Bardziej
zainteresowany jestem samymi mitami — ich treScia oraz technikami medialnymi, ktore
powoluja je do zycia. Aby udowodni¢, ze teksty kultury popularnej sa pod wzgledem
mitosnym ,,mityczne”’, nalezy wskazac, czym jest mitos¢.

Naukowcy interpretuja ten termin w bardzo rézny sposob. Istotne jest, ze w przypadku
tego artykutu rozpatrywany on bedzie jako mitos¢ w zwiazkach romantycznych. Przedmiotem
moich zainteresowan nie sg takie przejawy mitosci jak chociazby relacje migedzy rodzicami i
dzieémi, rodzenstwem czy miedzy cztonkiem danego narodu a jego wyobrazona wspdlnota®.
Mimo tego, ze ,zawgzam” zjawisko, ktorym si¢ zajmujg, i tak pozostaje ono bardzo
,»szerokie”. Przedstawiciele nauk spotecznych maja roznorodne pomysty na temat tego, czym
romantyczna mitos¢ jest — pokazuja jak si¢ ona rodzi, jak trwa i jak obumiera. Nie ma tutaj
miejsca na omawianie wszystkich teorii oraz rozmaitych sposobow definiowania. Nie pora na
wskazywanie i charakteryzowanie poszczegdlnych elementow czy faz mitosci. Nie ma takiej
potrzeby. Trzeba natomiast wskazaé te elementy i te teorie mitosci, ktére maja znaczenie w
omawianiu popkulturowych mitow z nig zwiazanych.

W tym wzgledzie nalezy skupi¢ si¢ na tym aspekcie mitosci, jakim jest zanikanie
uczu¢ pomigdzy dwojgiem kochajacych si¢ ludzi. Magdalena Mokwa w swoim artykule

zatytulowanym Czy jest ,,taka mitos¢, ktora nie umiera”? dokonata przegladu rozmaitych
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teorii wilasnie pod wzgledem rozpadu uczué®.  Autorka scharakteryzowata podejscie
psychologii ewolucyjnej, koncepcje behawiorystyczna jak rowniez przytacza trojczynnikowa
koncepcj¢ mitosci Roberta J. Sternberga.

Zdaniem badaczy reprezentujacych podejscie psychologii ewolucyjnej najsilniejszym
motywatorem do kochania innej osoby jest nieuswiadomiona konieczno$¢ przekazania
swojego materiatu genetycznego. Helen Fisher twierdzi, ze w zwiazku z owa koniecznoscia,
zardwno mezczyzni jak i kobiety maja naturalne sktonnosci do zdradzania swoich partnerow®.
Oczywiscie przedstawicielami obydwu pici kieruja nieco inne motywy. M¢gzczyzni poprzez
kolejne podboje mitosne pragna zaptodni¢ jak najwigcej partnerek (warto jeszcze raz
zaznaczy¢, ze pod§wiadomie), co zapewni¢ ma liczne potomstwo i co za tym idzie gwarancje
przekazania gendéw. Kobiety chronia je inaczej — wola powigkszal swoje zasoby i
zabezpiecza¢ przyszto$¢. Miedzy innym poprzez szukanie zasobniejszych partnerow. ,,Kryzys
czwartego roku w zwiazku” jak rowniez mniejsza sktonno$¢ do zdrady osob starszych, dadza
si¢ wytlumaczy¢ psychologia ewolucyjna. W przypadku zjawiska pierwszego mozemy mowic
o pragmatycznym dazeniu do przekazania swojego materialu genetycznego, W przypadku
drugiego o fizycznej niemozno$ci jego przekazania. Jak zatem widaé, podejScie to rysuje
obraz nietrwalej natury mito$ci jako zaleznej od biologicznych instynktéw 1 uwarunkowan.

Rowniez przedstawiciele podejscia behawiorystycznego wskazuja na pewna
nietrwato$¢ mitosci, ktora poddana jest kaprysom roznych stylow przywiazania do innych
0sob. Niektore z nich (styl unikajacy i lgkowy) prowadzi¢ moga do czgstszych konfliktow i w
efekcie oslabienia wigzi migdzy osobami. Style przywiazania czgsto sa dysfunkcjonalne w
sensie ztego oddziatywania na trzy systemy behawioralne, ktore odpowiedzialne sa za mitos¢.
Chodzi o system przywiazania, opieki oraz seksualny. Jak wskazuja behawiorysci, sprawne
dziatanie wszystkich jest kluczowe dla formowania 1 utrzymywania intymnych,
diugotrwatych zwiazkow, ktére beda satysfakcjonujace®. Jasne staje sie zatem, ze to czy
milo$¢ si¢ nie ,,wyczerpie”, jest zalezne od bardzo wielu czynnikow — bardzo wiele rzeczy
moze si¢ w jej formowaniu nie udac.

Takie same wnioski wyciagna¢ mozna po zapoznaniu si¢ z trojczynnikowa teorig R. J.

Sternberga. Autor ten wyr6znit trzy komponenty mito$ci: namigtnos¢, intymno$¢ i
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zaangazowanie, czyli po kolei: intensywne pragnienie polaczenia si¢ z druga osoba (nie tylko
erotyczne), uczucie bliskosci i wigzi z nig oraz decyzjeg, czy kocha si¢ druga osobg i czy chce
si¢ z nig by¢. Wyrdéznione komponenty moga pozostawac ze soba w roznej relacji oraz by¢
obecne w réznym nasileniu, co pozwala Sternbergowi wskaza¢ az osiem typoéw mitosci. Co
wigcej, na roznych jej etapach, nasilenie kazdego komponentu podlega zmianie®. Zauwazyt to
rowniez Bogdan Wojciszke, ktory ukazujac rozny rozktad (nasilenie) trzech elementow,
wyr6znil nastepujace fazy mitosci: zakochanie, romantyczne poczatki, zwiazek kompletny,
zwiazek przyjacielski, zwiazek pusty®. Generalna tendencja jest nastepujaca: z czasem
zmniejsza si¢ poziom namigtnoSci, ktora ust¢puje intymnosci, aby na koncu zostawié
osamotnione i tryumfujace zaangazowanie. Sytuacja to zatem niewesola — od namigtnych
poczatkbw po pelne rutyny dziatania. Owo obumieranie namigtnosci oraz tryumf
codziennosci prowadzi¢ moze do najgorszego — rozpadu zwiazku, ktory cho¢ prawdopodobny
jest bardziej w pozniejszych niz wczesniejszych fazach, moze si¢ tak naprawde zdarzyé na
kazdym etapie milosci.

Oczywiscie partnerzy moga przetrwac kryzys. Zalezy to jednak w znacznej mierze od
nich samych — méwiac konkretnie od tego, jakie maja wyobrazenia o mitoéci’. Twierdza tak
przedstawiciele prototypowego podejscia, ktorzy zauwazaja, ze przekonania parterow
odnos$nie mitosci decyduja o jej przetrwaniu. Jesli dana osoba wiaze mitos¢ tylko 1 wylacznie
z udanym seksem, bardzo prawdopodobne jest, ze jej zwiazek predzej czy pozniej sig
rozpadnie. Stanie si¢ tak ze wzgledu na naturalne dla zycia seksualnego niepowodzenia jak
réwniez w zwiazku ze wspominanym juz spadkiem namigtno$ci charakterystycznym dla
dhuzszych relacji. Mito$¢ nie przetrwa rowniez wowczas, gdy poglady partneréw na temat
tego czym ona jest, nie beda do siebie podobne. Podobienstwo pod wzgledem wyznawanej
koncepcji jest niezwykle wazne.

Podobnie zreszta jak ogodlne podobienstwo partneréw — zarowno pod wzgledem
fizycznym jak i pod wzgledem przekonan czy zainteresowan. Poglad taki wyrazil w swojej
ksiazce znany psycholog spoteczny Elliot Aronson®. Co wazne, zauwazyt on réwniez, ze wraz
z dtugoscia trwania zwiazku ro$nie niebezpieczenstwo zwiazane z mniejszymi mozliwosciami

nagradzania partnera. Poniewaz przyzwyczajmy si¢ do nagrod, jakie zapewnia nam osoba
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kochana (blisko$¢, bezpieczenstwo, pociecha itd.) ich doznawanie nie jest dla nas z czasem
tak bardzo atrakcyjne. Nie jest odczuwane jako satysfakcjonujace, w przeciwienstwie do
nagrod, ktore doswiadczamy z otoczenia zewngtrznego wobec zwiazku®. Jak fatwo zauwazyc,
poglad ten opiera si¢ na teorii zyskow i strat, jakie kto§ moze czerpac z bycia w relacji z druga
osoba. Straty zwiazane moga by¢ réwniez z czestymi kidtniami. Nie chodzi tu jednak o
sytuacj¢ rozmowy, dialog, wyjasnienie probleméw, poszukiwanie ich przyczyn i
wypracowanie kompromiséw. Te sa pozytywne i moga przyczynia¢ si¢ do redukcji
konfliktow. Ignorowanie tych ostatnich, ciagle w nich trwanie, powtarzalno$¢, nie
wyeliminowanie probleméw lezacych u ich podstaw moze przyczynia¢ si¢ do obnizenia
satysfakcji ptynacej z bycia w zwiazku, a takze do jego ostatecznej destrukcji*®. Warto
podkresli¢, ze poszukiwanie drogi do rozwiazania konfliktow nie jest wcale takie tatwe.
Nigdy nie nast¢puje w sposob automatyczny, nie mozna drugiej stronie przypisaé
niesamowitych zdolnosci ,,czytania partnerowi w glowie”. Wypracowanie kompromisu moze
si¢ odby¢ tylko droga wzajemnych staran oraz trudnego do przeprowadzenia dialogu.
Trudnego w obliczu wielu problemow, ktore zwiazek napotyka na swojej drodze (zazdros¢,
niedotrzymanie wiernosci, brak szacunku, rutyna, nuda itp.)*".

Mysl, ze mito$¢ romantyczna jest ,trudna”, ze cigzko ja osiagnal oraz utrzymac,
obecna jest juz od dawna w filozofii. Mysl owa doskonale koresponduje z przedstawionymi
wyzej rozwazaniami (charakterystycznymi raczej dla psychologii). Karol Wojtyta zauwazyt',
ze osoba nie moze by¢ $rodkiem dla drugiej osoby, ale zawsze powinna by¢ celem, dlatego ze
kochanie jest szczegdlna wigzia wspolnego dobra, a nie dlatego, Zze nastawione jest na
utylitaryzm. Mitos¢ to wziecie odpowiedzialno$ci za druga osobe, przy czym wystawiona jest
ona na probe czasu. Jesli jest prawdziwa, nie zalezy od cielesnosci, ktora moze by¢ z czasem
stabszym ogniwem spajajacym zakochanych. Mito§¢, aby przetrwata, nie moze zbytnio
ucieka¢ w zmystowo$¢ i seksualnosci (cho¢ jest ona niezwykle wazna). Zdaniem Papieza
wspdlne zycie jest ,,szkota doskonatosci”. Fryderyk Nietzsche twierdzit, ze ,.,kocha¢ uczyc¢ sig

sl

trzeba™*3, Zaréwno jemu jak i Erichowi Frommowi mito$¢ jawita sig jako sztuka niezwykle
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»ciezka” — obaj uwazali, ze ,,mito$¢ prawdziwa wilasciwa jest jedynie ludziom dojrzatym,
negujac tym samym to wszystko co liryczne, co niedojrzate w mitosci™*.

Owa lirycznos$¢ obecna jest niewatpliwie w tekstach kultury popularnej. Intuicyjnie
wyczula ja tam Mokwa, ktéra w jednym z akapitow wspomnianego artykutu, odnoszac si¢ do
nietrwato$ci zwiazkow, wyrazita zdanie na temat tego, jak portretowane sa one w filmach i
ksigzkach. Autorka napisata: ,takie przekonanie (0 tym, ze praca nad zwiazkiem jest
niepotrzebna, ze milos¢ ,,dzieje si¢ sama” — P.S.) zwiazane jest ze stereotypem mitoSci
romantycznej, promowanym w popularnych filmach czy powie$ciach, w ktorych to uczucie
pomiedzy bohaterami rodzi si¢ bez ich wysitku, a czasem nawet wbrew ich staraniom. Na
0ogbt rezyserzy poprzestaja na przedstawieniu historii romansu do momentu zawarcia
malzenstwa przez szcze§liwa pare, a dalsze losy mozemy sobie tylko wyobraza¢™™®. Mokwa
trafita w sedno, jednak nie rozwingta tej mysli — nie bylo to jej celem. Zupetnie inaczej jest ze
mna. Zadanie, ktore postawilem przed soba, polega wilasnie na rozszyfrowaniu
popkulturowych mitow zwiazanych z miloscia. Doda¢ nalezy — mitdow zupelnie
nieprzystajacych do powyzej przedstawionych psychologicznych czy filozoficznych teorii i
podejsé.

Zanim zaczng doktadnie charakteryzowaé mity, warto zaznaczy¢, ze media odgrywaja
ogromng rol¢ w naszym zyciu. Operuja charakterystycznymi dla siebie kodami i
konwencjami, w ramach ktorych przekazuja nam teksty. Dostarczane przez media produkcje
kultury popularnej poruszaja si¢ w obrgbie rozmaitych mitow (mitdow w znaczeniu
potocznym). Wielu badaczy podkresla znaczaca role mediéw w ich transmisji'®. Warto przy
tym zaznaczy¢, ze mity wydaja si¢ odzwierciedla¢ podstawowe prawdy zyciowe. Zdaja sie
przekazywac glebsze, oczywiste i uniwersalne sposoby tego, jak funkcjonuje $wiat. Mity (a za

nimi media, ktore je przekazuja) chca byé zatem ,,oknem na $wiat”"’

. W rzeczywisto$¢ sa
jednak czyms zupetnie innym — to uproszczenia, stereotypy i archetypy. Jako takie sa dla nas
niezwykle pociagajace, utatwiaja bowiem percepcje $wiata, sprawiaja wrazenie, ze przekazuja
prawde o tym, jak on funkcjonuje. Co ciekawe, mity takie sa mitami ,,z drugiej reki”, co
oznacza nic innego jak to, ze nie mamy zadnego do$wiadczenia, ktore mogtoby zaswiadczy¢

o ich prawdziwosci lub im zaprzeczyc.
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Interesuja mnie konkretne mity przekazywane przez teksty popkultury — te zwiazane z
miloécia. Kultur¢ popularna charakteryzuja bowiem specyficzne techniki ukazywania jak
réwniez konstruowania znaczen zwiazanych z owa sfera. O owej specyfice mozemy
powiedzie¢ zaréwno w wypadku tekstow drukowanych (ksiazki, gazety, tabloidy, komiksy)
jak i w wypadku form audiowizualnych (radio, film, telewizja). Wymienione media rzadko
kiedy przedstawiaja realistyczne obrazy zwiazkow romantycznych. Obrazy owe nie maja nic
wspoélnego z tym, co opisatem w poprzedniej czg$ci artykutu — z rozmaitymi naukowymi
koncepcjami mito$ci, a przede wszystkim z ukazywanymi przezen ,.ciemnymi Stronami”
kochania innych osob. W popkulturze mitos¢ portretowana jest ,,mitycznie”, prezentowana w
zwiazku z tym stereotypowo. Gtowne mity, ktore przekazuja media to:

Mit ,,drugiej polowki”.

,»(dzie$ tam” znajduje si¢ tw@j ideal, ktory jest przeznaczony tobie i tylko tobie.
Jestescie jak ,,dwie potowki jablka”, w zwiazku z tym nic ani nikt nie jest w stanie was
roztaczy¢. Wasza mitos¢ zawsze bedzie namigtna, zawsze zarzy¢ si¢ bedzie jasnym
ptomieniem. Jeste$cie odporni na wszelkie pokusy zwiazane ze zdrada. Nawzajem spetniacie
swoje obopolne potrzeby, kazda ze stron jest ,,uzupelnieniem” drugiej. Tego rodzaju mit
wydaje si¢ by¢ szczegolnie pozadany przez publicznos¢, poniewaz pokazuje cos, co bardzo
ciezko jest uzyskac, co§ bardzo stabo uchwytnego, rzadkiego, ale jednocze$nie dostepnego
wszystkim. Kazdy chce przeciez funkcjonowaé w perfekcyjnym zwiazku, nikt nie lubi spadku
namigtnosci 1 zastapienia jej rutyna. Patrzymy zatem na réznorodne przekazy medialne,
szukajac wskazdéwek, ktore poméc moglyby nam ocenié, czy oto juz jesteSmy w tej
,,wlasciwej” relacji. Jesli nie i tak nie przejmujemy si¢ zbytnio. By¢ moze porzucamy naszego
obecnego partnera, by¢ moze stwierdzamy, ze t0 nie ,,ten”. Mimo ze prawdziwa milo$¢ nie
jest wcale tak czesta, nie tracimy nadziei. Wierzymy, ze nasza ,,druga potowka” si¢ jeszcze
znajdzie. Istnieje co$ takiego jak ,mito§¢ od pierwszego wejrzenia” (czasami nawet
spojrzenie nie jest konieczne — patrz film Sleepless in Seattle czy You've Got Mail), w
zwiazku z tym na pewno wiedzie¢ bedziemy, kiedy owa ,,druga potoéwke” napotkamy.

To, ze media przedstawiaja tego rodzaju stereotypowe wyobrazenie mitosci
romantycznej, potwierdza wielu badaczy. Chociazby Raelene Wilding, ktoéra ukazata
omawiany mit na podstawie czterech filmow — Father of the Bride, Muriel’s Wedding, Four
Weddings and a Funeral i The Wedding Singer. Badaczka przeprowadzita szereg wywiadow z
kobietami, ktore ujawniaty swoje poglady na temat mitosci. Wilding stwierdzita, ze narracje
wymienionych filméw mialy istotne znaczenie w formowaniu postaw i pogladéw. W
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szczegblnoci na to, jak badane kobiety wyobrazaja sobie dzieh swojego $lubu®®. Aby
wskazac, jakie jeszcze teksty kultury popularnej zawieraja mit ,,drugiej potowki”, wcale nie
musimy odwotywa¢ si¢ do filméow o Slubach. Wystarczy przypomnie¢ tak znane
popkulturowe pary jak: ,,Baby” i Johnny Castle z filmu Dirty Dancing, llsa i Rick z filmu
Casablnca, Rose i Jack z produkcji Titanic, Ryan i Ali z Love Story, Carrie i Mr. Big z serialu
Sex and the City czy w koncu Cinderella i Prince Charming, czyli kopciuszek i ksiaz¢ z bajki.
Przyklady mozemy zreszta mnozy¢.

Mit ekscytujgcego i nami¢tnego seksu.

Jesli twoj partner jest rzeczywiscie tobie pisany, seks jest cudowny. Na porzadku
dziennym jest szczytowanie w tym samym czasie (to chyba jeden z najsilniej oddziatujacych
mitow zwiazanych z seksem), w 16zku nie zdarzy si¢ nic, co zdeprymuje partnerow, stosunki
sa petne namigtnosci, polotu i fantazji jak roéwniez pasji i nieziemskich rozkoszy. W filmach,
serialach czy ksiazkach seks jest zawsze udany. Dwoje ludzi moze go uprawiaé tak dtugo, jak
chce, jakkolwiek chce i najwspanialej ze wszystkich par na §wiecie.

Mit cech, ktore trzeba spelniac.

Wazne jest, aby dwoje ludzi réznito si¢ od siebie — wszak przeciwienstwa sig
przyciagaja, a zwiazki ludzi o ré6znych warto$ciach, postawach i pogladach sa szczeg6lnie
udane. Nie tylko jednak to jest wazne, dlatego ze zwiazek nie bedzie udany, jesli obydwie
strony nie wykaza si¢ szczegblng empatia zwiazana z drugim partnerem. Jedyny,
przeznaczony nam osobnik powinien przeciez wiedzie¢, co czujemy oraz co myslimy, bez
koniecznosci informowania go o swoich stanach emocjonalnych i pragnieniach (patrz wyzej
wymieniane pary). Trzeba zatem by¢ empatycznym, ale zarazem réznym od partnera. Nie jest
wazne, ze w zwiazku z owymi réznicami bgdziemy prawdopodobnie ktoci¢ sig czgSciej.
Ktotnie 1 zwady rozwiazuje si¢ szybko i bezproblemowo — nie sa one niczym strasznym.
Wrecz przeciwnie — §wiadcza o tym, ze partnerzy kochaja si¢ namigtnie, a seks przez nich
uprawiany jest pasjonujacy.

Ciekawy przejaw tego mitu opisata w swoim artykule Laura Beres, ktora pokazata
procesy romantyzacji przemocy oraz romantyzacji sprawowania kontroli w réznych tekstach
kultury popularnej. Beres skupita si¢ na wptywie owych proceséw na zachowania i tworzenie
znaczen przez kobiety bgdace ofiarami przemocy. Autorka pokazata rézne aspekty tekstow

popkulturowych, ktoére ukazuja przemoc wobec kobiet oraz ,,kontrolowanie” ,,stabszej ptci”
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jako przejaw mitoSci romantycznej. Zauwazyla, ze takie portretowanie moze wyzwalaé
postawy zrozumienia dla tego, kto stosuje przemoc. Autorka skupita si¢ przede wszystkim na
serialu telewizyjnym Beauty and the Beast jak rowniez mitosnych watkach w filmach o
Draculi. Przypatrujac si¢ tym tekstom, doszia do wniosku, ze opisywane przez nia procesy
staly si¢ w ostatnich latach szczegolnie widoczne. Nie data jednak odpowiedzi na pytanie,
dlaczego tak sie dzieje, tego rodzaju rozstrzygniecia zostawila innym badaczom®.

Po wymienieniu gtownych mitow, nalezy zaznaczy¢, ze uproszczone i stereotypowe
ukazywanie mitosci przewija si¢ przez wszystkie media: ksiazki, gazety, czasopisma,
komiksy, filmy animowane i fabularne, radio, telewizj¢ i w koncu internet. Warto doktadniej
przyjrze¢ si¢ réznorodnym technikom, ktorych zastosowanie nierealistycznie portretuje
omawiane zjawisko (doskonale tego rodzaju techniki opisata w swojej ksiazce Mary-Lou
Galician®). Nalezy by¢ przy tym $wiadomym, ze media kieruja sa celami komercyjnymi.
Dazeniem wigkszosci producentéw jest po prostu zarobienie jak najwigkszej ilosci pienigedzy
— stad bardzo wiele dziatan oraz wiele nastgpujacych technik:

e uproszczenie i skrécenie — poniewaz publiczno$¢ mediéw jest bardzo roézna, czgsto
producenci szukaja wspolnego mianownika. Chodzi o to, zeby uprosci¢ i skrocié
przekaz tak, aby byt on odpowiedni dla jak najwigkszej liczby ludzi. Nawet coraz
powszechniejsza dzisiaj indywidualizacja mediow (cyfrowa, dostosowana do
indywidualnych potrzeb telewizja, internet itp.) nie przeciwdziata stosowaniu owej
techniki. Poniewaz media redukuja skomplikowane do prostego — zawite narracje,
tematy 1 sprawy czesto ukazywane sa w sposOb dychotomiczny (np. zty/dobry,
mito$¢/nienawisc),

e stereotypizacja postaci — pozwala widzom tatwo zorientowa¢ si¢ w niuansach tekstu
i posuna¢ akcje do przodu. Stereotypy dotyczace postaci rowniez opieraja si¢ na
kontrastujacych ze soba opozycjach — zty/dobry, madry/ghupi, pigkny/brzydki itd.,

e przykucie uwagi — aby przyku¢ jak najwigksza uwage widza, stosuje si¢ rozne
Htricki”. Wazne jest chociazby to, zeby budowal napigcie oraz aby w tekstach
wystgpowal konflikt. Ten ostatni rozumiem bardzo szeroko jako opozycj¢ migdzy
postaciami badz sitami — opozycjg, ktora napgdza akcje lub jaki§ watek. Na przyktad

w reklamach telewizyjnych konflikt moze by¢ wynikiem opozycji migdzy jakims

9. Beres, Beauty and the beast. The romanticization of abuse in popular culture, ,,European Journal of
Cultural Studies” 2, 1999, s. 191-207.
2 por, M. Galician, Sex, Love and Romance in the Mass Media. Mahwah 2004, s. 74-77.



problemem (np. tupiez na glowie) a towarem, ktéry ma nie$¢ ratunek i pomoc (np.

szampon przeciwlupiezowy). Jesli chodzi o napigcie, jest ono wynikiem niepewnosci

zwigzanej z tym, jak zakonczy si¢ jaki§ tekst. Zaznaczy¢ trzeba, ze pokazywane
przeze mnie mity szczegdlnie odpowiadaja potrzebie budowania napigcia i konfliktu.

W tym sensie, ze tatwo skonstruowa¢ na ich bazie jakie$ opozycje (np. kto§ chce

przeszkodzi¢ w budowaniu idealnego zwiazku) badZz wprowadzi¢ element napigcia

(cho¢ podejrzewamy, ze tekst zakonczy si¢ happy-endem, ,,napinaja” nas perypetie i

przygody bohateréw),

e specyficzna struktura — tekst zwykle musi sktadac si¢ z elementow, ktore nastgpuja
po sobie — ma zatem poczatek, $rodek i koniec. Podobnie jak w wypadku przykuwania
uwagi sprzyja to mitom, ktére wymieniatem (np. tekst konczy si¢ $lubem pary, nie
pokazane jest natomiast dalsze zycie bohaterow),

e stosowanie efektow specjalnych — to czynnik, ktory zdecydowanie réznicuje to, co
przedstawione jest w tekstach popkulturowych od tego, co dzieje si¢ w ,,prawdziwym
zyciu”. Z postaciami da si¢ dzisiaj zrobi¢ niemal wszystko, dzigki obrdbce
komputerowej mozna na przyktad polepsza¢ urode aktorek czy aktoréw. Pigkno i
perfekcja sa dzi§ coraz czgSciej preparowane (znalezé t0 moze zastosowanie na
przyktad do sportretowania idealnego seksu).

Nalezy by¢ $wiadomym, Ze operowanie stereotypami wpisane jest w kiczowato$¢
wielu tekstow popkultury. Czyz nie jest tak, ze dlatego wlasnie, ze wiele tekstow jest
typowym kiczem, maja one wigksze szanse, by sta¢ si¢ mitem mﬂosnym21? Wydaje sig, ze
tak. Wydaje si¢ rowniez, ze popkulturowe teksty obciazone sa pewnym ,,znieksztalceniem”.
Chodzi o to, ze oddaja jeden konkretny punkt widzenia. Ten charakterystyczny dla kultury
dominujacej i lansowanych przez nia wartosci. Popkultura jest przeciez odbiciem owej
kultury, w zwiazku z tym teksty nie moga propagowa¢ wartosci, norm czy regut Zycia
spotecznego przeciwstawnych kulturze obowiazujacej powszechnie. Nie powinno zatem
dziwi¢ istnienie mitow, ktore zwiazane sa z mitoscia. Wiele z nich odpowiada przeciez
kulturze dominujacej, chociazby w kontekécie wystgpowania w jej obrebie stereotypow

zwigzanych z plciafz. Utrwalaja one obraz pozadanych kobiecych i mgskich cech zwiazanych

2 por, K. Starczewska, Wzory milosci w kulturze zachodu. \Warszawa 1975, s. 273.
22 por. E. Mandal, Podmiotowe i interpersonalne konsekwencje stereotypow zwiqzanych z plciq. Katowice 2000,
s. 13-32.
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z wchodzeniem i trwaniem w zwiazku. Nie trzeba chyba dodawac, ze sa to podobne cechy jak
te, ktore ukazuje jeden z mitow, o ktorych pisatem (,,mit cech, ktore trzeba spetniac”).

Na koniec rozwazan zwiazanych z popkulturowymi mitami dotyczacymi mito$ci
zaznaczy¢ trzeba kilka niezwykle istotnych rzeczy. Po pierwsze omawiane mity dotycza
przede wszystkim heteroseksualnych zwiazkoéw charakterystycznych dla ,,zachodniego” kregu
kulturowego. Zwiazki i relacje homoseksualne jak rowniez zwiazki oséb z innych kregow
kulturowych portretowane sa zwykle inaczej — wspomniane mity nie obowiazuja ich w takim
stopniu. Po drugie warto zaznaczy¢, ze podawane w artykule przyktady sa niezwykle skrajne
— opisywane mity sa w nich szczegdlnie wyrazne. Wynika to przede wszystkim z tego, ze
teksty pokazywane przeze mnie przynaleza do jakiego$ ,,skrajnego” gatunku (na przyktad w
przypadku filméw do gatunku komedii romantycznej, w przypadku ksiazek do romanséw).
Jesli chodzi o produkcje przynalezace do gatunkéw innych, sytuacja nie jest tak
jednoznaczna. Nalezatoby zatem stwierdzi¢, ze mity nie wystgpuja we wszystkich tekstach z
jednakowym natg¢zeniem. Mimo iz podejrzewa¢ mozna, ze istnieja produkcje, ktore w ogole
ich nie niosa, 0 wiele bardziej prawdopodobna jest sytuacja, w ktorej rozne teksty opieraja si¢
na mitach w réznych proporcjach (rézne mity wystgpuja w nich z ré6znym nat¢zeniem).
Pozwala o tym sadzi¢ duza intertekstualno$¢ produkcji z obrgbu popkultury jak rowniez duzy
eklektyzm tej ostatniej?®. Aby usprawiedliwi¢ opisany wyzej, nieco przypadkowy dobor
tekstow, zauwazg, ze wskazywac on miat na jakies$ istniejace zjawisko, bez roztrzasania skali
owego zjawiska. Nie bylo moim celem udowodnienie, ze w skrajnych przypadkach jest ono
powszechne, a jedynie, ze czg$¢ zjawisk w obregbie popkultury, zawiera znaczne nasilenie
mitow.

Opisujac je, uzytem jezyka, ktory wskazywa¢ moze na to, ze ludzie sa poprzez mity
kompletnie indoktrynowani oraz ze postgpuja catkowicie pod ich dyktando. Warto zatem
wyjasni¢, ze celem tekstu nie jest pokazanie oddziatywania tekstow (i mitow, ktore one niosa)
na odbiorcéw. To, ze jaka$ liczba popkulturowych produkcji, w jakims$ stopniu, obarczona
jest mitami, nie znaczy, ze publiczno$¢ bezwarunkowo im si¢ podda. W rzeczywistosci moze
by¢ nawet inaczej. Wielu badaczy wskazuje przeciez, ze publicznos$¢ robi z tekstami rzeczy
nieprzewidywane przez producentow. Poczynajac od Stuarta Halla i jego koncepcji
»przeciwstawnego dekodowania”, wielu ukazywalo, ze znaczenia, ktore wypracowuja
odbiorcy, wcale nie musza by¢ zgodne z tym, co przekazuja im tworcy. Twierdzi sig, ze

konsumenci coraz cze$ciej i coraz powszechniej kwestionuja to, O podsuwa im pod nos

2 por. D. Strinati, Wprowadzenie do kultury popularnej. Poznan 1998, s. 178-187.
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popkultura. Sa $wiadomi, rozwazni i zdaja sobie sprawe z wpltywu mediéw na kulture. Nurt
pokazujacy, ze odbiorcy nie sa tak podatni na oddziatywanie popkulturowych tekstow, jest
dzisiaj bardzo popularny. Wystarczy spojrze¢ na dzieta takich badaczy jak John Fiske, Henry

Jenkins, John Tulloch i wielu innych?*

. W artykule wcale nie przeciwstawiam si¢ owemu
nurtowi. Malo tego, zdaj¢ sobie spraweg, ze czasami odbiorcy popkultury moga
wykorzystywac opisywane mity do ksztalttowania znaczen zupehie innych niz mozna by si¢
spodziewaé?,

Podkresle zatem raz jeszcze, ze moim celem bylo wskazanie pewnej specyficznej
cechy samych przekazow bez roztrzasania ich efektow na odbiorcow. Oczywiscie patrzac na
teksty popkultury, bardzo trudno jest si¢ oprze¢ si¢ i nie zaczaé zastanawia¢ nad pewnym
potencjatem w nich tkwiacym. Potencjatem zwiazanym wiasnie z oddziatywaniem opisanych
mitow. Mimo zZe czg$¢ publiczno$ci im si¢ nie poddaje, nie mozna przeciez wykluczy¢, ze
znajda si¢ tacy, na ktorych oddziatuja one bardzo silnie. Prasa od czasu do czasu donosi 0
osobach, ktore przekonane sa, ze w ,,prawdziwym zyciu”, aktorzy i aktorki sa podobni do
romantycznych postaci, ktore graja (sic!)?®. Ludzie przekonani sa, ze historie, ktére
opowiadaja rozmaite teksty, zdarzaja si¢ rowniez w ,zyciu”, jednym stowem, Ze sa to
»Zyclowe historie™?’. Sytuacja jest zatem do$¢ niejednoznaczna. Z cala pewnoscia wpltyw, jaki
wywieraja zawarte w przekazach medialnych mity zwigzane z mito$cia, musi sta¢ si¢ waznym

polem naukowych dociekan.
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Popkulturowe mity zwigzane z miloscia

Streszczenie:

Artykut ma za zadanie wskaza¢ i scharakteryzowa¢ mity zwiazane z milo§cia romantyczna
obecne w tekstach popkultury. Mity owe to nic innego jak stereotypowe i archetypiczne
portretowanie zwiazkéw migedzy dwiema osobami. Chodzi o takie ich ukazywanie, ktore jest
nieprawdziwe w tym sensie, ze prezentowany jest nierealistyczny obraz mito$ci. Obraz, ktéry
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nie znajduje odzwierciedlenia w rzeczywistosci. Kultura popularna raczy nas tekstami, ktore
sa tak rozumianymi mitami przesycone, dotyczy to wszystkich niemal mediow: prasy,
ksiazek, radia, telewizji jak rowniez internetu. Nasycenie niewatpliwie wywiera wplyw na
widzow (niekoniecznie oni owym mitom ulegaja), jednak oddziatywanie owo nie bedzie
autora interesowaé bezposrednio. Bardziej zainteresowany jest on samymi mitami — ich
treScia oraz technikami medialnymi, ktore powotuja je do zycia. Autor wymienia i
charakteryzuje trzy gtéwne mity: mit ,,drugiej poldwki”, mit ekscytujacego i namigtnego
seksu 1 mit cech, ktore trzeba spetniac.

Stowa kluczowe:
mito$¢, milo$¢ a popkultura, mity popkultury, mity zwiazane z miloscia, socjalizacyjna
funkcja mediow, techniki ukazywania mitosci w mediach.

Pop cultural love myths

Summary:

The goal of the article is to point out and characterize pop cultural myths of romantic love.
The myths are stereotypical and archetypical depictions of relationships between two people.
These mythical depictions are not real in the sense that they give viewers an unrealistic idea
of love. An idea that is in no way comparable to what can be seen in real life. Pop culture
feeds us on texts which are full of love myths o this kind. This can be said about all media:
press, books, radio, TV and the internet. This feeding certainly influences the audience
(people not necessarily yield), however the author will not discuss it. He focuses more on
myths themselves — their content, means and techniques which bring them into existence. The
article shows and characterizes three main myths: a “second half” myth, an exciting and
passionate sex myth and a needed characteristics myth.

Key words: love, love and pop culture, pop cultural myths, love myths, socializing function
of media, techniques of depicting love in the media.
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