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Patrzac na fanizm, nie zapomnijmy o antyfanizmie

Piotr Siuda
POLSKI ANTYFAN

ksigzce Rozumiec felewizje Wieslaw Godzic opisuje rodzgcy sig w Polsce fenomen fani-

zmu, przez kiory rozumie powstanie specyficznej, bo niezwykle zaangazowanej w odbidr,
grupy odbiorcow tekstdw medialnych (Godzic, 2001: 183-185). Fani to konsumenci wzorcaowi,
nigzwylde bowiem kompetentni, aktywni oraz prospoleczni. Ich kompetencja przejawia sie w tym,
2e posiadajg ogromng wiedze na temat produktu, ktérym sq zalascynowani, wynikajaca z tak zwa-
nego wielokrotnego odczytania. Fan to ktos, kto abcuje z wielbionym tekstem nie raz, nie dwa czy
Irzy, ale kilkadziesiat czy nawet wigcej razy, czesto czerpiac przyjemnoscé z czegos, co na zwy-
kiym odbiorcy nie robi wigkszego wraZenia (na przykiad uwielbienie dia jakichs detali czy konkret-
nych postaci). Fan dazy do intensyfikacji swojej przyjemnosci poprzez widmga produkcie - jest nie
tylko konsumentem, ale i tworcq tekstow opartyclf na oryginale. Wymiane amatorsko stworzo-
nych produkeji znaczaco ulatwia internet, kiéry przyczynia sig do popularyzacji spolecznosci fa-
now (fandomow). Fani nigdy nie funkcjonujg bowiem w izolacii, lecz d323 do tego, by tworzyc re-
aine wspdinoty oparte na mniej lub bardziej trwatych wigziach. Piszac o fanach w kontekscie
przysziosci polskiej telewizji, Godzic wyraza optymistyczng opinig, 2e _etap dojrzalego fanizmu
dopiero przed nami” (Godzic, 2001: 185). Zgadzajac si¢ z tymi stowami, warto je jednak spara-
frazowac, dodajac, ze przed nami etap nie tylko dojrzalego fanizmu, ale i antyfanizmu,

Definiujac to ostatnie zjawisko Jonathan Gray pisze, Ze antyfani nie s4 opozycia fanow per
se, lecz sq tymi, ktorzy réznig sie od nich stosunkiem do tekstu czy gatunku. Zwykle po prostu
go nie lubig i to z bardzo réznych powodow. Uwaiajq go albo za bezmysiny, albo glupi czy tez
walpliwy ze wzgleddow morainych lub estetycznych (czesto z wielu powodow razem). Antyfani
syluuja sie zatem po drugiej stronie odbioru niz fani — sg przez dany tekst obrazani, atakowani,
niechgceni, jego obecnosc ich niepokoi (Gray, 2003: 70). Postaram si¢ wykazac, ze zjawisko
antyfanizmu, mimo i2 dopiero w naszym kraju raczkuje, jest obecne i dlatego powinnismy zwroeic
na nie uwage. Nie mozna go jednak traktowac jako odrebne od fanizmu. Mimo 2e antyfanow moina
postrzegac jako specyficzng, odrgbng kategorie odbiorcow tekstow medialnych (ze waglgdu na
inne doswiadczenie odbioru i podejscie do tekstu), nie wolno ich w zadnym wypadku oddzielac
od fandw. Lepsze zrozumienie antyfanow przynies¢ moze nie tylko scharakteryzowanie odmien-
nego typu odbiorcow, ale i lepsze zrozumienie spolecznosci fanowskich.

Ziota era fanizmu w Polsce,
czyli nie zapomnijmy o antyfanach

Slowa Wiestawa Godzica o dojrzalym etapie polskiego fanizmu z cala pewnoscia s3 slowami pro-
roczymi. Zaznaczyc¢ trzeba jednak, 2e od momentu ich sformulowania rozwdj polskich fandomow
nie byt zbyt gwaltowny. Istniejace spolecznosci fanowskie nie s liczne, jesli poréwnac je z zachod-
nimi. Oczywiscie polscy fani, podobnie jak ci z Zachodu, organizujg sie w internecie, aktywnie wy-
korzystujg to medium w swojej akiywnosci, zwolujg konwenty, czyli zloty, na ktdrych sig spotyka-
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j4, 5q takZe tworcami wiasnych, opartych na oryginale, tekstow. Wszystko to jednak jest jeszcze
W polskim krajobrazie medialnym zjawiskiem niszowym i egzotycznym, tego rodzaju odbitr weiaz
jest rzadko spotykany, a potocznie fandw traktuje sig czesto jako dziwakow, dewiantow oderwa-
nych od rzeczywistosci, kompensujacych swoje Zyciowe niepowodzenia w fikcyjnym $wiecie po-
pkulturowych produktow.

Sytuacja jednak zmienia sig bardzo szybko i jestesmy blisko osiggniecia w Polsce etapu doj-
rzatego fanizmu. Dzieje sig tak z dwoch powodow — po pierwsze, fanow stale przybywa, po drugie
natormiast, co o wiele wainiejsze, zmienia sig dzisiaj cos, co nazwac mozna kulturg odbioru me-
diow. Dobrg ilustracjq owej zmiany moga by¢ artykuly publikowane w najrozniejszych pismach
opiniotwérczych. Przykladowo Newsweek” z 23 kwietnia 2006 roku zamieszeza artykul Zywy In-
ternet, w ktorym opisywany jest rozwdj firm internetowych nowej generacji (web 2.0), takich jak
chociazby MySpace, Flickr, YouTube czy Facebook (Levy | Stone, 2006: 61-63). W innym tek-
scie, tym razem w _Polityce”, Bogdan Mi$ pisze o Wikipedii czy serwisie delico.us (Mis, 2006:
86-87). W obydwu artykutach opisany jest nowy wymiar elekironicznej sieci, w ktérej glawny cie-
2ar dostarczania tresci serwisow WWW spoczywa na odbiorcach. Stanowig oni nie tyle bierng
masg przyjmujaca to, co znajduje sig w intemnecie, ale wspoltworza spotecznose tworzaca | mo-
dyfikujacy zawartosci tego medium. Kultura odbioru mediow zmienia sie zatem gléwnie wraz
z tym, co przynosi internet, ale to co zachodzi w elektronicznej sieci bardzo czesto sig uogdinia,
aby ukazac zmiany w procesie konsumpcji popkultury. Coraz czesciej mowi sie o kulturze remiksu,
kulturze partycypacii, o zaistnieniu nowej fali konsumentow mediow — aktywnych i produktyw-
nych prosumentach. W zwigzku z opisang powyZej zmiang fani stajg sig coraz bardziej zauwazana
| doceniang kategorig odbiorcdw, co na pewno przyspieszy dojrzewanie fanizmu.

Entuzjastyczni wielbiciele to przeciez pionierzy aktywnego wykorzystywania produktow popkul-
turowych, przecierajgcy szlaki aktywnego odbioru na diuge przed epoka galaktyki internetu. Jako tacy
uzyskac mogg szezegoline miejsce w wyodrebnianiu réznego rodzaju publicznosci, takie w Polsce
~ pierwsze tego symptomy juz zreszta widac. Coraz wigksza jest w naszym kraju inspiracja mysla
Henry'ego Jenkinsa, wybitnego badacza kultury fanowskiej, 0 czym $wiadczy¢ moze wydanie u nas
najnowszej jego ksigzki Kultura konwergencyi. Amerykanski badacz mediéw dowodzi w niej, 2e fani
stajg sig dzisiaj coraz wazniejszym typem odbiorcow. W epoce konwergencji medidw coraz
powszechniejsze stajg sig ,zachowania migracyjne publicznosci medialngj, przemieszczajacej sie
prakiycznie dowolnie w poszukiwaniu pozadanej przez siebie rozrywki” (Jenkins, 2007: 256). Takie
zachowania, w miarg umacniania sie konwergenciji jako nowego paradygmatu medialnego, wymu-
$24 na producentach koniecznosc¢ zwrocenia sig przede wszystkim w strone najbardziej zagorzalych
i najwiernigjszych konsumentéw. To oni wiagnie stac sie mogq spolecznoscia promujaca dang mar-
ke medialng w sposob, w jaki nie uczyniliby tego Zadni specjalisci od marketingu. W epoce konwer-
gencji dojdzie, zdaniem Jenkinsa, do prawdziwego rozkwitu kultury fanowskiej.

Co niezwykle istotne, zmiana kultury odbioru mediéw pozwoli podejsc do tej specyficznej ka-
tegorii odbiorcow, jaka 53 fani, bez obciazen, z ktdrymi zmagali si¢ pierwsi amerykanscy bada-
cze fandomow (jak, wspomniany wyzej, Jenkins czy Bacon-Smith). Pisalem juz o powszechno-
$ci obrazu fana - nieprzystosowanego do zycia dziwaka. Tradycyjnie w tym duchu ukazywani
byli fani rowniez w Srodowiskach akademickich. Traktowano ich jako przykiad patologii odbioru,
prowadzacy do spoleczne] dysfunkcjonalnosci. Nawiedzony, emocjonalnie niezrownowazony, ir-
racionalny, oderwany od rzeczywistosci fan, nigjednokroinie posuwajacy sie do potwornych czy-
now (zabojstwe idola, masowa histeria) stanowil przeciwienstwo zrownowazonego, normalne-
go odbiorcy (Storey, 2003: 116-117). Jenkins i inni, aby zyskat¢ aprobate dla odmiennego
podejscia, przebi¢ musieli sig przez swoisty mur, ktory stanowil istniejgcy nurt badan nad kultu-
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r3 fandw. Ich zadanie bylo trudne, tym bardziej 2e czesto zajmowali sie wielbicielami zjawisk, ktore
spoleczenstwo uwazalo za szczegoinie dziwaczne i malo wartosciowe (literatura romansow, te-
lenowele, fantastyka). W Polsce podejé¢ mozemy do fanéw wolni od obcigZen i zarzutdw o pa-
tologig odbioru czy banalnos¢ tematu. Korzystat mozemy i opierac si¢ na pracach amerykan-
skich pionierdw, a co rownie istotne, aktywna, zaangazowana, prosumencka postawa w epoce
internetu przestaje by¢ uwazana za dysfunkcjonalng i nienormaing.

W naszym kraju uzyskujemy jeszcze jedng istotng przewage w patrzeniu na fandomy w fazie
ich rozkwitu. Unikng¢ mozemy bledu, na ktéry na Zachodzie coraz czescie) zwraca sie uwage.
Chodzi o nadmierne zachlySnigcie si¢ badang zbiorowoscig | poprzez to pominigcie niezwykle
wainej i bardzo silnie z nig zwigzane] kategorii odbiorcow, jaka stanowig antyfani. Bodaj najdobit-
nigj ubolewa nad tym, w jak niewielkim stopniu zbadane jest zjawisko antyfandomu wspomniany
jz Jonathan Gray w artykule New Audiences, New Textualities: Anti-Fans and Non-fans (Gray,
2003). Zgadzajac sig z Gray'em dodac trzeba, 2e antylandw warto opisywac nie tylko ze wzgle-
du na specyfike ich odbioru (tak przede wszystkim charakteryzuje ich ten badacz). Co réwnie
istotne, nie mo2na pominaé zjawiska antyfanizmu szczegdlnie ze wzgledu na jego podobienstwo
| Zwigzki wiasnie z fanizmem. Fandw i antyfanow bardzo czesto 1gczy wspdiny przedmiol uwiel-
bienia/nienawiscl i, co paradoksaine, wspdina (w pewnym sensie) konsumpcia tego przedmiotu
| zainteresowanie nim. Co wigcej, antyfandom bardzo czesto wywodzi sie z fandomu, co widac
migdzy innymi w podobienstwie praktyk podejmowanych przez przedstawicieli obydwu.

Antyfan i fan - kategorie na styku

Wedlug Jonathana Graya w badaniach publicznosci mediéw kanstrunje sie kentinuum ogladaja-
cych, rozpigte od przecigtnego, normalnego odbiorcy do skrajnego entuzjasty, czyli fana. Zapomi-
na si¢ o tym, 2e publiczno$¢ wchodzié moze z tekstem w jeszcze inne interakcje. Zapomina sig
0 wyrazajgcej do niego niechec, niezwykle istotnej kategorii, jakg stanowig antyfani (Gray, 2005:
842). Wedlug amerykanskiego badacza spowodowane jest to glownie wzglgdami metodologicz-
nymi — fani s3 od antyfandw wygodniejszg badawczo kategorig. Sq latwiejsi do znalezienia z lego
wzgledu, Ze stanowig widoczne, czesto o wiele bardziej od antyfandw, zorganizowane spoleczno-
§ci. S3 ponadto bardzo dobrymi informatorami — chetnymi do udzielania szezeg6towych danych.
Wymika to gidwnie z ich entuzjastycznego podejscia do tekstu i checi rozpropagowania wiedzy na
jego temat, jak rdwmiez z motywacji do obalenia stereotypowego obrazu fana, jako oderwanego
od rzeczywistosci dewianta. Bogactwo informaci, jakie dostarczajg fani, powoduje, 2e cieszg sie
oni wérod badaczy bardzo dobrg opiniq (Gray, 2003: 76-77).

Mimo to nie mozna pomijac antylanow. Co warte podkresienia, jako osoby, kidre nie lubig ja-
kich$ produktow medialnych, nie sq oni przeciwnikami fanéw per se. Antylani nie wyraZajq swo-
jego sprzeciwu wobec pewnych tekstow bez Zadnego wyrainego powodu. Przeciwnie — bardzo
cz¢sto 53 Swiadomi, dlaczego czegos$ nie lubig i bardzo dobrze znaj obiekt swojej niecheci — mu-
sI3 2niecierpiec dany przedmiot za cos. Dopiero zapoznawszy sig¢ z nim, stwierdzic moga, co im
sig nie podoba. Czy nie znosza go na przyklad ze wzgledu na banalnose i trywialnosc, czy spe-
cyficzny gatunek. Ksigzki mozna nie znosic za styl pisania autora, filmow czy seriali ze wzglgdu
na osobe rezysera czy obsade (Gray, 2003: 71). Zaznaczy¢ trzeba, 2e owo zapoznanie 2 lek-
siem/obiektem wcale nie musi by¢ specjalnie dogigbne. Bardzo czgsto zasadza si¢ ono na lak
rwanym paratekscie, czyli fragmentach oryginainego tekstu, kiory otacza i jakos okresla go w me-
diainym otoczeniu, W przypadku ksigzki paratekstem jest okladka, przedmowa. recenzje, posto-
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wie. W przypadku filmu s3 to reklamy, trailery, spoty telewizyjne, teledyski, strony WWW, artyku-
ly i recenzje w prasie (Gray, 2003: 72). Danego gwiazdora moZna nie znosic nie tyle za jego dzia-
lainosc, ile za plotki zaslyszane na jego temat od znajomych. Jednym slowem paratekst to cos,
co funkcjonuje niejako poza oryginalnym tekstem, ale jednocze$nie pozwala sobie od razu na je-
go temat wyrobic zdanie. Bardzo czesto za jego pomocy czynig tak wiasnie antyfani,

Z fanami laczy ich jednak nie tylko zapoznanie sig 2 danym tekstem — dia obydwu wspdine
jest takze silne emocjonaine zaangazowanie. O ile fani uwielbiajg jaki$ obiekt do przesady, to
antyfani wyrazajg wobec niego silne emocje negatywne. Zniechecenie do danego produktu pop-
kulturowego moze byc¢ réwnie mocne i potgzne jak podziw dla niego. Potwierdza to w swoich
tekstach Gray, pokazujac przykiad antyfandomu Salmana Rushdiego, z ktdrych wielu czlonkdw
najchetniej widzialoby autora martwego (Gray, 2003: 73), czy angielskiego antyfandomu filmu
Davida Cronenberga pod tytulem Crash (Gray, 2005: 843). Rownie silnie zaangazowani emo-
cjonalnie s3 antyfani w Polsce, co pokaie w kolejnej czesci artykutu, gdzie pisac bede o anty-
fanach pitkarskich czy tych zwigzanych z Kosciolem katolickim.

Silne emocjonalne zaangazowanie antyfanéw przeklada sig na kolejne elementy, upodabniajgce
ich do odbiorcow entuzjastycznych. Antyfani sg czgsto rownie produktywni i aktywni jak fani, a takze,
podobnie jak oni, tworzg wilasne spolecznosci. Wspomniany przeze mnie film Davida Cronenberga
Crash wywolal w Angli wiele kampanii zmierzajacych do zdjgcia go z ekrandw kin. Aktywnosc, pro-
duktywnosc | prospolecznosc antyfandw najlepie) widoczna jest jednak w internecie (podobmie
reszty jak fandw). Doskonalym przykiadem jest anglojezyczny serwis Television Without Pity
(www.lelevisionwithoutpity.com). Opisujac go w artykule Antifandom and the Moral Text: Television
Without Pity and Textual Dislike, Gray pokazuje, Ze antyfani zawigzuja na nim wirtuaine spoleczno-
sci, skupione wokot forow poswigconych krytykowanym przedmiotom. Dyskusje bardzo zblizajg do
siehie crionkdw, hardzo czgsto chwala sie oni rowniez swoja antyfanowska tworczoscia, polegajaca
glownie na parodiowaniu (zdjecia, filmy, animacje flash, przerabianie oryginainego tekstu) nielubia-
nych produktéw (Gray, 2005: B47-855). Angielskojgzycznych serwisow skupiajacych antyfanow
jest w internecie bardzo duzo. Nie jest moim celem ich wymienianie, gdyz, aby je odszukac, wystar-
czy internetowa przegladarka, dobry serwis przeszukujacy siec oraz Swiadomosc 1ego, co chcemy
maleté. Jesli chodzi o polskie antyfandomy, to w pordwnaniu z fandomami dos¢ cigzko znaleit je
w elekironicznej sieci. Tak jak wspomnialem, zjawisko to dopiero u nas raczkuje, co mie znaczy, 2e
nie istnieje. Przeszukujac internet, stwierdzi¢ moéna, Ze najbardziej aktywni sq polscy antyfani Man-
daryny czy zespolu Tokio Hotel, zakladajacy fora poswigcone przedmiotowi swojej niecheci — nie-
zbyt licznie odwiedzane, ale czgsto zawierajace amatorska tworczosc.

Fani i antyfani to z calg pewnoscig kategorie odbiorcow funkcjonujace na styku. Roznig sig co
prawda podejsciem do tekslu, ale 1aczy je ze sobg wiele wyzej wskazanych przeze mnie podo-
bierstw w funkcjonowaniu i podejmowanych aktywnosciach. Zwigzki antyfanizmu z fanizmem
stanq sig jeszcze wyratniejsze, kiedy przyjrzymy sig specyficznej kategorii antyfana - ,antyfana
wewngtrz fana®, Pod powierzchnig fandomu bardzo czgsto kryje si¢ bowiem ukryta w nim i na
pierwszy rzut oka niewidoczna spolecznosé antyfandomu.

»~Antyfan wewnatrz fana” - wcielenie pierwsze

Vivi Theodoropoulou w artykule The Anti-Fan within Fan przedstawia niezwykle interesujaca,
odmienng od innych kategorie antyfandw — takich, ktorych status wynika z faktu, 2e s3 ju fana-
mi jakiego$ innego zjawiska. Za autorkg powiedzie¢ moina, ze opisuje ona .antyfanow
wewnatrz fanow™. Przedstawia sytuacje, w ktorej uczestnictwo w jakiej$ spolecznosci lanow-
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skiej jest jednoczesnie oznaka przynaleznosci do danego antyfandomu. Theodoropoulou twier-
dzi, ze najczesciej dzieje sie tak wowczas, kiedy dwa obiekty uwagi fandw rywalizujg ze sobg,
I, c0 wazne, stan taki nie podlega tadnej dyskusiji, jest jednoznaczny dla kazdego, czesto usank-
cjonowany tradycja. Ten typ antyfandomu cechuje sytuacja, gdzie niecheé do danego obiektu
wynika z czci Zywionej w stosunku do innego. Co warto podkreslic, najczesciej fan danego
przedmiotu staje sig antyfanem tego, ktory w jakis sposob zagraza obiektowi uwielbienia. Bar-
dzo wazne jesi, aby obydwa przedmioty, i ten ukochany, i znienawidzony, byly w jakims stop-
niu réwne i w ten sposob szczegolnie sobie zagrazajgce (Theodoropoulou, 2007).

Jak dowodzi autorka, istnienie tego rodzaju ,antyfana w fanie™ wpisane jest w naturg publiki
sportowej. Wynika 1o z samej istoty sportu jako dziedziny polegajacej na nieustannej rywaliza-
¢ji, nagradzaniu, strachu przed wiasng porazka i wygrang kogos$ innego. Autorka pokazuje przy-
klad fanow dwoch klubw pilki noznej — Panathinaikosu Ateny i Olympiakosu Pireus. Obydwie
druzyny konkurowaly ze sobg zatarcie juz od momentu powstania, a, co waine, usankcjono-
wana w ten sposob rywalizacja kontynuowana jest takze dzisiaj, podsycana dodatkowo faktem,
2e 53 to dwie najbardziej utytulowane, zardwno na arenie krajowej, jak | europejskiej, druzyny
z greckiej ligi. Oczywiste jest, 2e fani jednej s3 automatycznie antyfanami drugiej. W artykule
opisana jest tego rodzaju, oparta na dwubiegunowej opozycii, kategoria antyfandomu. Autorka
bardzo ciekawie przedstawia wpisang w owa opozycje konstrukcje to2samosci oraz poczucie
wspdinoty z innymi (Theodoropoulou, 2007).

Wspéizawodnictwo dwaoch druzyn sportowych, gdzie kazda ma swoich fandw bedacych jed-
noczesnie antylanami drugiej, jest w pilce noznej czyms powszechnym. W Hiszpanii elekiryzuja
kibicow mecze pomigdzy Realem Madryt a FC Barcelona. W Anglii za pilkarski klasyk uznaje sig
spotkanie pomigdzy Manchesterem United i Liverpoolem, w Szkocji wielkich emocji dostarcza gra
Celticu z Glasgow Rangers. Antyfanizm oparty na binarmej opozycji dwoch klubow sportowych
wysigpuje | powszechny jest takze w Polsce. Najlepszym przykladem jest chyba rywalizacja
dwoch druzyn z Krakowa. Jej moment kulminacyjny to nazywane $wietq wojng derby Krakowa,
czyli mecz Wisly Krakow z Cracovig. Zmobilizowani z tej okazji fani jednej druzyny sq jednocze-
$nie antyfanami drugiej. Ciekawie 0 tym wydarzeniu, majacym oczywiscie nie tylko sportowy wy-
miar, pisze , Polityka” (Kolodziejczyk, 2006). Oto kilka cytatow: _jezykiem $wigtej wojny jest bluzg.
Na pojednanie kibicow Wisly i Cracovii po $mierci Jana Pawla Il — dzi$ mowi sig pojebanie. Poda-
li sobie rece, a potem bili sie na ulicach”™; _honor walczacego w Swigte| wojnie kibica pozwala na
cigcie wroga nozem jedynie w posladki, nogi i ramiona”; .noca w ogarnigtym Swiglg wojng mie-
$cie na scianach blokow zaznacza sig sprejem, kidrzy kibice s3 Pany, a ktorzy to Kurwy. Nastgpne)
nocy Kurwy zamieniajg sie miejscami z Panamy, zmieniajq sig strefy wplywow”. Tego rodzaju sporto-
we anlyfandomy 54 w Polsce czyms powszechnym — oprocz fanow dwoch wspomnianych druzyn kra-
kowskich, niemal rownie zaciekle zwalczajg sie kibice na przykiad Lechii Gdansk i Arki Gdynia czy Le-
gii | Polonii Warszawa.

Wyr6niony przez Theodoropoulou .antyfan wewnatrz fana” jest wedlug niej zjawiskiem
charakterystycznym tylko dla sfery fandomow sportowych. Istnienie tego typu antyfanow jest
jej zdaniem czyms normalnym ze wzgledu na charakterystyczng dla sportu konkurencig i rywa-
lizacje. Autorka twierdzi, ze na przyklad w sferze telewizji czy muzyki tego rodzaju antyfanizm
nie wystepuje. Konkurencja jest w nich bowiem malo widoczna, nie bezposrednia, a bycie fa-
nem jednego przedmiotu nie wyklucza bycia fanem innego (Theodoropoulou, 2007: 318).

Wedlug mnie autorka pomylila si¢ w ocenie antylandomow wystigpujacych w innych niz
sport sferach. Antyfana wyroslego z fana spotkac mozemy, jesli przyjrzymy sig produkiom
i tekstom z calego niemal spektrum popkuttury. Oczywiscie antagonizm migdzy fanami rénych
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klubow pifkarskich jest ze wzglgdu na swoja brutainos¢ bardzo skrajny i tym roini si¢ od tego
Wyslepujacego gdzie indzie). Nie zmienia tv jednak faklu, e przykladow mniej zacigtej rywali-
racji podac mozna bardzo wiele. Powszechna jest wiedza o niechgci fanéw Star Wars | Star Treka.
Na Zachodzie fenomen swoistej konkurencji tych dwoch spotecznosci fanowskich zostal dosc
dobrze opisany chociazby przez Willa Brookera (Brooker, 2002). | chot czesto przyjmuje ona
lormy jedynie Zartobliwych sporéw i dokuczania sobie, to jednak z caly pewnoscia wystepuje
- lakze miedzy fanami polskimi. Wystarczy przejrzec fora internetowe obydwu polskich fando-
méw, aby sie o tym przekonac. Fani Star Wars bardzo czgsto ukazuija sie na nich jako antyfani
Star Treka, dowodza, dlaczego bardziej od tego ostatniego wolg Gwiezang Sage czy przesciga-
/g si¢ w Zartach i docinkach skierowanych wobec Trekkies (fani Star Trek). Ci ostatni z kolei na
swoi forach zachowujg sig podobniz w stosunku do swoich oponentow. Nie zapomng swojego
przerazenia, kicdy podezas jednego z konwentdw fantastéw, w ktérym uczestniczylem jako
widz, przyznalem sig przy grupie czlonkow jednego z fanklubdw Gwiezdnyeh Wojen, ie cze-
Sclej ogladam Star Treka. Dopiero po chwili zorientowalem sie, Ze stowa, ktore wypowiedziat je-
den z klubowiczow do pozostalych - ,zamknij drzwi, bo bgdziemy bili® — to Zart.

Moherowe berety kontra wyksztalciuchy to kolejna dwubiegunowa opozycja fanéw i antyfa-
now. Zwolennicy przykladowo Szkla kontaktowego uwazani moga byc za antyfandw Radia Mary-
ja kierowanego przez Tadeusza Ryczyka. Sluchacze tej rozglosni odwrcinie — z calg pewnoscia
uzna¢ mozna ich za antyfanéw programu prowadzonego przez Grzegorza Miecugowa | Tomasza
Sianeckiego, a nawet 2a antyfandw calej stacji TVN. Przedstawiciele Kosciola i gordiwi wyznawcy
to zreszig czesto przeciwnicy roinorodnych teksdw popkulturowych oskarzanych o niemoralnosé
i wywieranie zlego wplywu, szezegdinie na mlodyeh ludzi. Dos¢ alosne bylo o przypadku Har-
ry'ego Pottera, ktbrego niektdre $rodowiska koscielne posadzaly o szerzenie satanizmu, okulty-
zmu i zainteresowania magia. Podobnie z Kodem Leonarda da Vinci oskarzanego o szerzenie he-
rezji. Zastanawiac sie mozna, czy przedstawicieli duchowienstwa i wiernych sprzeciwiajacych sie
jakims tekstom nazwaC mozna antyfanami, a jesi tak, to wykazac z kolei, czego s3 fanami.

JAntyfanow wyrostych z fanéw” spotka¢ mozna lakie wérdd wiebicieli muzyki. Z dutym
prawdopodobienstwem wnioskowac mozna, ze fan metalu bedzie jednoczesnie antyfanem mu-
zyki elektronicznej, fan muzyki powainej antyfanem disco polo, opozycie te moina zreszig
mnozy¢. W ich wykryciu poméc moze to, Ze konsumpcja danego typu muzyki to bardzo cze-
sto element jakiejs subkultury micdziezowej. John Storey, piszac o powigzaniu tych ostatnich
Z muzyka popularng zauwaza, e ,subkulturowe wykorzystanie muzyki to prawdopodobnie naj-
bardzie| aktywny rodzaj odbioru muzyki. Muzyka to jeden ze Srodkow, za pomoca ktorego sub-
kultura wyrabia swa tozsamosc oraz kulturowo odtwarza siebie™ (Storey, 2003: 96). Staje sig
ona wielokrotnie czgscia ideologii subkultury, a dany jej typ Scisle zwigzany jest z konkretng
podkultura. Jej czlonkowie to po prostu fani danego typu muzyki, a antyfani muzyki odmiennej,
tej ktdra sluchana jest przez czionkow innych grup miodziezowych. Subkultury nazwane moga
by¢ zatem fandomami danego roczaju muzyki i jednoczesnie antyfandomami innych,

~+Antyfan wewnatrz fana” - wcielenie drugie

Pierwsi zachodni badacze fandomdw, tacy jak chociatby Camille Bacon-Smith (zob. Enterpris-
ing Women) czy wielokrotnie juz wspominany, uwaiany za ojca badan nad kulturg fandw, Henry
Jenkins, podkresiali, ze fani stanowig jednolite | spojne spolecznosci, w ktdrych nie wystepuja
podzialy na jakiekolwiek podgrupy i frakcje (Johnson, 2007: 285). W pierwszej swojej ksigice
Textual Poachers Jenkins pisal, ze wsrod fanow moga wystgpowac pewne konflikty | spory od-
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nosnie do wielbionego tekstu, wynikajace z pasii, 2 jaka do niego podchodzg. Nie skupil si¢ jed-
nak na doglgbnym zbadaniu owych rdznic w pogladach, odchodzil od ich eksponowania, pod-
kreslajgc raczej spojnosc oraz zdolnosc fanéw do konsensusu. Dowodzil, ze wszelkie konflikty
zachodzg we wspdinie podzielanej ramie odniesien, kiora stanowi dany tekst, a ktdra lagodzi
wszelkie podzialy (Jenkins, 1992 130-137). W poniejszych dzielach Jenkins przyznal, ze
pierwolnie ukazal opisywane fandomy jako zbyt spdjne, cho¢ w rzeczywistosdci nie s one tak
homogeniczne jak sie wydaje — powszechne sg w nich podziaty i nierownosci. Udowodnili 1o
takze inni badacze, wykazujac, e fandomy to miejsca o mocno rozbudowanej hierarchii, a co
wigcej, czgsto zachodzi w nich proces spolecznego wykluczenia, s zatem migjscami konflik-
togennymi. Wcigz jednak nie doczekalo sie to zbyt dokladnego opisu, a wewnetrzne antagoni-
my wystgpujace w fandomach traktowane s3 jako chwilowe odchylenia rownowagi od po-
wszechnej spojnosci | bezkonfliktowosci (Johnson, 2007 285-286).

Cho¢ warto zastanowic sie nad trwaloscig wewngtrznych napigc i ich przebiegu, to wymagajg one
przede wszystkim dokladniejszej analizy, szczegdlnie jesli wemie sie pod uwage ich ogromne zna-
czenie dla powstania specyficznej kategorii antyfanow. Chodzi tu o wyréznionego juz w tekscie .an-
tyfana wewngtrz fana”, lecz w znaczeniu innym niz opisywane poprzednio. O ile wczesniej mowa by-
lo 0 tym, Ze bycie fanem jakiegos$ obiektu determinuje bycie antyfanem innego, o tyle teraz chodzi o to,
2e bardzo czg¢sto fan danego przedmiotu paradoksalnie jest jednoczesnie jego antyfanem.

Zwigzane jest to wlasnie z powszechng w spolecznosciach fanowskich niespojnoscig i kon-
fiktami wynikajgcymi z odmiennej interpretacii czy roznego podejscia do danego tekstu. To, co
jednych zachwyca, innych popchnacé moze do antyfanizmu. Nieche¢ wywolaé moze twérca (na
przyklad rezyser badz aktor), postac. kibras z kreacji z uniwersum danego produktu. Najczesciej
wynika ona z przekonania, ze jakas czes¢ danego tekstu jest szkodliwa dia calosci. Przykladow
malez¢ mozna bardzo duzo. Derek Johnson pisze o podzielonych fanach serialu Buffy the Vam-
pire Slayer. Glowng vsig konfliktu w leh przypadku |est szosty sezon tego telewizyjnego show,
ktdry u jednych wywolal zachwyt, a przez innych uznany zostal za najgorszy w historii (John-
son, 2007: 287-291). Powszechnie wiadomo o niechgci czgsci fandw Star Wars do trzech naj-
nowszych epizoddw Gwiezdnych Wojen. Bedac ich fanami, s3 jednoczesnie antyfanami najnow-
szych produktow z kregu Star Wars. W fandomie istnieje ponadto duzych rozmiardw frakcja,
ktdra zywi szczegding niechec do jednej z postaci — Jar Jar Binksa (angielskojgzyczni fani zalo-
2yli nawet strong o znaczaco brzmigcej nazwie — www. jarjarbinksmustdie.com). Te wewngirz-
ne podzialy istniejq takze wsrod polskich fanow Star Wars, co widac, jesl przyjrzec sig ich doa-
lainosci sieciowe). Zazarte dyskusje, jak i| amatorska tworczos¢, majaca demonstrowac niechgd
do dangj czgsci lekstu, sg czym$ powszechnym. Podobnie z polskimi fanami Star Treka, 2 kio-
rych czes¢ krytykuje najnowszy serial Enterprise. Fani Harry'ego Pottera czgsto sg antyfanami
aktorow, grajgcych w filmach traktujacych o przygodach nastoletniego czarodzieja. Przyklady
moina zresztg mnozyc, ukazujac rozne fandomy funkcjonujace w naszym kraju. Dowodzg one,
e na pewno nie 53 lo spolecznosci spojne, wolne od antagonizmow i podzialéw. Tego rodzaju
wewnelrzne napigcia majg szczegding wage w powstaniu specyficznej kategorii antytana - .an-
tyfana wewnatrz fana”.

Na koniec jeszcze raz nalezy przywolaé slowa Wieslawa Godzica o nadchodzacym dojrza-
lym etapie polskiego fanizmu i jeszcze raz podkreslic, Ze rozwojowi lego zjawiska towarzyszy
powstanie antyfanizmu. Cho¢ zjawisko owo staje si¢ widoczne, to na pewno znajduje si¢ do-
piero we wczesnych fazach swojego rozwoju, na pewno 162 osiggnie swojg dojrzalosc wraz
Z fanizmem. Z calg pewnoscig warlo sie nim zajac, gdyz zrozumienie antyfanow pozwoli nie tyl-
ko pozna¢ odmienng, specyficzng kategorig odbiorcow popkultury, ale | poglebi nasze pojgcie
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na temat funkcjonowania spolecznosci fanowskich. Fani i antyfani to odbiorcy bardzo czgsto
niezwykle podobni, a co wigcej, antyfan czesto wywodzi sie z fana i 1o w dwojakim sensie.
Podac nalezy jeszcze jeden wainy powod, dla kibrego zwrdcic powinnismy na antyfanow
s2czegoing uwage, unikajac tym samym bledu obserwatordw amerykanskich z poczatkdw badan
fandomow. Naslgpujaca dzis zmiana kuftury odbioru mediow czyni spolecznosci fanowskie wazng
kategorig konsumentow produktow popkulturowych. Bozyszcze amerykanskich badan nad kulturg
fanow ~ Henry Jenkins méwi o rozwoju kultury konwergencii, w ktdrej fani to kategoria odbiorcow
niezwykle wazna z marketingowego punktu widzenia. Zaryzykowat moina stwierdzenie, ze spo-
lecznosci fanowskie stajq sie awangardg konsumentow mediow - takze w Polsce. Podobnie mo-
ze by¢ z antyfanami, ktorzy poprzez wyrazane niezadowolenie i niechgt moga by¢ szczegoinie cen-
nymi informatorami o oczekiwaniach i wartosciach wspdiczesnych odbiorcow kultury populamej.

Tekst nagrodzony drugq nagrodg w konkursie , Kultura popularna w Polsce”.
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