Pielgrzymki fanéw. Podrodze
W przestrzeni geograficznej
czy podréze symboliczne?

ubkultury fané6w
S Fani! interesujg si¢ filmami, serialami,
ksigzkami, muzyka. Sg to specyficzni odbior-
cy popkultury, konsumenci nieprzeci¢tni ze
wzgledu na kilka cech. Przede wszystkim nie-
zwykle zaangazowani w odbiér — obcujacy
z danym produktem popkulturowym bardzo
czesto. Sg kompetentni, na temat swoich ulu-
bionych tekstéw majg znaczng wiedzg, ktéra
wynika wlasnie ze zintensyfikowanego odbio-
ru. Wielbiciel potrafi powiedzie¢ o danym tek-
$cie wiecej niz przecigtny odbiorca, co wynika
z faktu, ze w kontakt z nim wchodzi nie raz, nie
dwa ani nawet nie trzy razy — mozna Wr¢cz
méwié o astronomicznej dla przecigtnego na-
bywcy liczbie odczytari. Réwnie czgsto w przy-
padku mitosnikéw mamy do czynienia z sytua-
Cja czerpania przyjemnosci z czegos, co na
mniej zaangazowanej osobie nie robi duzego
wrazenia. Na przyklad entuzjasta moze czerpac
szczegblng satysfakcje z zainteresowania si¢

konkretnym fragmentem czy detalem pop-pro-
duktu?,

Fani nie sg samotnikami, nie izolujg si¢ od
innych, podobnych sobie jednostek, nie ukry-
waja swojej pasji. Sg prospoteczni, chca i daza
do tego, zeby organizowaé si¢ w spolecznosci
oparte na mniej lub bardziej trwatych wieziach?.
Wielbiciele fascynujg si¢ produkcjami z krggu
kultury dominujacej, popkultury wchodzacej do
szerszego obiegu. Sg cztonkami subkultur (we-
dlug zasady, ze mitosnicy jednego tekstu to jed-
na subkultura) bedacych elementem sktadowym
szerszego spoleczenistwa. Fani ,,wspieraja” do-
minujaca kulture takze dlatego, ze sg konsu-
mentami entuzjastycznymi — kupuja i angazuja
sie, rzec mozna, ,na potege™. Jednoczesnie
zdecydowanie odrézniajg si¢ od innych zbioro-
wosci oraz od spoleczeristwa jako catosci. Po
pierwsze, radykalne nabywanie, ktére praktyku-
ja, czesto traktowane jest jako dewiacja’. Po
drugie, wielbiciele cechuja si¢ zaréwno wiasng
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kulturg materialng, jak i niematerialng. O pierw-
szej stanowig ,,namacalne” produkty zwigzane
z tekstem® — za przyklad postuzyé mogg mito-
$nicy filmu Star Wars czy dowolnej gwiazdy
muzyki, amatorsko tworzacy stroje i przebiera-
jacy sie za swoich idoli. Omawiane podkultury
to grupy o wiasnych systemach aksjo-norma-
tywnych, na ktére sktadajg si¢ specyficzne dla
danej wspélnoty normy czy wartosci. Pokazuje
to wiele klasycznych juz studiéw — na przyktad
fanéw motocykli Harley Davidson’ czy serialu
Star Trek®, ktérego wielbiciele wyznaja tak
zwang ideologi¢ IDIC (Infinite Diversity in Infi-
nite Combinations), zakladajacg tolerancj¢ dla
wszelkich odmiennosci rasowych, réznych sty-
16w zycia oraz réwnos¢ miedzy plciami®. Mito-
$nicy znanego na catym globie serialu Star Trek
witajg si¢ rowniez w okreslony sposéb, nasladu-
jac gest jednego z bohateréw. Wyksztalcili tak-
ze wlasny jezyk — ktos ,,z zewnatrz”, a wigc nie
fan, nie ma szansy go zrozumie¢, kompetencje
w postugiwaniu si¢ nim wynikaja bowiem ze
znajomosci tekstu'”.

Positkujac si¢ tym, co o fanach napisano
w literaturze naukowej, mozna wyrézni¢ do-
datkowe elementy definicyjne subkultur. Bar-
dzo czesto twierdzi si¢, ze uczestnictwo w da-
nej grupie wiaze si¢ z innymi wymiarami spo-
lecznej tozsamosci czlonkéw, ktérzy partycy-
puja we wspolnocie jako przedstawiciele okre-
slonej klasy, kategorii wiekowej czy plci'l,
Ukazuje si¢ ponadto podkultury jako cechujace
zréznicowaniem struktury przejawiajacym si¢
wystepowaniem hierarchii'>. Chociaz nie jest
ona zbyt réznicujaca, to jednak najczesciej ci,
ktérzy pochwali¢ si¢ moga dluzszym stazem
bycia wielbicielem, sytuujg si¢ wyzej od nowi-
cjuszy. Pozycja na drabinie hierarchii zalezy
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réwniez od stopnia zaangazowania — ten, kto
przejawia wiecej zachowarn swiadczacych o za-
fascynowaniu danym zjawiskiem, ,,wskakuje”
na szczebel wyzszy. Subkultury pokazywane sg
w koricu jako majace swéj wymiar przestrzen-
ny!3. Czlonkowie postrzegani sg przez pryzmat
jakiegos miejsca badZ miejsc — moéwigc kon-
kretniej, przez pryzmat ich ,,wykorzystania”
(w dalszej czesci artykutu zostanie wyjasnione,
co rozumie si¢ przez ,,wykorzystanie”).

Fan pielgrzymem

Moéwiac o przestrzennym wymiarze, wskazuje
si¢ miejsca, ktore da si¢ zlokalizowaé geogra-
ficznie i ktére rozpatrywane sg przez pryzmat
subkultur jako odrgbnych od innych zbiorowo-
$ci i spoleczeristwa jako catosci. Lokalizacje te
s3 bowiem zwigzane z silnym zaangazowaniem
— sg niejako jego wyrazem. To, co robi si¢
w tych przestrzeniach, jak si¢ je ,,wykorzystu-
je”, jest najczystszym przejawem fanowskich
norm i wartosci, ucielesnieniem kultury wielbi-
cieli. Miejsca maja bardzo rézny charakter — na
przyktad moga by¢ w nich organizowane kon-
wenty (zjazdy), sa nimi takze wngtrza do-
mostw, w ktérych milosnicy dzielg si¢ swoja
pasja z innymi (na przyklad tworza wystawe
kolekcjonowanych rzeczy, wspdlnie obcuja
z tekstem). Fan jakiegos filmu czy serialu jest
w stanie powiedzie¢, gdzie krecone byly po-
szczegblne sceny czy odcinki, jak réwniez
gdzie mieszkal lub mieszka aktor. Dla wielbi-
cieli produkcji telewizyjnych studia czgsto
tworza muzea zwigzane z pop-produktem (na
przyktad muzeum Star Treka). Milosnicy fil-
mowi gromadzg si¢ w réznych kultowych loka-
lizacjach, takich jak chociazby Bulwar Stawy
w Hollywood!4. Przyktady mozna mnozy¢, do-
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chodzac do wniosku, ze tego rodzaju przestrze-
nie sg niezwykle wazne jako obszary ,,wchta-
niania” kultury fanowskiej, jak réwniez z punk-
tu widzenia interakcji migdzy entuzjastami —
w miejscach tych fani mogg si¢ spotykac
i przez to umacnia¢ swojga tozsamos¢. Wspo-
mniane lokalizacje przyczyniaja si¢ do ksztal-
towania rozmaitych form aktywnosci, sg zatem
punktem centralnym subkultur, takim,
w ktérym ogniskuje si¢ zycie cztonkow!.
Istotne w tym kontekscie sa podejmowane
przez wielbicieli pielgrzymki, czyli wyprawy do
przestrzeni szczeg6lnie waznych z perspektywy
danego produktu pop. Zjawisko peregrynacji
jest jeszcze stabo opisane w literaturze
przedmiotu, cho¢ istniejg juz opracowania poda-
jace opisy konkretnych podrézy tego rodzaju'®.
Na przykilad miltosnicy twoérczosci Tolkiena
podejmuja wyprawy do Nowej Zelandii, gdzie
krecono film Wiadca pierscieni, entuzjasci se-
rialu Z Archiwum X chcg odwiedzi¢ Vancouver —
miasto, w ktérym powstata wigkszos¢ odcinkéw
ukazujacych przygody agentéw FBI, fani filmu
towca androidow majg to samo pragnienie
wzgledem Los Angeles. Pielgrzymowanie nie
ogranicza si¢ jedynie do miejsc zwigzanych z fil-
mami czy produkcjami telewizyjnymi. Dos¢ do-
brze udokumentowane sa wyprawy wielbicieli
muzycznych — chociazby Erika Doss przedstawi-
la peregrynacje entuzjastéw Elvisa Presleya do
Graceland — miasta, w ktérym mieszkat Krél'7.
Jednym z czolowych badaczy fanowskich
pielgrzymek jest Nick Couldry. W swojej ksigz-
ce przedstawil niezwykle doktadny opis podrézy
na ulice Granada w Manchesterze — miejsce kre-
cenia popularnego serialu Coronation Street'S.
W innym artykule analizowal wycieczki zorga-
nizowane, ktére fani-pielgrzymi odbywaja do

przestrzeni zwiazanych z serialem Rodzina So-
prano'®, przede wszystkim réznych pubdw
w New Jersey, gdzie powstaly rozmaite sceny.
Couldry, opisujac swoje przezycia zwigza-
ne z peregrynacja (sam jest mitosnikiem seria-
lu), poczynit ciekawe uwagi natury ogélnej —
pokazal, ze tego rodzaju miejsca sg tak napraw-
de trzema r6znymi przestrzeniami zwigzanymi
z turyzmem: przestrzenig turystyki ogélnej,
przestrzenig turystyki medialnej oraz przestrze-
nig wyobrazeniowa, w ktérej odwiedzajacy lu-
dzie wyobrazajg sobie, ze staja si¢ (W pewnym
sensie) czgscig tekstu, z ktérym dana lokaliza-
cja jest zwigzana. Przestrzen pierwsza zwigza-
na jest ze standardowymi czynnosciami koja-
rzonymi z wyprawami turystycznymi — fan
przemieszcza si¢ samolotem, pociggiem, auto-
busem, takséwka tudziez innym S$rodkiem
transportu, a jesli jest to podréz zorganizowana
— wraz z przewodnikiem. Przestrzen medialna
zwigzana jest z tym, ze wszyscy, ktérzy odwie-
dzaja dane miejsce, maja poczucie, Ze nie jest
ono typowa lokalizacjg turystyczng. Nic bo-
wiem bardziej nie budzi w cztowieku zachwy-
tu niz to, ze w jakiS sposéb dotyczy ona kon-
kretnego produktu popkulturowego, na przy-
ktad zostala w nim ukazana. Wszystko w wy-
ciecze jest podporzadkowane pop-produktowi
— jesli jest przewodnik, zna zwigzane z nim in-
formacje, potrafi w zwiazku z tym bez proble-
mu porozumie¢ si¢ z uczestnikami, ktérzy réw-
niez moga si¢ pochwali¢ znajomosciag owych
informacji. Serwowane mogg by¢ dania istotne
dla tekstu (w przypadku opisywanej przez Co-
uldry’ego pielgrzymki byly to ulubione positki
gléwnych bohateréw serialu), rozdawane ga-
dzety. Jednym slowem wszystko ma zwrdcié
uczestnika w stron¢ produktu popkulturowego.
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Jesli chodzi o przestrzen trzecig, wyobraze-
niowa, podczas wyprawy uczestnicy czgsto
czuja, ze wkraczajg na teren Swigty, sakralny.
Zdaniem Couldry’ego, podrézujacy doswiad-
czajg czegos, co nazwaé mozna postawieniem
siebie w Srodku ulubionego zjawiska, czyli wy-
obrazeniem sobie, zZe jest si¢ jego uczestnikiem
i w pewnym sensie czgscig, co powoduje po-
wstanie wigzi migdzy osobg a obiektem uwiel-
bienia (mozna powiedzie¢, ze uwidacznia si¢
duze emocjonalne znaczenie danego miejsca).
Postawienie przybiera bardzo rézne formy — na
przyktad fan stara¢ si¢ moze za pomocg zdjec
powtérzy¢ ujecia, ktére ogladat w ulubionym
filmie bad7 serialu. Wielbiciele Gwiezdnych
wojen bardzo czgsto fotografujg si¢ na charak-
terystycznej wydmie w Tunezji, na ktérej kre-
cona byla jedna ze scen czwartej czesci gwie-
zdnej sagi. Mitosnicy Hitchcocka, krecac filmy
na ulicach San Francisco, staraja si¢ idealnie
odwzorowa¢ zamyst mistrza kina grozy. Wielu
entuzjastow utozsamia si¢ ze swoimi ulubiony-
mi bohaterami filmowymi, telewizyjnymi czy
muzycznymi wéwczas, kiedy odnajduja jakas
lokalizacje, ktéra jest z przedmiotem uwielbie-
nia szczegdlnie zwigzana (na przyklad krecona
byta tam scena podstawowa z punktu widzenia
danej postaci filmowej lub jest to lokalizacja
wazna w biografii konkretnego aktora badZ
muzyka)Z’.

Imaginowanie sobie, ze jest si¢ czgscig
tekstu, zwigzane jest rowniez z czyms, co Will
Brooker nazwal mapowaniem przestrzeni?!.
Parafrazujac autora, mozna je okresli¢ jako na-
noszenie przez fanéw na miejsca istniejace
w realnej przestrzeni geograficznej lokalizacji
zupetnie innych — tych zwigzanych z danym
pop-produktem. Wynika to z faktu, ze faktycz-
nie istniejace przestrzenie bardzo czesto nie sg

20 N. Couldry, The Place of Media Power..., s. 80.
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takie, jak si¢ je ukazuje w tekscie. Na przyktad
budynek, bedacy w filmie siedzibg jakiejs orga-
nizacji (FBI, CIA itd.), to w rzeczywistosci nie-
zwykle zatloczone centrum handlowe, ktérego
klienci najczgsciej nie majg najmniejszego po-
jecia o jego medialnej karierze. Bardzo czgsto
miejsce krecenia filmu czy serialu ma w tekscie
za zadanie odzwierciedla¢ inng lokalizacje —
miasto ma ukazywa¢ inne miasto, kraj — inny
kraj itd. W takiej sytuacji wielbiciele nie majg
innego wyjscia, jak dokona¢ mapowania prze-
strzeni, czyli przypisa¢ miejscom realnym zna-
czenia zwigzane z uwielbianym produktem.

Oczywiscie mapowanie nie jest regulg. Cho-
ciaz w przypadku wigkszosci lokalizacji rzeczy-
wiscie zachodzi, to jednak istniejg wyjatki. Na
przyktad Graceland — przestrzen pielgrzymek
mitosnikéw Elvisa Presleya — niesie ze sobg ta-
kie same znaczenia zaréwno dla entuzjastéw,
jak i ludzi nimi niebgdacych. Nie jest tak, ze dla
fana Graceland oznacza punkt zwigzany
z Krélem Rocka, a ktos, kto nie jest wielbicie-
lem, nie wigze tej miejscowosci z muzykiem —
wszyscy bez wyjatku zgadzaja sie, ze Graceland
to poswigcone Elvisowi muzeum. Mimo to ma-
powanie jest dos¢ powszechne. Co wigcej, jed-
no miejsce sta¢ sic moze wazne dla mitosnikéw
réznych tekstéw popkulturowych?2,

W zwigzku z mapowaniem peregrynacja
staje si¢ procesem wymagajacym bardzo du-
zych poktadéw wyobrazni?®., Wydaje sig, ze
0 jej uzywaniu nalezy réwniez mowi¢ w przy-
padku lokalizacji takich jak Graceland.
Wprawdzie wszyscy wiedza, ze znajdujg si¢
w muzeach, to i tak musza dokonaé rozmaitych
,Lumystowych” zabiegéw, ,,przyblizajacych” do
danego zjawiska pop, na przyktad wyobrazic¢
sobie, ze w danym punkcie mieszkata gwiazda
rocka oraz co w nim robita.

21 W. Brooker, Everywhere and nowhere..., s. 430-432.
22 Najlepszym przyktadem jest wspomniane juz miasto Vancouver — miejsce krecenia wielu popularnych seria-

li i filméw.

23 Mozna zastanawiac sig, na ile tego rodzaju poglad jest odbiciem pomystéw zwigzanych z subiektywnym po-
strzeganiem rozmaitych przestrzeni miejskich przez aktoréw spotecznych. Wielu naukowcéw zajmowato sie proce-
sami tworzenia mentalnych obrazéw miasta, ktére ludzie maja w swoich glowach, i bedacych wzorcem interpreta-
cyjnym tego, co dzieje si¢ wokot (oczywiscie, kazdy ma inny obraz). Mozna powiedzie¢, ze aktorzy maja w glo-
wach drugie miasto — to istniejace obok fizycznie namacalnego i ksztaltowane przez indywidualne nastawienia,
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Przestrzenie pielgrzymowania sg dla fana
istotne ze wzgledu na swéj symbolizm — repre-
zentujg przeciez tylko miejsca znane z ekrandw
kinowych, telewizyjnych, z kart ksiazek czy
z przesztosci aktoréw lub muzykéw. W zwiaz-
ku z tym mozna je okresli¢ za Edwardem Rel-
phem mianem bezmiejscowych (placelessness),
czyli takich, ktére odwolujg si¢ do czegos inne-
20 (other-directedness)** i doswiadczanych nie
dla samych siebie, ale w kontekscie nieobec-
nych w danej lokalizacji geograficznej kodéw
i symboli. Punkty, do ktérych si¢ podrézuje,
mozna réwniez ujmowaé przez pryzmat Bau-
drillardowskich symulakréw i hiperrealnosci.
Poglady znanego francuskiego filozofa dosko-
nale zrekapitulowat Andrzej Szahaj, kiedy napi-
sal, ze symulakrum to ,kopia bez oryginatu,
znak bez odniesienia, mapa bez terytorium. To,
co znaczone, kopiowane, odtwarzane — zni-
ka”?. Symulakra implikuja hiperrealnos¢, ktéra
zaklada, Ze istnieje cos, czego tak naprawdg nie
ma — co$, co nie ma zwigzku z jakakolwiek rze-
czywistoscig?®. Hiperrealno$¢ maskuje brak tej
ostatniej. Patrzac na wyprawy wielbicieli przez
pryzmat takich tez, uzna¢ mozna, ze Nowa Ze-
landia ukrywa nieobecnos¢ Tolkienowskiego
Srédziemia, Vancouver — miasto, w ktérym
rocznie powstaje wiele odcinkéw rozmaitych
seriali — zaslania nierzeczywisto$¢ miejsc zna-
nych z telewizyjnych tasiemcéw.

Peregrynacje odzwierciedlajg i odbijaja
wartosci i normy wypracowane w obrebie da-
nej subkultury. W tym wzgledzie mapowanie,
bezmiejscowos¢ oraz hiperrealnos¢ sa podsta-
wa 1 warunkiem, aby dana przestrzen stala si¢
docelowa w przypadku podrézy podejmowa-
nych przez mitosnikéw. Entuzjasci przez swoje
zaangazowanie nadaja punktom geograficznym
znamion wyjatkowosci — czynig je specjalny-
mi, zmieniaja w miejsca zabawy i karnawatu.
Dokonuja tego przez akt, ktéry nazwa¢ mozna
redukowaniem znaczen zwyklych — w momen-

cie, w ktérym fan jest w konkretnej lokalizacji,
znosi dotyczace jej znaczenia niezwigzane
z danym tekstem. Mamy przyktadowo do czy-
nienia z sytuacja, kiedy budowla w miescie
przestaje by¢ budynkiem uzytecznosci publicz-
nej, zaczyna natomiast petnic rolg, jaka piasto-
wala w filmie czy serialu. To, co w codziennym
zyciu spelnia zwykle funkcje, zastgpuje si¢
czyms ponadprzecigtnym.

Pielgrzymka symboliczna
Pielgrzymowanie fanéw wymaga duzych pokta-
déw wyobrazni ze wzgledu na mapowanie, bez-
miejscowos¢, hiperrealnos¢ i redukowanie zwy-
ktych znaczen. W zwigzku z tym zastanawiac
si¢ mozna, czy peregrynacje moga przyjac for-
my inne od tych opisanych wyzej — takie, ktére
zwigzane s3 z symulowaniem posuni¢tym je-
szcze dalej, z symbolizmem silniejszym niz
w przypadku podr6zy do konkretnych miejsc
w przestrzeni geograficznej. Czy rzeczywiscie
podja¢ nalezy do nich wyprawe fizyczng? Czy
za pielgrzymke moze by¢ uznany seans przed te-
lewizorem zwigzany z ogladaniem ulubionego
serialu, filmu, czy tez godzina kontemplacji uko-
chanej muzyki? Zdaniem niekt6érych badaczy
tak wlasnie jest.

Pomyst na to, ze obcowanie z tekstem moze
by¢ przezyciem, ktére nazwaé¢ mozna peregry-
nacjg, obecny jest w analizach Rogera Adena.
Wyréznit on cos, co okreslit mianem pielgrzym-
ki symbolicznej (symbolical pilgrimage)*’. Na-
ukowiec pokazal pograzonych w odbiorze ulu-
bionego pop-produktu wielbicieli, ktérzy sq nie-
jako w nim zanurzeni. Czynnos$¢ ogladania
(Aden pisat o telewizji) jest dla nich niczym
»odlot narkotykowy, lecz bez narkotykéw”,
podréz tam i z powrotem bez opuszczania miej-
sca, w ktérym si¢ znajdujag. Milosnicy opu-
szczajg srodowisko fizyczne i przenoszg si¢ do
fikcyjnego $wiata, czego nie nalezy jednak
utozsamiaé z eskapizmem, dewiacja, patolo-

24 C. Sandvoss, Fans..., s. 58-59, [za:] E. Relph, Place and Placelessness, London 1976.

25 A. Szahaj, Jean Baudrillard — miedzy rozpaczq a ironig, [w:] tegoz, Zniewalajgca moc kultury. Artykuty
i szkice z filozofii kultury, poznania i polityki, Torui 2004, s. 74.

26 J. Baudrillard, Precesja symulakréw, [w:] Postmodernizm. Antologia przektadow, red. nauk. R. Nycz, Kra-

kéw 1997, s. 175-189.

27 R.C. Aden, Popular stories and promised lands: fan cultures and symbolic pilgrimages, Tuscaloosa 1999.



gicznymi zachowaniami powodujacymi utrate
tacznosci z rzeczywistoscig i catkowite zatrace-
nie si¢ w swiecie przedstawionym utworu. Nie
mozna przenoszenia widzie¢ jako takiego, dla-
tego ze wraz z koncem projekcji zapewnione
jest wyjscie z owego Swiata. Immersja jest za-
tem symulacjg eskapizmu, zabawa, w ktdrg
uczestnicy angazujg si¢ dobrowolnie.

Aden nie waha si¢ analizowa¢ zanurzenia
na takich samych zasadach, na jakich rozpatru-
je si¢ podréze przebiegajagce w Swiecie rzeczy-
wistym. Odwotuje si¢ wrecz do pogladéw Vic-
tora Turnera, znanego badacza zajmujacego si¢
pielgrzymkami religijnymi, definiujacego to
zjawisko jako skladajace si¢ z trzech faz: preli-
minalnej, liminalnej i postliminalnej. Pierwsza
to pewnego rodzaju przygotowanie, oderwanie
od dotychczasowej, codziennej egzystencji.
Zaliczy¢ do niej mozna wszystko, co wplywa
na decyzje o udziale w peregrynacji i co jej
sprzyja. Liminalno$¢ to po prostu sama we-
dréwka — proces przemieszczania si¢ z jednego
miejsca do drugiego. Faza trzecia dotyczy nato-
miast powrotu do zwyklej egzystencji (oraz te-
go, w jaki spos6b zmieniamy si¢ w wyniku wy-
prawy, ktérg podjeliSmy). Gdzie indziej autor
tego artykutu opisal juz, jak wszystkie trzy fa-
zy da si¢ zastosowa¢ do udowadniania petno-
prawnosci i autentycznosci rozmaitych wirtual-
nych podrézy internetowych?®. Tutaj podkre-
§li¢ nalezy, ze to samo mozna zrobi¢ w przy-
padku symbolicznych pielgrzymek fandw.

Starat si¢ to uczyni¢ Will Brooker, dosko-
nale rekapitulujac poglady Adena oraz podda-
jac je empirycznej weryfikacji, na podstawie
ktérej uznal, ze koncept symbolicznej piel-
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grzymki jest prawdziwy?®. Potwierdzito go
wiele wywiadéw z wielbicielami serialu Z Ar-
chiwum X. Brooker opisal doktadnie kazda
z faz — po pierwsze liminalng, polegajaca na
calkowitym poswigcaniu si¢ Swiatu przedsta-
wionemu i ignorowaniu wszystkiego, co dzieje
si¢ naokoto podczas ogladania — na przyktad
niezwracaniu uwagi na dzwonigce telefony czy
innych domownikéw. Wielu rozméwcéw bada-
cza podkreslato tego rodzaju zaangazowanie —
niezwykle silne, opisywane réznymi stowami,
nazywane ,niemoznoscig oderwania si¢”,
»Luzalezniajacym wplywem”, ,przeniesieniem
si¢ do miejsca, gdzie rzeczywista przestrzen si¢
nie liczy” itd. Po drugie, Brooker opisal fazg
preliminalng i w koricu postliminalng. W ra-
mach pierwszej mitosnicy przygotowuja si¢ do
obejrzenia danego odcinka — wylaczaja Swia-
tlo, zamykajq drzwi, dezaktywuja telefony —
czynig wszystko, aby przebieg seansu byt nie-
zaklt6cony. Faza postliminalna natomiast obja-
wia si¢ wylaczeniem telewizora (lub kompute-
ra) i w ten sposéb powrotem do normalnosci®C.

Jak zatem widaé, fan nie musi udawac si¢
do fizycznie istniejacych miejsc, aby podrézo-
waé. Czy jednak rzeczywiscie symboliczng
pielgrzymke uzna¢ mozna za autentyczna, to
znaczy dajacg si¢ thumaczy¢ w tych samych ka-
tegoriach, co peregrynacja realna? Jakie je-
szcze argumenty, poza odzwierciedlaniem
trzech wspomnianych faz, wskaza¢ mozna, aby
obwotaé jg taka? Podejmujac wyprawe do lo-
kalizacji istniejgcej w przestrzeni geograficz-
nej, bardzo czgsto podrézuje si¢ z kim$ — na
przyktad bierze udzial w zorganizowanej wy-
ciecze czy zwiedza muzeum razem z innymi.

28 P. Siuda, Religia a internet. O przenoszeniu religijnych granic do cyberprzestrzeni, Warszawa 2010,
s. 89-101.

29 W. Brooker, A Sort of Homecoming..., s. 149-164.

30 Warto zaznaczyé, ze pielgrzymka symboliczna jest zdecydowanie ubozszym krewnym realnej. Z wyprawg
w przestrzeni fizycznej zwigzane sg przeciez rozmaite wrazenia zmystowe, ktérych nie doznamy podczas peregryna-
cji symbolicznej, co prawda angazujacej nasz wzrok i stuch, ale niepozwalajacej doswiadczaé¢ innymi zmystami.
Podréz symboliczna jest za to o wiele bardziej demokratyczna — mozna rozpatrywac, do jakiego stopnia doznajg jej
osoby niebgdace cztonkami subkultury fanowskiej. Kazdemu znane jest przeciez uczucie immersji w ogladany prze-
kaz medialny — doswiadcza si¢ jej chociazby w kinie. Kazdy wskaza¢ moze teksty, ktére angazuja go w mniejszym
badZ wigkszym stopniu. R6znica migdzy przecigtnym odbiorcg a fanem polega na tym, ze zanurzenie wielbiciela jest
bezgraniczne. Poza tym wyrusza on na symboliczng pielgrzymke zwigzang z pop-produktem, w ktéry angazuje si¢
jeszcze na innych poziomach. Jest przeciez czlonkiem subkultury i jako taki ma wyobrazone poczucie facznosci z in-
nymi.



Pielgrzymki fanow. Podrdze w przestrzeni geograficznej...

Zdaniem Brookera, w symbolicznym pielgrzy-
mowaniu fan zwykle udaje si¢ gdzies sam3!,
Badacz stwierdzil, ze brak towarzyszy wcale
nie jest przeszkoda — deficyt fizycznego kon-
taktu z ludZmi nie jest istotny?, dlatego ze
wielbiciel odczuwa wyobrazong wieZ z mito-
$nikami siedzacymi w danym momencie przed
ekranem telewizora, monitora lub w kinie.
Moze si¢ on réwniez, po odbyciu owej symbo-
licznej peregrynacji, dzieli¢ wrazeniami z inny-
mi entuzjastami — jest przeciez cztonkiem fan-
klubéw, rozmawia w internecie, nierzadko pro-
dukuje amatorskie teksty oparte na oryginal-
nych pop-produkcjach. Podtrzymany zatem zo-
staje subkulturowy charakter podrézowania.
W dowodzeniu autentycznosci pielgrzymek
symbolicznych poméc moga opisywane juz ce-
chy podkultur fanéw. Wspomniane zostato, ze
przynaleznos¢ do nich czgsto wspdlgra z pozycija
jednostki w strukturze danego spoleczeristwa.
Poza tym w obrebie subkultur powstaje hierar-
chia, wynikajagca ze stopnia zaangazowania
w odbidr danego tekstu. Te dwie charakterystyki
w znacznym stopniu wptywaja na to, jak przebie-
gaja wyprawy zwigzane z byciem wielbicielem.
Rzadko mamy do czynienia z sytuacja,
w ktérej mitosnicy danego zjawiska sg homoge-
niczni pod wzgledem statusu czy cech spolecz-
no-demograficznych. Co wigcej, entuzjasci re-
krutujacy si¢ z odmiennych warstw podejmujg
w obrebie danej podkultury inne aktywnosci.
Trafnie opisat to na przyktadzie fanéw Star Tre-
ka Robert V. Kozinets**, ktéry pokazat, jak czes¢
z nich, zafascynowana jedng z fantastycznych
ras wystgpujacych w serialu (tak zwanymi Klin-
gonami), dokonuje aktéw konsumpcji zwigza-
nych wiasnie z owym gatunkiem (polegaja one
na przyktad na przebieraniu si¢ za postaci, zaku-

pie gadzetéw z nimi zwiazanych). Inaczej za-
chowuja sie wielbiciele serii gustujacy gléwnie
w karcianych grach RPG — nabywaja oni pro-
dukty zwigzane wtasnie z nimi. Owe réznice
w aktywnosciach, wynikajace z tego, kto jakim
aspektem Star Treka szczeg6lnie si¢ interesuje,
skorelowane sa z cechami socjoekonomicznymi.
Klingonami urzeczeni sa gtéwnie zamozni mez-
czyzni w Srednim wieku, podczas gdy grami
oczarowani sg przede wszystkim ludzie mlodzi,
ekonomicznie uzaleznieni od rodzicéw.

W obrebie jakiejS subkultury moze nawet
dochodzi¢ do wewnetrznych podzialéw wskutek
réznicy w pogladach na temat ulubionego pro-
duktu®. Podobnie rzecz ma si¢ z pielgrzymkami
— moga one wygladac inaczej w przypadku mi-
losnikéw rekrutujacych sie z odmiennych klas
czy warstw spolecznych. Poza tym nie wszyscy
muszg przejawia¢ ochote do podjgcia wyprawy
do lokalizacji znajdujacych si¢ w przestrzeni ge-
ograficznej — cz¢s¢ 0s6b moze przeciez nie mie¢
na to funduszy. WeZmy za przyklad fanéw
Gwiezdnych wojen chcacych odwiedzi¢ wspo-
minang juz wydme¢ w Tunezji. Jesli mieszkajg
w Azji badZ ktérejS z Ameryk, beda mogli po-
zwoli¢ sobie na podréz tylko wtedy, jesli sg za-
mozni. Jesli nie, podejmg raczej peregrynacje
symboliczng. Stanie si¢ tak réwniez wowczas,
gdy turystyka nie bedzie stylem spedzania wol-
nego czasu charakterystycznym dla warstwy, do
ktérej przynalezy wielbiciel. To, czy podjeta
pielgrzymka bedzie realna, czy symboliczna, za-
lezy réwniez od tego, jakie miejsce w fanow-
skiej hierarchii zajmowac¢ chce konkretny mito-
$nik. Oczywiste jest, ze wiekszy prestiz zdobg-
dzie ten, kto pochwali si¢ zdjeciem z podrézy
faktycznej niz ten, kto zaswiadczy o obejrzeniu
kolejnego odcinka serii, filmu czy przestuchaniu

31 Oczywiscie, w tym zakresie mogg wystepowad réznice miedzy symboliczng wyprawa muzyczng, ksigzkowa
czy komiksowg a filmowg lub serialowg. Warto zatem kazdorazowo zwraca¢ uwagge na specyfike¢ doswiadczania po-

szczegdlnych medidw i odmiennosci z tego wynikajace.
32 W. Brooker, A Sort of Homecoming..., s. 149-164.

33 Wypowied# Brookera $wiadczy¢ moze o tym, ze subkultury fanowskie sg wspdlnotami wyobrazonymi. Na-
wet jesli nie wystgpuja obiektywnie obserwowane wi¢zi miedzy wielbicielami (a sa one zwykle najsilniejsze tylko
migdzy najbardziej zaangazowanymi cztonkami podkultury), mitosnicy konstruujg wyobrazong wi¢z i majg poczu-

cie przynaleznosci do grupy.
34 R.V. Kozinets, Utopian Enterprise..., s. 67-88.

35 P. Siuda, Polski antyfan: Patrzgc na fanizm, nie zapomnijmy o antyfanizmie, ,,Kultura Popularna” 2008, nr 3,

s. 33-40.



nastepnej plyty danego muzyka. Z duza doza
prawdopodobienistwa stwierdzi¢ nalezy, ze
mniej zaangazowani cztonkowie podkultury po-
przestang na wyprawach symbolicznych.
Jeszcze raz warto podkresli¢, ze nie sg one
gorsze od tych odbywanych w przestrzeni geo-
graficznej. Maja przeciez ogromne znaczenie
dla wzmacniania tozsamosci oraz ksztalttowania
aktywnosci czlonkéw danej subkultury. Warto
sobie uzmystowié, ze znaczenie symbolicznych
pielgrzymek wzrasta wskutek wykorzystania
rozmaitych nowych mediéw, w tym internetu,
ktéry poszerza mozliwosci odbioru i oferuje no-
we sposoby symbolicznej peregrynacji®s. Sie¢
staje si¢ dla fanéw swoistg wirtualng przestrze-
nig — cyberprzestrzenia, gdzie symboliczne
podréze znajdujg idealne srodowisko.
Elektroniczna pajgczyna jest niezwykle
waznym miejscem ujawniania i podbudowy-
wania fanowskich tozsamosci®’; zjawisko wir-
tualnych spolecznosci wielbicieli zostalo juz
dos¢ dobrze opisane w literaturze przedmio-
tu®. Wazne jest, ze sta¢ sie one mogg istotnym
elementem symbolicznych wypraw — zaréwno
ich podejmowania, ale réwniez dyskutowania
na temat zwigzanych z nimi przezy¢. Na dobrg
sprawe powszechne jest réwniez dzielenie si¢
w ramach internetowych wsp6lnot wrazeniami
z pielgrzymek realnych. Jak zatem widac, sie¢
jest podbudowa dla obydwu wyréznionych
w artykule wymiaréw, co jest jeszcze jednym
dowodem na to, ze obydwa funkcjonuja obok
siebie i ze podr6z symboliczna wcale nie jest
mniej autentyczna i gorsza od faktycznej.
Mozna tak twierdzi¢ réwniez na podstawie
tego, ze charakterystyczne dla pielgrzymek

Piotr Siuda

symbolicznych zanurzenie jest integralng czg-
Scig wielu, jesli nie wszystkich, peregrynacji ge-
ograficznych. Z tymi ostatnimi zwiazane jest
przeksztalcanie przestrzeni codziennego uzytku
w te istotne dla mitosnikéw. Daniel Cavicchcei
w artykule o fanach Bruce’a Springsteena poka-
zal, ze odwiedzajacy jego dom wielbiciele czy-
nig go miejscem specjalnym przez réznorodne
symboliczne zabiegi®. Zwykty, niczym niewy-
rézniajacy sie od pozostatych w okolicy budy-
nek jest docelowym elementem nie tylko wy-
prawy podejmowanej w przestrzeni realnej, ale
réwniez podstawg specyficznej wedréwki —
odbywajacego si¢ w glowach procesu nadawa-
nia znaczefi. Na tym przykladzie widac, ze mi-
losnicy, podrézujac w przestrzeni geograficz-
nej, na miejscu, do ktérego zdazaja, wciaz majg
przed soba mentalna, symboliczng przeprawe
(mapowanie, bezmiejscowos¢, hiperrealnos¢).
Czeka ich jeszcze wyprawa, ktéra ma ich uczy-
ni¢ cze¢scig danego tekstu i sprzyja¢ doznaniu
z nim jednosci. Tak samo czynig uczestnicy
pielgrzymek symbolicznych, zanurzajac si¢
w dany produkt popkulturowy. Ich wyobraznia
pracuje podobnie jak u o0séb uczestniczacych
w peregrynacjach faktycznych. Pop-produkt,
w ktory si¢ zanurzaja, jest hiperrealny — godzi-
na spedzona na ogladaniu, na przyktad, jednego
odcinka serii, maskuje jego nierzeczywistos¢.
Mozna zatem stwierdzi¢, Ze istnieje zwigzek
miedzy podréza odbywajacy si¢ w przestrzeni
geograficznej a wyprawg symboliczng. Obydwa
wymiary fanowskiego pielgrzymowania sa do
siebie podobne bardziej niz mozna by przypu-
szcza€ na pierwszy rzut oka.

36 Na przyktad obcowanie z jakims tekstem na ekranie monitora, po uprzednim zalogowaniu si¢ na strong in-
ternetowg, ktéra daje do niego dostep, lub sciggnieciu go z elektroniczne;j sieci.

37 Zastanawia¢ si¢ mozna, jaki wplyw ma sie¢ na wspomniany przestrzenny (realny) wymiar subkultur. Czy zno-
si jego waznosé? Czy nowe media ucinajg zwigzek miedzy komunikacjg a miejscem potrzebnym do jej zaistnienia?
Do pewnego stopnia tak si¢ dzieje, cho¢ pamigta¢ nalezy, ze wspélnoty wirtualne bardzo czgsto sprzyjaja podtrzymy-
waniu wigzi zaistniatych offline — na przyktad pomagajg w organizacji réznych wydarzein, odbywajacych si¢ w kon-
kretnych przestrzeniach realnych. Internet nie uniewaznia zatem przestrzennego wymiaru podkultur entuzjastow.

38 R. Bury, Cyberspaces of Their Own: Female Fandoms Online, New York 2005; por. M. Kirby-Diaz, Buffy,
Angel, and the Creation of Virtual Communities, [w:] Buffy and Angel Conquer the Internet: Essays on Online Fan-
dom, ed. M. Kirby-Diaz, Jefferson 2009, s. 18-41; A. Ali, ,,In the World, But Not of It”: An Ethnographic Analysis
of an Online Buffy the Vampire Slayer Fan Community, [w:] Buffy and Angel..., s. 87-106.

3 D. Cavicchi, Tramps Like Us: Music and Meaning Among Springsteen Fans, New York 1998, s. 171.
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czy podroze symboliczne?

Fan pilgrimages. Real or symbolic travelling?
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STRESZCZENIE

Tematem tekstu sg pielgrzymki podejmowane przez cztonkéw subkultur fanéw. Autor cha-
rakteryzuje dwa wymiary fanowskiego pielgrzymowania. Pierwszy zwigzany jest z udawa-
niem si¢ do miejsca, ktére zlokalizowa¢ mozna w przestrzeni geograficznej. Drugi nazwad
mozna pielgrzymowaniem symbolicznym, odbywajacym si¢ bez podejmowania realnej
wyprawy, a jedynie przez zanurzenie w dany tekst. W pracy wskazane jest, ze typ symbo-
liczny wecale nie jest gorszy od wymiaru pierwszego. Peregrynacje symboliczne réwniez
uzna¢ mozna za autentyczne. Co wigcej, oba wymiary sg do siebie podobne bardziej, niz
mozna przypuszczaé na pierwszy rzut oka.

ABSTRACT

The article analyses pilgrimages undertaken by members of fan subcultures. The author
characterizes two dimensions of fan pilgrimages. The first one involves travelling to speci-
fic places that can be located within the geographical space. Pilgrimages of the second ty-
pe are called symbolic and are conducted without moving in space, but through immersion
in the favourite text. The article proves that symbolic journeys are not less authentic than
the real ones. These two dimensions are more similar to each other than one could expect
at first sight.
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