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Mlodziezowe subkultury fanéw.
Miedzy fanatyczna konsumpcja a oporem
przeciwko konsumeryzmowi'

Tekst traktuje o subkulturach fandw. Mlodziezowych subkulturach, ktére wyksztal-
city odmienng od dominujgcej kulture materialng oraz duchowa. Grupy fanowskie za-
liczy¢ mozemy, do tzw. subkultur konsumpcji (subcultures of consumption). Ich czton-
kowie buduja swojag odrebnos$¢ od innych poprzez konsumpcje konkretnych produktow,
konkretnych tekstéw popkulturowych. Jesli patrzymy na fanow z tej perspektywy, ja-
wig sie oni jako radykalni konsumenci kierujacy sie jedynie checig kupowania wszyst-
kiego, co zwigzane jest z przedmiotem uwielbienia. Subkultury fanéw posiadajg réwniez
swoje drugie oblicze — to, ktore kaze im przeciwstawiac si¢ ,.,rozbuchanej” konsump-
cji oraz sprzyja konstruowaniu tozsamosci fana jako konsumenta ,,dobrego”, odréz-
niajgcego si¢ od konsumenta ,,ztego™, bezkrytycznego i catkowicie poddanego dykta-
towi producentéw. Fani, tkwigcy w kapitalistycznym systemie produkcji oraz poddani
silnej presji konsumpcji przez wielu, postrzegani sg jako opierajacy si¢ normom tego
systemu. Wielu teoretykow ujmuje fanow jako tych, ktérzy majag nastawienie silnie
antykomercyjne i skierowane przeciwko konsumeryzmowi. Celem artykutu jest udo-
wodnienie tej tezy, pokazanie, ze subkultury konsumpcji, jakie tworzg fani, posiada-
ja réwniez oblicze, ktore nazwa¢ mozna antykonsumenckim.

! Tekst stanowi wersj¢ artykulu Fani jako specyficzna subkultura konsumpcji. Pomiedzy fanatyczng
konsumpcjq a oporem przeciwko konsumeryzmowi, ktory ukazat si¢ w pracy zbiorowej pod redakcja
W. Muszynskiego ,, Czas ukoi nas? ", Jakosc¢ Zycia i czas wolny we wspolczesnym spoleczenstwie, Torun
2008: Wydawnictwo Adam Marszalek.
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1. Subkultura fanéw — subkultura ludzi mlodych

W jednej ze swoich ksigzek Wiestaw Godzic opisuje fanow — specyficzng grupe
odbiorcoéw tekstow kultury popularnej®. Fan to osoba niezwykle zaangazowana w od-
bidr przedmiotu uwielbienia oraz interesujgca si¢ kazdym jego aspektem oraz detalem.
Fan to odbiorca niezwykle kompetentny, posiada bowiem ogromng wiedz¢ na temat
tekstu, ktérym si¢ fascynuje. U jej podstaw lezy tzw. wielokrotne odczytanie, polega-
jace na obcowaniu z danym tekstem kilkadziesigt, a nawet wiecej razy i wynikajgca
z tego przyjemnos¢, ktorej nie odczuwa ,,przecigtny” odbiorca. Co niezwykle wazne,
fan jest nie tylko odbiorca, ale i nadawcg intensyfikujgcym swdj odbiér poprzez wtor-
ng, amatorska produkcje tekstow opartych na oryginalnych produkcjach.

Fani interesuja si¢ roznymi tekstami medialnymi. Spotka¢ mozna wielbicieli po-
wiesci (Harry Potter), filmoéw (Gwiezdne Wojny, Star Trek), seriali (Star Trek, Lost,
Prison Break) czy muzyki. Przyktaddw tekstow, ktorymi fascynuja si¢ fani, wymie-
nia¢ mozna cate mnostwo — nie jest to jednak zatozeniem artykutu. Trudno jest orzec,
fanow jakiego tekstu popkulturowego jest najwiecej. Zaznaczy¢ natomiast nalezy, ze
w sferg kultury popularnej wpisana jest synergia tekstow i produktéw. Oznacza to spe-
cyficzng sytuacje. Dla przyktadu, trudno jest méwic o tym, ze fan danego serialu od-
rzuci powstate na jego podstawie filmy, ksigzki, komiksy, kubki, t-shirty oraz produkty,
ktorymi moze przyozdobic¢ swoje cialo, mieszkanie bgdz samochdd. Zapewne wszyst-
kie z wymienionych rodzajow rzeczy bgdg miaty dla niego duze znacznie.

Fan jest prospoteczny, tworzy wspdlnoty z innymi odbiorcami, podobnie mocno
jak on zainteresowanymi danym tekstem medialnym. Postawi¢ mozna tezg, ze fani to
czlonkowie subkultur. Te za Marianem Golka okresli¢ mozna jako ,,zbiorowosci de-
finiowane przez ich cechy spoleczno-kulturowe jako z jednej strony elementy sktadowe
szerszego spoleczenstwa, a z drugiej strony jako manifestacja pewnych przejawow
odrebnosci w stosunku do innych zbiorowosci i spoteczenstwa jako catosci™. To, ze
subkultury fanowskie sg elementem skladowym szerszego spoteczenistwa, nie budzi
watpliwosci. Ich cztonkowie fascynuja sig przeciez komercyjnymi produkcjami z obreg-
bu kultury popularnej, a wiec sfery bedacej waznym elementem kultury dominujacej.
Z drugiej strony omawiane subkultury zdecydowanie odrézniajg si¢ od ,,innych zbio-
rowosci” oraz od ,,spoleczenstwa jako catosci”. Cechujg si¢ bowiem zaréwno wiasng
kulturg materialna, jak i niematerialna. Fani to kolekcjonerzy przedmiotéw zwigzanych
z przedmiotem fascynacji, ale bardzo czgsto réwniez ich aktywni tworcy. Za przyklad
postuzyé moga wielbiciele filmu Srar Wars, amatorsko tworzacy stroje postaci w nim

* W. Godzic, Rozumie¢ telewizje. Krakoéw 2001: Rabid, s. 183-185.
Y M. Golka. Socjologia kultury. Warszawa 2007: Wydawnictwo Naukowe Scholar, s. 196.
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wystepujacych czy tez fani danej ,,gwiazdy™ muzyki przebierajacy si¢ za swojego idola.
O kulturze materialnej fanow stanowig zatem materialne produkty zwigzane z jakims$
popkulturowym tekstem®. Co rownie istotne, subkultury fandw to grupy o wiasnych
systemach aksjo-normatywnych, na ktore skiadaja si¢ specyficzne dla danej wspdlnoty
normy czy warto$ci. Przykladowo fani Star Treka wyznajg tak zwang ideologi¢ IDIC
(Infinite Diversity in Infinite Combinations), zaktadajaca tolerancje dla wszelkich od-
miennosci rasowych, roznych stylow zycia oraz rownos$¢ migdzy piciami®. Wielbiciele
tego znanego na catym $wiecie serialu witajg sig¢ rowniez w okreslony sposob, nasla-
dujac gest jednego z bohaterow, co wigcej, wyksztalcili swoj wlasny jezyk (oparty na
serialu). Specyficzny jezyk tworza zresztg fani niemal wszystkich zjawisk popkultu-
rowych. Ktos .,z zewnatrz”, a wigc nie fan, nie ma szansy go zrozumie¢, kompetencje
w jego postugiwaniu si¢ wynikajg bowiem ze znajomosci danego popkulturowego
produktu. Jak zatem wida¢ subkultury fanéw identyfikowa¢ mozna za pomocg takich
elementéw, jak specyficzne elementy leksykalne w jezyku czy specyficzne obyczaje
I rytualy.

Subkultury fanowskie bardzo czesto cechuje zroznicowanie struktury przejawia-
jace si¢ w wystepowaniu hierarchii czy wewnetrznych podziatach®. Chociaz hierar-
chia nie jest zbyt ostra, to jednak najczgsciej ci, ktérzy cechuja si¢ dluzszym stazem
bycia fanem, sytuujg sie w niej wyzej od .,nowicjuszy”. Pozycja w hierarchii zalezy
rowniez od stopnia zaangazowania — ten kto przejawia wigcej zachowan swiadczacych
o zafascynowaniu danym zjawiskiem (kupowanie rozmaitych produktow, amatorska
produkcja itp.), ten znajduje sie ,,wyzej”. Podzialy wewnetrzne zwigzane sg gtownie
z charakterem tekstow, przyktadowo czeé¢ z przywotywanych juz fandw Star Wars,
odrzuca trzy najnowsze czgsci sagi, uwazajac je za niespdjne i niepasujace do tych
powstalych na przetomie lat siedemdziesiatych i osiemdziesigtych. Inni natomiast nie
widza w najnowszych filmach nic ztego i wigczajq je do kanonu Gwiezdnych Wojen.

Subkultury fanéw to subkultury mtodziezowe. Jak pokazuje wiele badan, fani to
osoby mtode — mlodziez szkolna badz studencka. Tezg takg potwierdza chociazby prze-
prowadzane przeze mnie badanie wplywu Internetu na popularyzacje i rozwdj sub-
kultur fanowskich. Aby wskaza¢, ze Internet przyczynia si¢ do ich rozwoju (zwigk-
szenie ilosci czlonkow, propagowanie danej subkultury), przebadatem siedemnascie
foréw internetowych zwigzanych z rozmaitymi subkulturami. Sposrod szesédziesie-

* Por. S. Hinerman, ‘I'll Be Here With You': Fans, Fantasy and the Figure of Elvis, [w:] Adoring
Audience. Fan Culture and Popular Media, 1..A. Lewis (red.). London and New York 1992: Routledge,
s. 128.

3 H. Jenkins, Textual Poachers. Television Fans & Participatory Culture, New York and London
1992, Routledge, s. 116.

¢ Por. Ibidem, s. 129-133.
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ciu dwdch respondentdw, ktérzy zdecydowali si¢ wypelni¢ kwestionariusz ankiety,
najmtodszy miat 14 lat, najstarszy 277. Oczywiscie przeprowadzone przeze mnie ba-
danie daje wyobrazenie o wieku fanéw w Polsce. Przebadatem bowiem tylko i wy-
lgcznie polskojezyczne fora internetowe. To, Ze fani to osoby miode, znajduje jednak
swoje potwierdzenie w wielu migdzykulturowych badaniach. Dla przyktadu Barbara
J. Soren pokazuje, ze w wielu krajach fani filmow fantastyki naukowej rekrutujg si¢
z tej kategorii spotecznej, jakg jest mtodziez®. Wida¢ to rowniez w przypadku badan
Kena Kitabayashi. Pokazuje on, ze fani mangi, jak i anime (japonska animacja) zarow-
no w Japonii, jak réwniez Stanach Zjednoczonych oraz Europie to mtodziez’.

Fani z calg pewnoscig tworzg subkultury mlodziezowe o charakterystycznej ma-
terialnej i duchowej kulturze. Sa to réwniez subkultury zhierarchizowane oraz niejed-
nolite wewnegtrznie, cho¢ hierarchia nie jest zbyt ostra, a podzialy wewngtrzne fagodzo-
ne sg w imi¢ wspolnego zafascynowania konkretnym zjawiskiem kultury popularne;j.
Wszystko to pozwala uzna¢ fandéw za subkulture, odrézniajgce ich w ten sposob od in-
nych, ,.przecietnych” odbiorcow. Co niezwykle wazne w kontekscie dalszych rozwa-
zan, subkultury fanéw zaliczy¢ mozemy do tzw. subkultur konsumpcji (subcultures
of consumption). Ich cztonkowie budujg swoja odrgbnos¢ od innych wiasnie poprzez
konsumpcje konkretnych produktéw, konkretnych tekstow popkulturowych.

2. Fani — fanatyczni konsumenci

Subkultury fanéw to tzw. subkultury konsumpcji, ktore zdefiniowa¢ mozna jako
wspodlnoty ludzi uformowane wokot jakichs popkulturowych zjawisk. Twdrcami po-
jecia subkultura konsumpcji sg John Schouten i James McAlexander, ktorzy okreslili
ja jako subkulture, ktéra powstaje na podstawie podzielanego z innymi czlonkami za-
angazowania w konsumpcje jakiegos tekstu czy ,,marki” ze sfery kultury popularne;j'.
Podobnie definiuje subkultur¢ konsumpcji Toni Eagar, nazywajac jg rowniez ,,kultem
marki”(cult brand), ktéry tworzy si¢ woéwczas, gdy powstaje subkultura skfadajaca sig
z ludzi, ktorzy podzielajg zainteresowanie dang ,,markg medialng” (tego rodzaju mar-
kami medialnymi moga by¢ réwniez teksty popkulturowe). Cztonkowie tej subkultury,

7 Por. P. Siuda, Wphyw Internetu na rozwdéj fandoméw, czyli o tvm, jak elektroniczna sieé rozwija i popu-
laryzuje spotecznosci fanow, [w:] Media i spoleczenstwo. Nowe strategie komunikacyjne, M. Sokolowski
(red.), Torun 2008: Wydawnictwo Adam Marszalek, s. 239-256.

8 B.J. Soren, Qut of This World: Canadian Science Fiction and Fantasy: hitp://www.informalscience.
org/evaluations/report_66.pdf.

? K. Kitabayashi, The “Otaku” Group from a Business Perspective: Revaluation of Enthusiastic Con-
sumers, .,Nomura Research Institute Papers™ 2004, No. 84, s. 4.

19 R.V. Kozinets, Utopian Enterprise: Articulating the Meanings of Star Trek'’s Culture of Consump-
tion, ,Journal of Consumer Research™ 2001, Vol. 28, s. 68.
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zarowno indywidualnie, jak i grupowo aktywnie w niej uczestnicza i bardzo mocno an-
gazuja si¢ w procesy konsumpcji (ktérg okresli¢ mozna mianem ,,konsumpcji subkul-
turowej™)"".

To wiasnie z jej pomocg ksztaltowana jest ich tozsamos$¢ jako czlonkéw danej sub-
kultury. Indywidualne i zbiorcze kupowanie oraz wykorzystywanie tego, co dostarcza
rynek, sklada si¢ razem na okre$lanie, wyrazanie, odzwierciedlanie, przekazywanie
odmiennosci i zroznicowania subkultury od reszty spofeczenstwa. Konsumpcja to je-
den ze sSrodk6w, za pomoca ktorego subkultura tworzy oraz podkresla swoja tozsamos¢.
jak réwniez kulturowo odtwarza sama siebie. Konsumpcja okre$lonego tekstu pop-
kulturowego staje si¢ znakiem rozpoznawczym cztonkéw danej spolecznosci. Zna-
kiem, za pomocg ktorego rozpoznawalni sg oni przez innych, niebedacych fanami.
Bycie czgscig subkultury fanowskiej to kreowanie owej subkultury w specyficznym
akcie konsumpcji'2.

Specyficznos¢ owej konsumpcji polega na jej ogromnych rozmiarach. Fani to kon-
sumenci fanatyczni, pochlaniajgcy niemal wszystko, co stworzg producenci. Ken Ki-
tabayashi, opisujgc najbardziej zagorzatych wielbicieli mangi i anime (nazywanych
otaku), okreslit ich mianem ,.,entuzjastycznych konsumentéw” oraz wskazal motywy
popychajace ich do radykalnej konsumpcji'’. Tym, co r6zni ich od ,,zwyktych” od-
biorcow, .,przecigtnych” konsumentdw, jest to, ze ich konsumpcja wynika z dgzenia
do zrealizowania pewnych idealdw, ktore sg rozne dla danych fandéw. Dla niektorych
idealem moze by¢ zgromadzenie (zakupienie) wszystkich odcinkdw serialu, ktérego
jest si¢ fanem, dla innych nabycie wszystkich z nim zwigzanych ksigzek, komikséw
czy figurek postaci w nim wystepujacych. Przyktady mozna mnozy¢, dochodzac do
konkluzji, ze istotg osiggnigcia owego ideatu w wypadku wszystkich subkultur fanow-
skich jest poczucie jak najblizszego kontaktu z przedmiotem uwielbienia, doprowa-
dzenie do maksymalnego ,,poglebienia™ odbioru. W pogoni za owym idealem fani
sklonni sg posuna¢ si¢ do ekstremum, wydajac na produkty zwigzane z obiektem swo-
jej fascynacji ogromne ilosci pienigdzy.

Co niezwykle istotne, ideal, do ktérego dazg fani, jest nie do osiggniecia. Im blizej
jest sie jego zrealizowania, tym wyzej podnosi sie sobie poprzeczke, oddalajac sie od
owego idealu. Jednym stowem — ,,entuzjastycznym konsumentom™ ciagle jest mato,
daza do zbierania coraz wiekszej ilosci przedmiotow, zakupu coraz wigkszej ilosci

"T. Eagar, A Conceptual Model of Cult Brand Behaviour. s. 1, http://smib.vuw.ac.nz:808 1/WWW,
ANZMAC2004/CDsite/papers/eagar|.PDF.

2 ). Storey, Studia kulturowe i badania kultury popularnej. Teorie i metody, Krakéw 2003: Wydaw-
nictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, s. 96-97.

" K. Kitabayashi. op.cit. ..Nomura Research Institute Papers™ 2004, No. 84, s. 4.
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rzeczy. Tendencja ta dodatkowo napedzana jest przez producentow ciaggle zarzucaja-
cych rynek nowymi produktami zwigzanymi z czyms, co jest przedmiotem uwielbie-
nia. Nawet jesli dany fan bliski jest zrealizowania ideatu, np. zakupu wszystkich do-
stepnych na rynku komikséw, natychmiast wyznacza sobie inny ideal, inny cel godny
zrealizowania, przykladowo juz nie zakup komiksow, ale ksigzek. Proces ten jest
wzmacniany przez synergie produktow kulturowych, tworzenie czego$, co Henry
Jenkins nazwal opowiadaniem trans medialnym. To coraz czgsSciej stosowane przez
producentéw podejscie, polega na zabiegu ,,0dstaniania” danego popkulturowego
»zjawiska” na réznych platformach medialnych, przy czym kazda ma oddzielny
wkiad w rozumienie owego ,,zjawiska”'*. Na przyklad ,,zjawisko” zwigzane z filmem
Matrix istnieje na platformach, takich jak kino, dvd, gry komputerowe, ksigzki, ko-
miksy, figurki itp. Producenci dgza do tego, aby zaangazowa¢ fanéw w konsumpcje
na wszystkich platformach. Nie jest to zreszta takie trudne, zwazywszy na che¢ pogoni
za wspomnianym wyzej ideatem. Zachowanie fanow okresli¢ mozna jako dgzenie do
idealu realizowane przez kolejne akty kupowania. Im jednak blizej jest si¢ jego osig-
gniecia, tym wigcej trzeba kupié i szybciej nakreca si¢ spirala konsumpcji. Zrealizo-
wanie ideatu jest z wymienionych wyzej powod6éw niemozliwe — fan trwa w niekon-
czgcym sie cyklu konsumpcji's.

Robert Kozinets w jednym ze swoich artykulow opisuje proces stygmatyzowania
fandw jako ekscentrykow'®. Etykieta dziwaka przypinana jest im wlasnie ze wzgledu
na owg niepohamowang konsumpcj¢ i, co ciekawe, ma zaréwno negatywne, jak i po-
zytywne znaczenie dla subkultur fanéw. Z calg pewnoscig dziata odstraszajaco dla tych,
ktorzy chcieliby zosta¢ cztonkami danej subkultury, ale obawiajg si¢ spolecznego od-
rzucenia oraz stygmatyzacji. Z drugiej strony, jesli kto$ juz fanem zostanie, poczucie
przypiecia etykietki dziwaka zacie$nia i wzmacnia wigzi z innymi cztonkami subkul-
tury oraz sklania do podjecia aktywnosci fanowskich. Samoocena czlonkéw subkul-
tur budowana jest bowiem w oparciu o przynaleznos¢ do danej grupy fandéw i w opar-
ciu o podejmowane przez nig praktyki, w tym miedzy innymi przez konsumpcjg, ktéra
staje si¢ sposobem budowania swojego prestizu. Im wiecej produktéw zwigzanych
z przedmiotem uwielbienia naznaczony etykietg dziwaka fan skonsumuje, tym wigk-
szy uzyska prestiz w subkulturze i tym lepiej odbuduje nadwyr¢zong poprzez stygma-
tyzacje samoocen¢. Niekonczacy si¢ cykl konsumpcji nie zostanie zatem przerwany,

' H. Jenkins, Kulrura konwergencji, Warszawa 2007: Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne.
s. 260.

15 K. Kitabayashi, op.cit., ,Nomura Research Institute Papers™ 2004, No. 84, s. 5.

16 R.V. Kozinets, op.cit.. ..Journal of Consumer Research™ 2001, Vol. 28, s. 7376, http://www.nri.co.jp/
english/opinion/papers/2004/pfinp200484.pdf.
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gdyz stuzy fanom, mowiac trywialnie, do poprawienia samopoczucia i zaspokajania
swoich potrzeb psychicznych.

Mowiac o konsumpcji fanéw, o jej radykalizmie, warto zaznaczy¢, ze przejawia
si¢ ona na réznych poziomach, ktére stymulujg rézne praktyki podejmowane w obrg-
bie subkultury. Bardzo czgsto sg one podstawg wewnetrznych podziatéw danej sub-
kultury fanowskiej. Swietnie opisuje to na przykladzie fanow Star Treka Kozinets,
pokazujac jak cze$¢ fandw, zafascynowana jedng z fantastycznych ras wystepujacych
w serialu (tak zwanymi Klingonami), dokonuje aktéw konsumpcji zwigzanych wia-
$nie z owa rasa. Polegaja one na przyklad na przebieraniu si¢ w owe postaci. zakupie
gadzetow z nimi zwigzanych. Inaczej zachowujg si¢ fani serialu gustujacy glownie
w grach RPG (gry karciane) — konsumujg oni produkty zwigzane wiasnie z owymi
grami'’. To, ze konsumpcja fanowska odbywa si¢ na wielu poziomach, nie umniejsza
jej radykalnosci. Ktos, kto fascynuje si¢ jakims konkretnym aspektem .,zjawiska™, kto-
re wielbi, jest w stanie skonsumowac wszystko, co jest z owym aspektem zwigzane.

3. Fani — opoOr przeciwko konsumpcji

Jak wynika z dotychczasowych rozwazan, fan to radykalny konsument kierujacy
si¢ jedynie checig kupowania wszystkiego, co zwigzane jest z przedmiotem uwielbie-
nia. Paradoksalnie jednak subkultury fanéw posiadajg réwniez swoje drugie oblicze
— to, ktore kaze im przeciwstawiac sie ,,rozbuchanej’” konsumpcji oraz sprzyja kon-
struowaniu tozsamosci fana jako konsumenta ,,dobrego”, odrézniajgcego si¢ od kon-
sumenta ,,zlego”, bezkrytycznego i catkowicie poddanego dyktatowi producentow'®.
Fani tkwigcy w kapitalistycznym systemie produkcji oraz poddani silnej presji kon-
sumpcji przez wielu postrzegani sg jako opierajgcy si¢ normom tego systemu. Wielu
teoretykéw ujmuje fanow jako tych, ktérzy majg nastawienie silnie antykomercyjne
i skierowane przeciwko konsumeryzmowi. Celem artykutu jest udowodnienie tej tezy,
pokazanie, ze subkultury konsumpcji, jakie tworzg fani, posiadajg rowniez oblicze,
ktore nazwa¢ mozna antykonsumenckim.

W swoim kontinuum publicznos$ci Nick Abercrombie i Brian Longhurst na jed-
nym krancu umieszczajg ,.konsumentoéw” (consumers), na drugim ,,drobnych produ-
centow”™ (petty producers), i to wlasnie blizej tej ostatniej kategorii usytuowani sg fani.
Podzial, ktory stosuja wspomniani autorzy, doskonale wpisuje si¢ w owo rozrdznia-
nie ,,ztych konsumentéw™ i ,,dobrych fanow™. Znajdujacy si¢ na jednym koricu szali
konsumenci postrzegani sa negatywnie jako pozbawieni, w przeciwienstwie do fa-

"7 Ibidem, s. 79.
'8 M. Hills, Fan Cultures, Routledge. London and New York 2002, s. 27.
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néw, wiedzy i kompetencji zwigzanych z ,,pochtanianymi” produktami. Drobni pro-
ducenci to kategoria osob, dla ktorych bycie fanem stalo si¢ na tyle wazne, ze zaczy-
najg oni produkowac na wewnetrzny rynek subkultury, staja si¢ producentami, twor-
cami amatorskich tekstow zwigzanych z jakims$ popkulturowym zjawiskiem'.

W podobnym duchu patrzy na fanéw znany marksistowski badacz kultur fanow-
skich Henry Jenkins. Podkresla on, ze fan nie jest konsumentem ,,zwyklym”, jest bo-
wiem konsumentem, ktory produkuje. Jenkins definiuje kulturg subkultur fanowskich
jako tworzong przez fandw, krazacg w kanatach podziemnej gospodarki (chodzi tu
gtdéwnie o wymiang amatorsko tworzonych produktéw przez Internet)®. Trzeba przy
tym podkreslié, Ze ostatnie stwierdzenie ma ogromne znaczenie, jesli patrze¢ na fanéw
jako osoby o antykonsumenckich postawach. Jenkins przeciwstawia bowiem amator-
skg twérczos$¢ fanow komercyjnym praktykom producentow, stosujac do opisu sub-
kultur fanowskich zaczerpnigty od Michaela De Certeau model, ktéry zaklada tak
zwane klusownictwo, za pomoca ktérego odbywa si¢ tworzenie kultury wielbicieli.
Fani to klusownicy dopasowujacy odbierany tekst do siebie i aktywnie tworzacy z niego
wlasnag, alternatywng wobec producentow kulturg. Skiada si¢ ona z elementéw upo-
lowanych i przetworzonych z oficjalnych przekazéw medialnych, ktére bardzo czg-
sto interpretowane sg niezgodnie z oficjalng wyktadnig. Teksty rozbijane sg na czgscei,
ktorym wielbiciele nadajg nowe znaczenia zgodne z wiasnymi potrzebami. Zdaniem
Jenkinsa, konsumpcja fanéw staje si¢ produkcjg zaréwno nowych tekstow, jak 1 wrecz
nowej alternatywnej kultury przeciwstawnej producentom?'.

Twadrcze ciggoty fanéw tworzg konflikt na linii producenci—fani. Konflikt dw swiad-
czy o antykonsumenckim nastawieniu tych ostatnich. Najwyrazniej natomiast przeja-
wia si¢ w roznych sporach zwigzanych z naruszaniem prawa autorskiego. Producent
majgcy na uwadze przede wszystkim swoje zyski postrzega amatorskg tworczos¢ fa-
now jako naruszenie praw wlasnosci intelektualnej, a poprzez to naruszenie swoich
interesow??. Przykladem mogg by¢ tutaj, tzw. wojny o Pottera, o ktérych pisze w swo-
jej ksiazce Kultura konwergencji Jenkins. Opisuje on sytuacje, w ktorej firma Warner
Bros starata si¢ ograniczy¢ zawlaszczanie przez fanow tresci ksigzek o Harrym Po-
tterze. Warner Bros podjat przeciwko amatorskim twércom kroki prawne, ktére pole-

1 N. Abercrombie, B. Longhurst, Audiences: A Sociological Theory of Performance and Imagination,
London 1998: Sage, s. 141.

* H. Jenkins, Kultura konwergencji, op.cit.. s. 257.

2 A, Cwikiel, Miedzy narracjq a serializacjq: fenomen Star Trek [w:] Miedzy powtdrzeniem a in-
nowacjq. Seryjnosé w kulturze, A. Kisielewska (red.), Krakow 2004: Rabid, s. 266-268.

2 R. Tushnet, Copyright Law, Fan Practices, and the Rights of the Author |w:] Fandom. Identities and
Communities in a Mediated World, J. Grey, C. Sandvoss, C. Lee Harrington (red.), New York and L.ondon
2007: New York University Press. s. 60-70.
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galy miedzy innymi na zamykaniu ich stron WWW. Zaznaczy¢ warto, ze fani nie po-
zostali jednak obojetni i podjeli z producentem walke (migdzy innymi zatozyli wlasne
organizacje, majace chroni¢ ich prawa)®.

Jenkins to wielki apologeta kultury fanowskiej. Wskazuje on, ze staje si¢ ona dzi-
siaj, w epoce, ktorg nazywa ,kulturag konwergencji”, coraz wazniejsza. Przemiany
w kulturze medialnej polegajace na zaistnieniu odmiennej pod wzgledem technolo-
gicznym, przemystowym, kulturowym i spolecznym cyrkulacji mediéw, powoduja,
ze fani stajg sig¢ coraz wazniejszym typem odbiorcow. W ,kulturze konwergencji™
powszechne bowiem stajg si¢ ,,zachowania migracyjne publiczno$ci medialnej, prze-
mieszczajacej sie praktycznie dowolnie w poszukiwaniu pozadanej przez siebie roz-
rywki”?. Takie zachowania umacniaja pozycje publiczno$ci w stosunku do produ-
centow, ci bowiem zmuszani sg do tego, aby zwracaé si¢ przede wszystkim w strong
najbardziej zagorzatych i najwierniejszych odbiorcéw danego tekstu, czyli fandéw. Staé
si¢ oni zatem mogg subkulturg lepiej promujgcg dang medialng marke niz najwybit-
niejsi specjalisci od marketingu. W epoce konwergencji dojdzie zdaniem Jenkinsa do
prawdziwego rozkwitu subkultury fanowskiej, czyli subkultury tworzonej przez fa-
now, bedacych producentami tekstow alternatywnych wobec komercyjnych (chociaz
w ogromnym stopniu z nich czerpigcych).

Z tekstow Jenkinsa da si¢ ,,wylapa¢™ przeslanie, ze za fandéw nalezy uwaza¢ tylko
i wylacznie producentéw amatorskich tekstow. Stwierdzi¢ nalezy, ze cho¢ spora ich
cz¢$¢ podejmuje tworcze dziatania, w tezie tej kryje si¢ duzo przesady. Co bowiem
,»Zzrobi¢” z odbiorcami, ktérzy czuja si¢ fanami, sg czlonkami fanowskiej subkultury,
ale nie tworza zadnych fanowskich tekstow. Probe zaklasyfikowania wszelkich dziatan
fanéw jako produkcji oraz zabieg rozciagniecia pojecia produktywnos$ci na wszyst-
Kich cztonkéw subkultur fanéw — podejmuje John Fiske. Wyr6znia on trzy rézne ro-
dzaje produktywnos$ci®. Po pierwsze, mowi o ,.produktywnosci semiotycznej” jako
charakterystycznej nie tylko dla subkultury fanéw, ale dla calej kultury popularne;j.
Polega ona na tworzeniu, na podstawie danego produktu popkulturowego, znaczen
wspoltworzacych spoleczng tozsamos¢. Za przyklad podaje Fiske fanéw Madonny,
ktérzy na wzor piosenkarki wyznajg wartosci feministyczne oraz sprzeciwiajg si¢
wszelkim formom patriarchalizmu. Drugg z rodzajow produktywnosci jest ta nazy-
wana ,.enuncjacyjng”. Produkcja polega tu na ksztaltowaniu rozmaitych interakcji
zwigzanych z byciem fanem — na przyklad na organizowaniu konwentow (zjazdow)
czy wchodzeniu w interakcje zwigzane z kolekcjonowaniem. Do ,,produktywnosci

2 H. Jenkins, Kultura konwergencji, op.cit., s. 180—186.

** Ibidem. s. 256.

). Fiske, The Cultural Economy of Fandom |w:]| Adoring Audience. Fan Culture and Popular
Media, (red.) L.A. Lewis, London and New York 1992: Routledge, s. 37—42.
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enuncjacyjnej” Fiske zalicza rowniez takie czynnosci. jak przykladowo nasladowa-
nie stylu idola poprzez noszenie odpowiedniej fryzury, ubioru czy posiadanie zwig-
zanych z nim akcesoriéw. Oczywiscie mozna polemizowa¢, czy przedstawiane po-
wyzej aktywnosci rzeczywiscie nazwa¢ mozna i nalezy mianem produktywnosci, czy
nie jest to zbytnia przesada. Nie jest moim celem rozstrzyganie tego problemu, ale dla
obrony autora nalezy zaznaczy¢, ze wyrdznia on trzeci, najwazniejszy jego zdaniem
typ produktywnosci, mianowicie ,,produktywnos¢ tekstualng™. Jest to nic innego jak
produkcja réznorakich amatorskich tekstow, takich jak przyktadowo fanfiction (opo-
wiadania literackie oparte na oryginale), fanfilmy czy réznorodne grafiki, obrazy, stroje,
utwory muzyczne zwigzane z ubdstwianym przez dang subkulture zjawiskiem pop-
kulturowym. Fiske zaznacza, ze takg produktywnos¢ fanéw umozliwia tylko kultura
popularna, w zadnym wypadku nie wystepuje ona w kulturze wysokiej. Produkty ma-
sowe bowiem, w przeciwienstwie do tych ,,wysokich”, nigdy nie sg do konca ,,skon-
czone”. Chodzi tutaj o wystepujace w nich sprzecznosci, niedociggnigcia, ich powierz-
chownos¢ powodujacg niezaspokojenie fanow, brak satysfakcji w odbiorze i w efekcie
cheé ,,wzigcia sprawy w swoje rece”. To whasnie czyni teksty kultury popularnej otwar-
tymi na przerébki i prowokujacymi produktywnos¢.

Sprzeciw wobec konsumeryzmowi przejawia sie nie tylko w produktywnosci fa-
now. Bardzo czgsto wynika z aktywnosci, ktére podejmujg, aby wplywaé na produ-
centa. Fani organizujg si¢ zwykle po to, aby protestowac przeciwko jakiej$ niezada-
walajacej ich, a majacej komercyjne podloze, decyzji podjetej przez producentéw. Dla
przyktadu amerykanscy wielbiciele serialu Star Trek zaprotestowali, kiedy ich ulubio-
nemu serialowi grozito zdjecie z anteny jako nierentownemu przedsiewzigciu. Stacja
telewizyjna zostala zarzucona mnostwem listow, a w Kilku miastach odbyty si¢ nawet
wiece protestacyjne. W koncu fani odniesli zamierzony skutek — po emisji kolejnego
odcinka ukazata si¢ informacja o przedtuzeniu serialu oraz prosba o nieprzysylanie
listéw. Do dzisiaj odbywa si¢ bardzo wiele kampanii fanowskich, zwykle dotycza one
checi zaangazowania jakiegos$ aktora, obrony zwolnionego lub ponownej emisji ulu-
bionego filmu czy serialu®.

Okazuje sie, ze rowniez takie zachowania fanow jak kolekcjonowanie rzeczy zwia-
zanych z ulubionym tekstem, moga nosi¢ znamiona antykonsumeryzmu i by¢ zupel-
nie przeciwstawne temu, co zamierzajg osiagna¢ poprzez ich sprzedaz producenci.
Jonathan David Tenkel oraz Keith Murphy pokazuja, ze nabywanie i kolekcjonowa-
nie przez fandéw réznorakich gadzetéw przypomina aktywnos$¢ podejmowang przez
muzea i biblioteki. Blizej jest kolekcjonowaniu do owej aktywnosci niz do ,,przeciet-
nego” konsumowania masowo produkowanych i zastgpowalnych wytworéw kultury

% K. Bortel, Medialni barbarzyncy. ,Nowa fantastyka™ 2005, nr 9 (276). s. 6-8.
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masowej. Cho¢ kolekcjonowane obiekty sg produkowane na wielkg skale, sg jedno-
czes$nie podstawa wyksztalcenia si¢ tak zwanej ,,konsumpcji kustosza”. Konsumpcja
ta rozumiana jest jako proces, w ktérym podczas nabywania jednostki naktadajg na
konsumowane przedmioty pewng spoteczng i psychologiczng wartos¢ oraz ksztattujg
zwigzane z nimi zachowania, majgce stuzy¢ zachowaniu owej wartosci. Przemienia
to zdaniem autoréw trywialng i ulotng konsumpcje popkulturowg w diugotrwatg i za-
spokajajaca réznorodne, potrzeby praktyke kulturowg?’. Motywacji w zaangazowanie
sie w ,.konsumpcje kustosza™ szukaé nalezy nie w cechach zbieranych przedmiotow,
ale wlasnie w wartosciach, jakie sg im przypisywane przez kolekcjonerdw. Wartosci
owe znajduja swoje zobrazowanie w checi dbania o dany przedmiot, jego konserwo-
waniu oraz zachowywaniu w jak najlepszym stanie. ,,Konsumpcja kustosza™ to stra-
tegia oporu skierowana przeciw ..plytkiemu” konsumeryzmowi, oferujgca mozliwos¢
nadania konsumowaniu wlasnych, rzecz mozna, antykonsumenckich znaczen.

Tenkel i Murphy przedstawiaja ,,konsumpcje kustosza™ na przykladzie kolekcjo-
nowania przez fanow komiksow”®. Warunkowana jest owa konsumpcja zardéwno przez
przyjemnos¢ odczuwang w momencie zakupu, jak réwniez poprzez mozliwos¢ poten-
cjalnego zwigkszenia si¢ wartosci kolekcji z czasem (im dany komiks jest starszy, tym
bardziej jest unikatowy i tym wigcej warty). Owo tworzenie wartosci wynikajace z upty-
wu czasu jest jednym z wlasnych znaczen, ktore fan nadaje konsumpcji.

Wspomniani autorzy przytaczajg w artykule Collecting Comic Books poglady roz-
nych teoretykow, krytykujacych masowg konsumpcje jako stawiajacg na starzenie si¢
kupowanych produktéw oraz promowanie nowych. Poglady, ktore z zalozenia zakia-
daja zastgpowanie produktow juz zuzytych i starych. Owo zastgpowanie powoduje.
ze konsumpcja ma by¢ ulotna, ma ciggle od nowa tworzy¢ pustke, ktéra musi by¢ za-
pelniona przez kolejne akty kupowania. Tenkel i Murphy wskazuja, ze kolekcjonujacy
fani tak nie konsumuja. Dla fana zbieranie jest bowiem osobistg strategig, ktéra wregcz
przeciwstawia si¢ konsumpcji masowej, tej ktéra ,,nie najnowszej daty™ przedmioty
kaze zastepowac ciagle nowymi. Fan kolekcjonuje réwniez przedmioty stare. Co wig-
cej, tego rodzaju obiekty sg z reguly wigcej warte, co powoduje cheé¢ zachowania ich
w jak najlepszym stanie. Mowiac o tym, ze sa wigcej warte, ma si¢ tutaj na mysli satys-
fakcje oraz przyjemnos$¢ wynikajgca z ich pozyskania, a nie korzy$ci materialne. Fa-
nowskie kolekcjonowanie réznorodnych gadzetow jest zatem wedtug autoréw czynno-
$cia przeciwstawng masowej produkcji i konsumpcji®.

*7 J.D. Tenkel, K. Murphy, Collecting Comic Books: A Study of the Fan Curatorial Consumption
[w:] Theorizing Fandom. Fans, Subculture and Identity, Ch. Harris, A. Alexander (red.), New Jersey 1998:
Hampton Press, Cresskill. s. 66-67.

* Ibidem. s. 56.

* Ibidem, s. 59.
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4. Fani — konsumenci przeciwni konsumpcji

Z dotychczasowych rozwazan nasuwa si¢ nastgpujacy wniosek — bycie cztonkiem
subkultury fanéw to z jednej strony bycie idealnym i niezwykle fanatycznym konsu-
mentem, a z drugiej odbiorcg wyznajacym ideologi¢ antykonsumeryzmu. Co niezwy-
kle wazne, w sprzecznosci tej nie ma nic niezwyklego. Nie nalezy opowiadac si¢ za
ktéryms ,,wcieleniem” fana, twierdzac, Ze jest on tylko i wylacznie radykalnym kon-
sumentem albo tylko i wylacznie zaangazowanym w walke z konsumpcja wyznawca
antykonsumerystycznej ideologii. Co wigcej, postawienie si¢ teoretykdw po jedne;j
ze stron splyca badanie tych specyficznych odbiorcow tekstéw popkulturowych. Poj-
mowanie fanéw jedynie w kategoriach ,,ztych”, calkowicie podporzadkowanych dy-
ktatowi produkcji konsumentéw lub wyzwolonych, swiadomych, produktywnych,
czyli jednym stowem odbiorcéw ,,dobrych”, to calkowite niezrozumienie natury sub-
kultur fanowskich. Fan jest bowiem specyficznym konsumentem, w naturg ktérego
wpisana jest owa omawiana w pracy sprzecznosé. Zrozumienie tego faktu wydaje sig
mie¢ ogromne znaczenie nie tylko dla akademikow badajacych te kategorig¢ odbior-
cow, ale rowniez dla producentdéw tekstow popkulturowych. Powinni oni traktowac
fanow jako idealnych konsumentow, ktérzy nabeda wszystko. Powinni jednak row-
niez liczy¢ si¢ z ich zyczeniami oraz bardzo wnikliwe bada¢, jak odbierane sg produko-
wane przez nich teksty. Wydaje sie réwniez, ze producenci zrobig lepiej, jesli przesta-
ng walczy¢ z antykonsumenckim nastawieniem subkultur fanowskich. Powinni raczej
zrozumie¢, ze podejmujac owg walke, podejmuja jg jednoczesnie z odbiorcami naj-
bardziej oddanymi i najlepiej promujacymi dany medialny produkt. Podsumowujac,
omawiana w tekscie subkultura fanowska to specyficzna kategoria odbiorcéw. Fan jest
odbiorca, ktorego nazwa¢ mozna konsumentem przeciwnym Konsumpcji.
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