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JEDNOSTKOWE ASPEKTY BYCIA FANEM, CZYLI
W STRONE NOWEGO PARADYGMATU FAN STUDIES

1. 0 fanach i trzech paradygmatach fan studies

Fani® to specyficzna kategoria odbiorcéw kultury popularnej. Ci, ktérzy pasjonuja
sie takimi jej wytworami, jak: muzyka, filmy, seriale, ksigzki. O tym, ze kto$ jest
wielbicielem jakiego$ konkretnego produktu kulturowego, $wiadczy wiele zacho-
wan — zostaly one juz wnikliwie oméwione w literaturze naukowej’. Podstawowym
wyr6znikiem jest zaangazowanie. Fan to ktos, kto charakteryzuje si¢ wielokrotnym
odbiorem, czyli po prostu obcuje z przedmiotem uwielbienia bardzo czg¢sto - ogla-
da kazdy odcinek danego serialu kilkadziesiat razy, uczgszcza na kazdy koncert
gwiazdy muzyki, pielgrzymuje do miejsc z nig zwiazanych, zna na pamiec ustepy
danej ksigzki itd. Zdarzy¢ moze si¢ sytuacja, w ktdrej wielbiciel czerpie przyjem-
no$c z czegos, co nie robi wiekszego wrazenia na przecietnym odbiorcy - na przy-
ktad stara si¢ na temat danego produktu kulturowego zdoby¢ jak najwigksza wie-
dze. Dos¢ czgsto milosnik staje si¢ wtérnym producentem, czyli amatorsko tworzy,
opierajgc si¢ na uwielbianym przez siebie oryginalnym produkcie. Znéw odwotac

1 W tekscie obok terminu fan uzywa si¢ zamiennie slow wielbiciel i mitosnik.

2 W. Godzic, Rozumie¢ telewizjg, Krakéw 2001, s. 183-185; H. Jenkins, Fans, Bloggers, and Ga-
mers. Exploring Participatory Culture, New York and London 2006, s. 37-60; P. Siuda, Fandomy -
spolecznosci fandw zjawisk kultury popularnej [w:] Rola informatyki w naukach ekonomicznych
i spotecznych: innowacje i implikacje interdyscyplinarne, Z.E. Zielinski (red.), Kielce 2009, s. 298-304;
P. Siuda, Fani jako specyficzna subkultura konsumpcji. Poriedzy fanatyczng konsumpcjg a oporem
przeciwko konsumeryzmowi [w:) ,,Czas ukoi nas?”. Jako$¢ zycia i czas wolny we wspdlczesnym spote-
czeristwie, W. Muszynski (red.), Torun 2008, s. 60-71; ]. Storey, Studia kulturowe i badania kultury
popularnej, Krakéw 2003, s. 116-122.
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si¢ mozna do literatury, w ktérej opisane zostaly rozmaite przejawy tego rodzaju
dzialalnoséci — pisanie fan fiction, czyli opowiadan literackich, krgcenie video, szy-
cie kostiumow, tworzenie grafik, serwiséw WWW itp?.

Nalezy by¢ $wiadomym, ze fanéw ujmuje si¢ wieloaspektowo — podkreélajac
rézne aspekty zaangazowania oraz oceniajgc je w rozmaity sposéb. Co prawda nie
mozna méwié o jednolitych szkotach badan, ale jesli przesledzi sig histori¢ docie-
kan na temat wielbicieli, zarysowujg si¢ trzy odmienne sposoby patrzenia na ten
specyficzny segment odbiorcéw. Mozna moéwic o trzech paradygmatach fan stu-
dies, czyli badan zjawiska, jakim jest fanizm®. W innym ze swoich tekstéw autor
dokonat syntezy pogladéw na temat fanéw i dokladnie opisal owe trzy paradyg-
maty®. Tutaj poprzestanie jedynie na pobieznej charakterystyce, tak aby dac czy-
telnikowi ogolne rozeznanie. Zaznaczy¢ nalezy, ze trzy paradygmaty wspolistnieja,
nie jest tak, ze w danym momencie czasu obecny jest tylko jeden. Oczywiscie ko-
lejne pojawily si¢ w réznych okresach badan nad miloénikami, wspoélcze$nie maja
one natomiast inny zasieg i wptywy. Mimo to kazdy z nich dalej na arenie fan
studies funkcjonuje.

Pierwsze - historycznie najstarsze — spojrzenie nazwa¢ mozna mianem para-
dygmatu dewiacji. Pojawil si¢ on w polowie XX wieku, gdy fani stali si¢ kategoria
na tyle wyrazng, Ze podjeto nad nimi badania®. Jego przedstawiciele patrzyli na
wielbicieli niezbyt korzystnie, uymowano ich bowiem jako dziwakdéw. Wielokrotne
odczytanie tekstu, zaangazowanie i produkcje traktowano jako grozne - skutkuja-
ce wyalienowaniem, oderwaniem od rzeczywistoéci, zagubieniem w $wiecie fikcji.
Ukazywano, ze w skrajnych przypadkach moga one prowadzi¢ do czynéw prze-
stepczych (na przyktad do zabdjstwa idola). Mito$nikéw kojarzono z niedojrzato-
§cig, ktéra skutkowala niemoznoscig nawigzywania zdrowych kontaktéw towarzy-

28 Pugh, The Democratic Genre. Fan Fiction in a literary context, Glasgow 2005; H. Jenkins, Star
Trek Rerun, Reread, Rewritten: Fan Writing as Textual Poaching, ,Critical Studies in Mass Commu-
nications” 1988, No. 5, s. 88-107; H. Jenkins, Textual Poachers: Television Fans and Participatory
Culture, New York 1992; ]. Mittell, Sites of participation: Wiki fandom and the case of Lostpedia,
»Iransformative Works and Cultures” 2009, vol. 3, http://journal.transformativeworks.org/index.php/
twc/article/view/118/117 [dostep: 25.05.2010]; L.E. Stein, What you don’t know”™: Supernatural fan
vids and millennial theology, ,Iransformative Works and Cultures” 2010, Vol. 4, http://journal.trans-
formativeworks.org/index.php/twc/article/view/192/158 [dostgp: 25.05.2010].

4 Paradygmat jako najbardziej ogélny wzorzec — w tym wypadku chodzi o wzorzec badan nad
fanami.

5 P Siuda, Od dewiacji do gléwnego nurtu — ewolucja akademickiego spojrzenia na fanéw, ,Studia
Medioznawcze” 2010, nr 3 (w druku).

5 Celem periodyzacji mozna podaé tutaj umowng date, kt6ra wigze sie z zaistnieniem zjawiska
fanizmu. Chodzi o 1932 rok - wéwczas zorganizowany zostal pierwszy zjazd fanéw fantastki ~ World
Science Fiction Convention (to wlaénie fantastow uwaza si¢ za pionierow wielbicieli).
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skich, seksualnych, zawodowych, czyli po prostu nieradzeniem sobie w zyciu’.
Fani postrzegani byli zatem jako aberracja - jako r6znigcy sie od odbiorcow glow-
nego nurtu — w tym sensie nalezy ich traktowa¢ jako przeciwstawnych przemysto-
wi kulturowemu.

Drugi z paradygmatéw badan nad wielbicielami (obecnie jeszcze do$¢ popu-
larny) - paradygmat oporu - pojawil si¢ na przetomie lat osiemdziesigtych i dzie-
wiecdziesigtych. Za symboliczng dat¢ uzna¢ mozna 1992 rok - wéwczas ukazaly
si¢ niezwykle wazne prace — Textual Poachers Henrego Jenkinsa®, Enterprising
Women Camille Bacon-Smith® czy The Cultural Economy of Fandom autorstwa
Johna Fiske'®. Wymienieni autorzy wraz z innymi reprezentujacymi drugie spoj-
rzenie' chcieli wyraZnie odcig¢ si¢ od wezesniejszych patologicznych ujeé. Patrzy-
li na fanéw przez pryzmat przeciwstawiania si¢ — zaréwno symbolicznego, jak
i namacalnego. Pierwsze przejawia si¢ nadawaniem konsumowanym tekstom zna-
czen zupelnie innych od tych, ktére forsujg producenci. Odbierane produkty kul-
tury popularnej s3 dostosowywane do wlasnych potrzeb i celéw - przede wszyst-
kim przez wtérng, amatorskg produkcje, ktéra jest nie tyle dziwactwem, ile
przejawem ideologicznej walki. Wielbiciele jako przedstawiciele grup dyskrymi-
nowanych (na przyklad kobiet czy mniejszosci rasowych) uzywaja tekstéw popkul-
tury, aby manifestowac swojg niezgode. Amatorskie opowiadania, grafiki, muzyka,
naszpikowane sg odczytaniami wywrotowymi, bedgcymi wyrazem sprzeciwu wo-
bec producentéw, a nawet wobec dominujgcej kultury. Reprezentanci paradygma-
tu oporu wskazywali réwniez na przeciwstawianie si¢ bardziej namacalne, przeja-
wiajgce si¢ organizowaniem akcji protestacyjnych czy kampanii wysylania do
producentéw listow.

Kolejne spojrzenie — najmlodsze, ale najszybciej zyskujace na popularnosci
(0 ile nie najpopularniejsze obecnie) - okreéli¢ mozna paradygmatem giéwnego
nurtu. Za symboliczng datg jego powstania uznac trzeba rok 2006 — wéwczas to

7 Por. ]. Tulloch, H. Jenkins, Science Fiction Audiences. Watching Doctor Who and Star Trek,
London and New York 1995, s. 14-15; J. Jonsen, Fandom as Pathology: The Consequences of Charac-
terization [w:] Adoring Audience. Fan Culture and Popular Media, L.A. Lewis (ed.), London and New
York 1992, s. 10-16; por. L. Eng, Otak-who? Technoculture, youth, consumption, and resistance. Ame-
rican representations of a Japanese youth subculture, http://www.cjas.org/~leng/otaku.pdf [dostep:
26.05.2010].

& H.Jenkins, Textual Poachers..., New York, London, 1992.

¥ C. Bacon-Smith, Enterprising Woman: television fandom and the creation of popular myth,
Philadelphia 1992.

10 7, Fiske, The Cultural Economy of Fandom [w:] Adoring Audience..., s. 30-49.

1 Inni najbardziej znani i wplywowi badacze formulujacy poglady mieszczace sie w ramach
tego paradygmatu to chociazby Kristina Busse, Roberta Pearson, Constance Penley, John Tulloch.
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ukazala si¢ ksigzka Jenkinsa zatytutowana Kultura konwergencji*>, W oczach bada-
czy reprezentujacych paradygmat gléwnego nurtu fani przestaja by¢ cztonkami
subkultury skladajgcej si¢ z 0s6b przeciwstawiajgcych si¢ twércom. Dzi sprzeci-
wia¢ si¢ nie musza — mozna powiedzie¢, ze ,podpisali z producentami pokojowe
porozumienie”, przede wszystkim ze wzgledu na zmiane¢ nastawienia tych ostat-
nich. Przerabianie tekstéw na wlasng modie staje sie zjawiskiem pozytywnym -
zaczyna si¢ je coraz bardziej ceni¢. Wielbiciele stajg si¢ odbiorcami priorytetowymi
- wypromowac moga dany produkt kultury popularnej w sposéb, w jaki nie do-
kona tego zaden specjalista od marketingu'?, sta¢ si¢ mogg testerami, wyrazane
przez nich opinie stuzy¢ moga poprawianiu jakosci tekstéw, moga oni stac si¢
»chodzacg reklamg” danego serialu, filmu, gry, ksigzki itd. Jednym stowem - fanéw
zaczyna si¢ ceni¢. Najbardziej znanymi obok Jenkinsa badaczami tak twierdzacy-
mi sg chociazby Matt Hills (ksiazka Fan Cultures'*) i Cornell Sandvoss (Fans: The
Mirror of Consumpton™).

Mimo ze wyzej podane zostaly daty, ktére uzna¢ mozna za poczatek kazdego
paradygmatu, s3 to jedynie wskazania symboliczne, majgce pokazac, ze spojrzenia
nastepowaly po sobie. Niewykluczona jest sytuacja, w ktérej przedstawiciele jed-
nego punktu widzenia glosili swoje przekonania w okresie, w ktérym dominowat
inny. W powstaniu wszystkich paradygmatéw niebagatelna role odegraly naj-
bardziej spopularyzowane w danym czasie poglady na temat odbiorcéw popkul-
tury. Wowczas gdy zaczela si¢ ona rozwijaé - to znaczy od lat dwudziestych i trzy-
dziestych XX wieku - mniemania akademikéw na jej temat nie byly zbyt
przychylne. Debata wokét kultury popularnej sktaniata si¢ do negatywnej jej oce-
ny, co przekladato si¢ na réwnie niecickawe podsumowanie odbiorcé6w. Wystarczy
wspomnie¢ szkote frankfurckg na czele z Theodorem Adorno, Maxem Horkhei-
merem czy Herbertem Marcuse. Ukazywali oni, Ze celem przemystu kulturowego
jest manipulowanie ludZmi poprzez ,wciskanie” im zestandaryzowanych, oglupia-
jacych, niesklaniajacych do samodzielnego my$lenia produktéw?®. Podobne teorie,
moéwigce o eskapistycznym wplywie kultury masowej przedstawiali chociazby

2 H. Jenkins, Kultura konwergencji, Warszawa 2007.

3 Por. M. Andrejevic, Watching Television Without Pity: The Productivity of Online Fans, ,Tele-
vision & New Media” 2008, No. 9 (1), s. 24-46; por. N.K. Baym, R. Burnett, Amateur experts: Interna-
tional fan labor in Swedish independent music, ,International Journal of Cultural Studies” 2009, No.
12 (5), s. 433-449; por. R.M. Milner, Working for the text: Fan labor and the New Organization, ,In-
ternational Journal of Cultural Studies” 2009, No. 12 (5), s. 491-508.

4 M. Hills, Fan Cultures, New York 2002.

15 C. Sandvoss, Fans: The Mirror of Consumption, Bodmin 2005.

16 D, Strinati, Wprowadzenie do kultury popularnej, Poznati 2005, s. 15-49.
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Dwight MacDonald"” czy Richard Hoggart®, Tego rodzaju poglady przyczynily sie
do wzbudzenia pierwszego z omawianych spojrzen. Paradygmat oporu natomiast
ma swoje Zrédlo w teoriach pojawiajacych si¢ od poczatku lat osiemdziesigtych.
Woéweczas to coraz wigcej studiéw pokazywac zaczelo, ze odbiorcy kultury popu-
larnej sg §wiadomi, korzystajg z mediéw dla wlasnych celéw, reinterpretujg teksty.
Dla przyktadu wskaza¢ mozna Ien Ang, ktéra ukazala, ze amerykanskie opery
mydlane otwarte s na réznorakie interpretacje publicznosci (badaczka analizo-
wata perecepcje serii Dallas)™. Model pasywnych konsument6éw krytykowato wie-
lu przedstawicieli Centre for Contemporary Cultural Studies dziatajacego przy Uni-
wersytecie w Birmingham. Podkreslali oni zdolno$¢ odbiorcéw do podwazania
dominujacych ideologii przekazywanych przez kulture”. Jeden z czotowych przed-
stawicieli CCCS Stuart Hall stworzyt koncepcje przeciwstawnego dekodowania®.
To tylko niektdre przyklady — patrzac na nie, fatwo jednak zrozumie¢, dlaczego
tego rodzaju opiniami inspirowali si¢ badacze paradygmatu oporu. Trzecie spoj-
rzenie wzbudzone zostato przez dalsza ewolucje teorii na temat konsumentéw
popkultury - ewolucje, ktéra doprowadzita do przedstawiania ich w jeszcze lep-
szym $wietle. Dzi§ mito$nikéw ujmuje si¢ jako aktywnych, partycypujacych i cze-
sto wspoltworzacych produkty kulturowe. Méwi sie na przykiad o prosumentach?
czy dostarczycielach contentu®.

7 D, MacDonald, Kultura masowa, Warszawa 2002.

R. Hoggart, Spojrzenie na kulture robotniczg w Anglii, Warszawa 1976,

% 1. Ang, Watching Dallas. London 1989.

Por. C. Harris, A Sociology of Television Fandom [w:] Theorizing Fandom. Fans, Subculture and
Identity, C. Harris, A. Alexander (ed.), New Jersey 1998, s. 42-43.

1 Por. A, Szkudlarek, Cultural Studies - brytyjska teoria krytyczna [w:] Nauka o komunikowaniu.
Podstawowe orientacje teoretyczne, B. Dobek-Ostrowska (red.), Wroctaw 2001, s. 182-191.

22 Przez prosumenta (termin stworzony przez Alvina Tofflera) specjali§ci od marketingu uzna-
ja osobe, ktdéra ma szeroka wiedze na temat produktéw i ustug zwigzanych z dang markg i przekazu-
je ja innym. Prosument konsumuje aktywnie, to znaczy chce mie¢ udzial w tworzeniu produktow
- jest przez to nabywcg wymagajacym, takim, ktéry ma duzg $wiadomo$¢ w podejmowaniu decyzji
zakupowych. Prosument nie jest zatem bierny, a co wiecej, toczy z producentem nieustanny dialog,
jest jego partnerem.

2 O dostarczycielach contentu méwi sie przede wszystkim w kontekscie konsumentéw rozma-
itych serwiséw internetowych, w wypadku ktérych tworzenie strony przerzucone jest na uzytkow-
nikéw. Dla przyktadu podaé mozna serwisy video (YouTube) czy zdjeciowe (Flickr).
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2. 0d jednostki, przez wspélnote, z powrotem do jednostki

Jak wida¢, paradygmaty sa wyodrebnione na podstawie réznych warunkujgcych
odbidr relacji migdzy fanami a producentami. W przypadku pierwszego spojrzenia
konsumpcja jest przeciwstawna twércom wskutek eskapizmu, w wypadku drugie-
go - przez ideologiczng walke. Paradygmat trzeci ukazuje wielbicieli nie tyle jako
opierajgcych sie producentom, lecz pogodzonych z nimi. Czytajgc rozmaite prace
badaczy reprezentujgcych wszystkie trzy sposoby patrzenia, rzuca si¢ w oczy jesz-
cze jeden zwigzany z opisywanymi paradygmatami trend. Niezwykle istotny, taki
jednak, ktory nie jest wyrazny, naukowcy bowiem nie piszg o zjawiskach z nim
zwigzanych w spos6b bezpoéredni. Wyrdéznione paradygmaty charakteryzujg mi-
toénikéw w jeszcze jeden sposéb. Chodzi o ukazywanie fana z jednej strony przez
pryzmat jednostki, z drugiej strony spolecznosci.

Spojrzenie pierwsze skupia si¢ na jednostkowych aspektach bycia fanem. To, ze
nietrudno o takie ujmowanie, stanie si¢ jasne, jesli wezmie si¢ pod uwage, jak opi-
sywano fanéw - zdziecinnienie, niezyciowo$¢, zagubienie w $wiecie fantazji - to
cechy patologicznych indywidudw. Z perspektywa jednostkowg zerwali przedsta-
wiciele drugiego paradygmatu. Zaczeli oni analizowac wielbicieli przez pryzmat
wspdlnoty, traktowa¢ ich jako cztonkow zorganizowanych spolecznoséci’®. Wedtug
reprezentantéw paradygmatu oporu opisana wyzej fanowska dziatalno$¢ opozy-
Cyjna zawsze ma swdj wymiar spoleczny - mozna powiedziec, ze wspolnota jest
warunkiem koniecznym przeciwstawiania sig, jest ona bowiem platforma tworze-
nia i wyrazania alternatywnych znaczen, dystrybucji réznorodnych, wywrotowych
z punktu widzenia producentéw, amatorskich tekstow?.

Trzecie spojrzenie znéw docenia jednostke — zaczyna si¢ bada¢ fana jako indy-
widualiste, podejmujgc rozwazania nad jego motywacjami i psychologia. Polem
dociekan coraz czgéciej zaczyna by¢ stosunek wielbiciela jako jednostki do obiek-
tu swojej fascynacji. W nastepnych czesciach artykulu podjete zostang rozwazania
dotyczace tego, w jaki sposéb w paradygmacie gléwnego nurtu nastgpuje zwroce-

 Réinie zreszty owe spolecznoéci nazywajac (na przyktad mianem subkultur, spotecznosci
wirtualnych, wspélnot wyobrazonych itd.).

25 Por. C. Penley, Nasa/Trek. Popular Science and Sex in America, New York 1997; N.K. Baym,
Talking About Soaps: Communicative Practices in a Computer-Mediated Fan Culture [w:] Theorizing
Fandom..., s. 111-130; R. Bury, Cyberspaces of Their Own. Female Fandoms Online, New York 2005;
M. Kirby-Diaz, Buffy, Angel, and the Creation of Virtual Communities [w:] Buffy and Angel Conquer
the Internet. Essays on Online Fandom, M. Kirby-Diaz (ed.), Jefferson, North Carolina, and London
2009, 5. 18-41; A. Ali, ,,In the World, But Not of It”: An Ethnographic Analysis of an Online Buffy the
Vampire Slayer Fan Community [w:] Buffy and Angel Conquer the Internet..., s. 87-106.
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nie si¢ w strone analiz jednostkowych. Wyréznione zostang oraz oméwione czterv
obszary, ktére pozwalaja méwic o ukierunkowaniu si¢ owego spojrzenia w strone
jednostki. Oczywiscie pokazanie tych wymiaréw jest pewnego rodzaju autorskz
synteza — bardzo czesto sie zdarza, ze rozmaite studia mieszajg problemy charak-
terystyczne dla kazdego ze wskazanych obszaréw. Dodac¢ w zwigzku z tym nalezy,
ze wyr6znione one zostaty w sposéb doé¢ sztuczny - poglady przedstawiane w ra-
mach jednego wymiaru z powodzeniem mozna odnosi¢ do przekonari charakte-
rystycznych dla innego — odnoszenie to jest zreszt jak najbardziej wskazane. Owe:
sztuczno$¢ nie mozna si¢ ustrzec, jesli chce si¢ ukazaé najwazniejsze watki zwia-
zane z jednostkowo$cig paradygmatu gléwnego nurtu, bez kladzenia nacisku nz
jakikolwiek typ pogladow. Jest to o tyle istotne, ze na koricu tekstu podjeta zostanie
préba odpowiedzenia na pytanie, czy zaistnienie pokazanych obszaréw nie pozwa-
la juz méwic o zblizajacym sie kolejnym, czwartym paradygmacie, ktéry nazwas
mozna paradygmatem jednostkowosci? Rozwazone zostanie réwniez, jakie czyn-
niki moga go wzbudzi¢ i jakie zagrozenia wigzg si¢ z owym powotaniem do Zycia.
Analizy zaczyna si¢ jednak od scharakteryzowania poszczegdlnych obszaréw jed-
nostkowosci.

3. Jednostkowos¢ po raz pierwszy - fan we wspélnocie, lecz inny niz
wszyscy
Po pierwsze, coraz cze¢sciej zauwaza sig, ze nawet jeéli fan jest cztonkiem jakiejs
wspdlnoty — wystepuje w niej niejako z pozycji indywidualisty. Przedstawiciele
paradygmatu gléwnego nurtu wskazuja na zawzigte dyskusje i debaty, jakie sic
toczg w obrebie spotecznosci’®. Sprzeczki miedzy wielbicielami sg wynikiem tega.
ze docenia si¢ zupelnie inne rzeczy zwigzane z danym produktem kulturowym.
Konfliktéw by¢ moze datoby si¢ unikna¢, gdyby kazdy nie chciat udowodni¢ innyr=
swoich racji i przekonad, ze dany tekst powinno si¢ wielbi¢ z takich, a nie innyck
wzgledéw oraz zwraca¢ uwage na te, a nie inne jego aspekty. Mitosnicy zatem cze-

% Por. ]. Gray, New Audiences, New Textualities: Anti-Fans and Non-fans, ,International Journz=
of Cultural Studies” 2003, No. 6 (1), s. 64-81; por. J. Gray, Antifandom and the Moral Text: Televisic=
Withoout Pity and Textual Dislike, , American Behavioral Scientist” 2005, No. 48, s. 840-858; por
D. Johnson, Fan-tagonism. Factions, Institutions, and Constitutive Hegemonies of Fandom [w:] Fax-
dom. Identities and Communities in a Mediated World, ]. Gray, C. Sandvoss, C.L. Harrington (eds.:.
New York and London 2007, s. 285-300; por. P. Siuda, Polski antyfan. Patrzgc na fanizm, nie zaps-
mnijmy o antyfanizmie, ,Kultura Popularna” 2008, nr 3 (21), s. 33-40; por. V. Theodoropoulou, T=
Anti-Fan within the Fan. Awe and Envy in Sport Fandom [w:] Fandom. Identities and Communities.. ...
8. 316-327.
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sto toczg ze soba ,,bitwy” o to, jak nalezy postrzega¢ przedmiot fanowskiego uwiel-
bienia?’. Mozna powiedzie¢, ze podtozem owych zmagan jest niemoznos¢ obiek-
tywnej oceny danego produktu - jest on poddany niezwykle subiektywnym
procesom odbioru. Kazdy fan-indywidualista moze wyksztalci¢ wlasne znaczenia
zwigzane z danym tekstem, kazdy milowaé moze w nim co$ innego.

4. Jednostkowos¢ po raz drugi - fan réznie zaangazowany

Zaangazowanie fana jest stopniowalne. Dla jednych wielbicieli uwielbiane zjawisko
odgrywa wigkszg role w zyciu, dla innych mniejszg. WeZmy dla przykiadu sytuacje,
w ktérej producenci jakiego$ serialu telewizyjnego zapowiedzieli, ze po zakoriczeniu
sezonu (pakietu odcinkow), ktéry aktualnie jest emitowany, produkcja zostanie
wstrzymana. Tego rodzaju decyzja wywoluje fanowskie protesty i petycje - poczaw-
szy od wysylania do stacji telewizyjnej listow, skoniczywszy na pikietowaniu przed
jej siedzibg. Nie ma w tym nic dziwnego — wiele 0sob czuje, Ze tworcy porzucaja po
prostu jedng produkcj¢ na rzecz innej, pozbawiajgc ich tym samym czegos, co jest
niezwykle wazne w zyciu. Czy jednak rzeczywiécie wszyscy miloénicy podejmuja
tego rodzaju akcje? Oczywiscie nie. Cze$¢ wielbicieli zachowuje si¢ bardziej stoicko.
Wynika to z bardzo prostego faktu - kiedy méwig o sobie ,,jestem fanem tego se-
rialu”, majq na mysli to, Ze tylko i wylacznie ogladajg go oraz partycypujg w jakiej$
internetowej spotecznosci. To wszystko - nie angazuja si¢ w Zadne inne aktywnosci.
Wielbiciele zatem niekoniecznie podejmowaé musza te same czynnosci, jedyng
rzeczg, ktéra na pewno laczy danego fana z innymi podobnymi osobnikami, jest
wybor tego samego produktu kulturowego — nic poza tym. Wedlug przedstawicieli
paradygmatu gléwnego nurtu, bycie fanem nie jest zwigzane z jakimis jednoznacz-
nymi wytycznymi — mozna nim by¢ na bardzo rézny sposéb.

Twierdzg tak na przyklad Nicholas Abercrombie i Brian Longhurst, ktérzy
w ksigzce Audiences skonstruowali kontinuum zachowan fanowskich. Warto za-
znaczy¢, ze wprowadzili oni pewne zamieszanie - pojeciem fana okreslili bowiem
tylko jedna z pozycji tego kontinuum. Nalezy by¢ jednak §wiadomym, ze ich roz-
wazania odnosza si¢ do wielbicieli, tak jak s3 oni przedstawieni w tym artykule.
Kontinuum mito$nikéw, ktére pokazali Abercrombie i Longhurst, biegnie od kon-

7 Abyw pelni zrozumie¢ skale owego ,wojowania’, warto przesledzi¢ dyskusje naréznego rodza-
ju internetowych forach fanowskich (tudziez innych narzedziach sieciowych). Jest to bodajze arena
najbardziej zacieklych oraz najliczniejszych sporow na temat ulubionych produktow popkultury.
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sumenta (consument) do drobnego producenta (petty producer). Kategorie posred-
nie, ktére wyrédznili autorzy, to fan (fan), kultysta (cultist) oraz entuzjasta (enthu-
siast)”®. Im dalej od konsumenta, a blizej drobnego producenta, tym wigksza jest
produktywno$¢ (tworzenie amatorskich tekstéw) oraz specjalizacja odbiorcy, tym
wigksze jest zatem zaangazowanie. Odwolujgc sie do tego, co napisane zostalo
wyzej — tym wigksza jest réwniez szansa na to, ze fan bedzie kicit sie z innymi czy
protestowal, jesli jego ulubiony serial zdjety bedzie z anteny.

Przedstawiona wyzej kategoryzacja nie do korca trafna jest z punktu widzenia
ukazywania stopniowalnosci zaangazowania. Jak zaznaczone zostato na poczatku
artykulu, na bycie wielbicielem sklada¢ si¢ moze szereg czynnodci, takich jak: wie-
lokrotny odbidr, produktywno$¢, uczestnictwo w spotecznosci, podejmowanie
akdji protestacyjnych. Jesli popatrzymy na propozycje Abercrombiego i Longhur-
sta, wida¢, Ze zaangazowanie mierzone jest przede wszystkim produktywno$cig.
Autorzy zatozyli bowiem, ze ktoé, kto jest amatorskim twércg, na pewno przejawia
inne zachowania charakterystyczne dla milo$nikéw. Tego rodzaju diagnoza jest
bledna - produktywno$¢ wcale nie musi pociggac za soba silnego zaangazowania
w innych czynnosciach, podobnie zreszta jak mocne nasilenie owych innych dzia-
tant nie musi przektada¢ si¢ na twérczo§¢?. Oczywisécie poglady Abercrombiego
oraz Longhursta s3 bardzo cenne, zwracaja bowiem uwagg na ,,plynno$¢” fanow-
skich zachowar. Przez to doskonale nadaja si¢ do wskazywania, ze kazdy wielbiciel
moze si¢ inaczej angazowac, co kieruje rozwazania na jednostkowe wymiary bycia
mito$nikiem. Propozycja wymienionych autoréw wymaga jednak z pewnoscia
dalszego dopracowania teoretycznego®.

Szukajgc powod6w réznego stopnia zaangazowania fanéw, wskaza¢ mozna na
rozmaite motywacje — nie tylko te wynikajgce z checi przeciwstawiania si¢ produ-
centom (jak wida¢ bylo w czgéci pierwszej, byla to gtéwna motywacja wedlug re-
prezentantéw paradygmatu oporu). Méwi si¢ zatem o byciu wielbicielem wynika-
jacym z checi zaspokojenia podstawowych potrzeb ludzkich. Bycie mitoénikiem
ma by¢ sposobem na zdobywanie towarzystwa innych ludzi (w tym pozyskanie

78 N. Abercrombie, B. Longhurst, Audiences: A Sociological Theory of Performance and Imagina-
tion, London, Thousand Oaks, New Delhi 1998, s. 138.

9 Por. B. Longhurst, G. Bagnall, M. Savage, Place, Elective Belonging, and the Diffused Audience
[w:] Fandom. Identities and Communities..., s. 125-138.

% Mozna na przyklad skonstruowaé rézne skale zaangazowania, wyrbznione na podstawie
rozmaitych czynnoéci fanowskich. Dowodzenie, na ile kto$ jest zaangazowany, odbywaloby si¢ wow-
czas przez podliczenie punktéw uzyskanych na kazdej skali. Tego rodzaju zabieg mozna zresztg uzy¢
do okreélania, kto jest wielbicielem w ogole — mozna bowiem wskaza¢ pewng wartos¢ progows,
czyli liczba punktéw, ktorej przekroczenie oznaczatoby bycie fanem.



Jednostkowe aspekty bycia fanem, czyli w strone nowego paradygmatu 83
|

partnera zyciowego), zaspokajanie potrzeb samorealizacji i uznania przez innych,
ekspresje wlasnych emocji, doznawanie przyjemnosci, doswiadczanie swego rodza-
ju transcendencji (uwolnienie sie¢ od zobowigzan i problemoéw zwigzanych z co-
dziennym zyciem). Podkre§la sig, ze dla kazdego rézne formy zaangazowania spet-
niajg inne funkcje - stad kazdy sam decyduje, w jaki sposéb chce si¢ angazowac®.

5. Jednostkowos¢ po raz trzeci - fan narcyzem

Aby wyttumaczy¢, co powoduje, ze fan jest czlonkiem wspolnoty, a mimo to wy-
stepuje w niej jako indywiduum oraz dlaczego angazuje si¢ w réznym stopniu,
odwolaé si¢ mozna do pomystéw traktujacych o relacji osobowos$¢* wielbiciela —
obiekt uwielbienia. Wielu badaczy gtéwnego nurtu decyduje si¢ na przyjecie per-
spektywy, ktéra kladzie nacisk na $ciste zwiazki obu sfer. Podkreéla¢ zaczyna sig,
ze coraz trudniej jest je oddzieli¢, jako ze przedmiot uwielbienia staje si¢ czgscig
osobowosci®. To, co fascynuje fanéw, jest nierozerwalnie zwigzane z tym, kim sg,
kim chcieliby by¢ oraz jak o sobie myslg. Powigzanie osobowosci i danego zjawiska
kultury popularnej opiera si¢ na niewiadomym rozpoznawaniu siebie w obiekcie.
Mozna powiedzie¢, ze mamy do czynienia z odbijaniem si¢ w tym obiekcie osobo-
wosci, czyli z procesem, ktéry Sandvoss nazwat narcyzmem (narcissism)*. Widocz-
ny jest on w wielu aktywnosciach - cho¢by we wspominanej juz amatorskiej twor-
czosci (przez nig fani chcg niejako objaé wladanie nad tekstem, aby lepiej do nich
pasowal), niezwykle osobistym stosunku do przedmiotu uwielbienia®, podkresla-
niu centralnej roli jakg pelni on w zyciu®® czy tez réznych typach poréwnywania®’

31 R.M. Gill, Stalking the Fan: Locating Fandom in Modern Life, https://dspace.stirac.uk/dspace/
handle/1893/1779 [dostep: 26.05.2010].

32 Osobowosé jako zespol wzglednie trwatych cech lub dyspozycji psychicznych jednostki,
réznigcych ja od innych jednostek.

3 C. Sandvoss, op.cil,, s. 96-122.

3% Z tego rodzaju patrzeniem na fanéw mozna wiaza¢ wszelkie poglady pokazujace, ze wielbi-
ciele to wykonawcy (performers) odgrywajacy swoja osobowos¢ przez dany produkt kulturowy
i chcacy jg w ten sposéb pokazaé innym (fanom).

35 Ppor. D. Cavicchi, Tramps Like Us: Music and Meaning among Springsteen Fans, New York-
-Oxford 1998, s. 59.

3 Por. E. Doss, Believing in Elvis: Popular Piety in Material Culture [w:] Practicing Religion in
the Age of the Media. Explorations in Media, Religion, and Culture, S.M. Hoover, L.S. Clark (eds.), New
York 2002, s. 63-86.

37 Por. E.G. McKinley, Beverly Hills, 90210: Television, Gender and Identity, Philadelphia 1997,
5. 100.
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i nasladownictwa - chociazby przebieraniu si¢ za swoich idoli czy bohateréw fil-
mowych, serialowych itd.

Obiekt uwielbienia staje si¢ w przypadku narcyzmu przedluzeniem osobo-
wosci - mozna powiedzied, ze staje si¢ fanem. Wielbiciel znajduje w nim odbicie
wlasnej sytuacji zyciowej, wlasnych potrzeb (pod koniec poprzedniego podroz-
dzialu wymienione zostaly przykladowe), do$wiadczen. To i tylko to determinuje
bycie mitoénikiem. Sam fan zdaje si¢ jednak tego nie wiedzie¢. Patrzac na dekla-
racje wielbicieli, wida¢, Ze trudno jest im wskaza¢ jaki$ konkretny powéd, dla kté-
rego zaczeli fascynowa¢ si¢ danym zjawiskiem popkultury. Dzieje si¢ tak dlatego.
Ze sami owej przyczyny nie znajg — nie rozpoznaja w obiekcie samych siebie. Prze-
konani sg o tym, Ze o ich uwielbieniu zadecydowaly jakie$ obiektywne, czgsto nie-
zwykle przypadkowe czynniki®®,

Charakterystyczne dla narcyzmu patrzenie zdecydowanie rézni sie od pogla-
dow reprezentantéw paradygmatu oporu. W przypadku tego ostatniego rézne
znaczenia wypracowywane przez fanéw wynikajg z wladciwosci obiektéw, sg po-
nadto tworzone wspSlnotowo®. W wypadku narcyzmu zwiazek wielbiciela z obiek-
tem uwielbienia jest ksztaltowany nie zewngtrznie, nie przez spoleczno$¢, do kté-
rej si¢ nalezy, lecz wewnetrznie - zwigzany jest z osobowoécig danej jednostki. Na
produkty kulturowe patrzy sie jak na pozbawione jakiegokolwiek obiektywnego
znaczenia®,

6. Jednostkowos¢ po raz czwarty - psychoanaliza w badaniach fanéw

Niektorzy przedstawiciele paradygmatu gtéwnego nurtu relacje miedzy osobowo-
$cig fana a obiektem uwielbienia rozpatrujg jeszcze inaczej - przez pryzmat psy-
choanalizy*'. Tego, ze psychoanalityczne patrzenie na fanéw wiaze sie z jednost-

3 C. Sandvoss, op.cit., s. 109-113.

39 Aktywnoéci, ktére przedstawiciele paradygmatu oporu postrzegali jako sprzeciw (symbolicz-
ny czy namacalny), w ujeciu narcyzm sa traktowane jako wynikajace z wazno$ci obiektu uwielbieniz
dla fana - istotnoé¢ owa wynika z kolei z powiazania tekstu kulturowego z osobowoécia.

40" Zauwazy¢ nalezy, ze narcyzm moze by¢ dla wielbiciela niezwykle obcigzajacy. W tym sensic.
ze czgsto mamy do czynienia z sytuacja, w ktérej obiekt uwielbienia przechodzi metamorfoze. Dazss
celebrities moze zmieniaé swoje poglady, styl zycia, uczesanie czy ubior. Serial telewizyjny z odcinks
na odcinek moze wprowadzac nowych bohateréw lub przeksztatca¢ obecnych. Co zrobié ma wtedy
fan - czy porzucié¢ przedmiot uwielbienia, czy dostosowac si¢ do owych zmian, przeksztalcic swoiz
osobowo$¢ (oznaczaloby to nic innego jak to, ze tekst moze formowac mito$nika)? Na te niezwykiz
ciekawe pytania naukowcy patrzacy na fanéw przez pryzmat zwigzkéw osobowosci z obiektem uwie-
bienia muszg jeszcze odpowiedziec.

#1 Por. C. Sandvoss, op.cit., s. 68-79.
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kowoécig, nie nalezy udowadnia¢ - psychoanaliza traktuje przeciez o najglebszych
warstwach ludzkiej psychiki - stara sie odkry¢ mechanizmy nig rzadzace. Mimo
tego, ze silnie nawiazuje ona do rozmaitych ogélnych koncepcji czlowieka i jego
kultury, nalezy ja traktowa¢ przede wszystkim jako podejmowanie rozwazan o jed-
nostkach i ich osobowosci®.

Sigmund Freud przedstawial osobowos¢ jako skfadajgcg si¢ z kilku warstw™.
Pierwszy obszar to suma biologicznie wyznaczonych, genetycznie nabytych po-
trzeb czy popedow, ktére 1acznie okreéla si¢ terminem id. I chociaz id jest podsta-
wowym mechanizmem napedowym dzialan czlowieka, jest on takze obiektem
spolecznych, zewnetrznych naciskéw ze strony superego. To whaénie ta warstwa
wymaga brania pod uwagg dobra czy intereséw innych ludzi oraz jest podstawowa
barierg w zaspokajaniu instynktow. Superego jest zatem w konflikcie z id, w tym
sensie, ze blokuje je i ogranicza. Aby méc poradzi¢ sobie z owg sprzecznoscig i nie
popas¢ w nerwice, jednostka tworzy wlasne kompromisowe rozwigzanie - specy-
ficzny tylko dla siebie sposob postepowania, ktéry charakterystyczny jest dla trze-
ciej warstwy osobowosci - ego. Tak rozumiana osobowo$¢ warunkuje przyjemno-
§ci doznawane przez ludzi. Zdaniem Freuda satysfakcjonujacy jest dla jednostek
stan braku napigcia migdzy id i superego — czyli po prostu sytuacja, w ktérej id nie
jest represjonowane (wystepuje to na przykiad we weczesnym dziecinstwie). Dlate-
go tez czlowiek sklonny jest do fantazjowania - pozwala ono realizowa¢ popedy
bez spolecznych konsekwencji. Zycie czlowieka ujmowa¢é nalezy przez pryzmat
poszukiwania tak rozumianych przyjemnosci®.

Koncepcje Freuda odnie$¢ mozna do fanéw. Kiedy wielbiciel pisze amatorskie
opowiadania, zbiera wycinki prasowe zwiazane z ulubionym muzycznym wyko-
nawcg czy aktorem, oglada wszystkie filmy, w ktérych on gral, uczestniczy w spo-
teczno$ciach wirtualnych, na tamach ktérych rozmawia z innymi, czyni to zawsze
tylko i wylacznie w poszukiwaniu satysfakeji rozumianej we Freudowskim znacze-
niu. I chociaz dotyczy to wszystkich dzialan podejmowanych przez fanéw, w wy-

42 Zwrocenie si¢ niektérych badaczy w strong psychoanalizy powinno byé postrzegane jako

niezwykle odwazny krok. Wigzg si¢ z nig przeciez rozliczne problemy natury metodologicznej. Sku-
pia sie ona na procesach, ktore pozostaja ukryte nie tylko przed badaczem, ale i przed samym bada-
nym. W jej wypadku nastepuje zatem odwr6t od empirycznie obserwowalnych ,,faktow spolecznych”
w kierunku metafor i spekulowania,

43 Warto zauwazy¢, ze psychoanaliza freudowska moze by¢ rozpatrywana przez pryzmat podo-
bienstwa do paradygmatu oporu. Jego reprezentanci twierdzili, Ze bycie fanem to opieranie si¢ pro-
ducentom, jak réwniez dominujacej kulturze, Ze jest to czynno$¢ nadawania tekstom wilasnych
znaczen, czesto niezwykle wywrotowych. Za takie moga by¢ réwniez uznane dzialania wielbicieli
w ujeciu psychoanalizy - sa one bowiem sposobem na opieranie si¢ superego, czyli tak naprawde
dominujacej kulturze.

4 P, Sztompka, Socjologia. Analiza spoleczeristwa, Krakow 2002, s. 397.
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padku niektdrych dazenie do realizacji przyjemnoéci widoczne jest lepiej. Wszyst-
kie aktywnosci sg swego rodzaju fantazjami, cho¢ ,majaki” te s3 mniej lub bardziej
wyrazne. Najintensywniej przejawiaja sie w wielorakich erotycznych opowiada-
niach, w ktérych wielbiciele opisujg siebie jako odbywajacych stosunek z postacig
z filmu czy serialu. Jak pokazata Sara Gwenllian Jones, historie milo$nikéw prze-
sycone sg erotyka - i to najrézniejszego rodzaju®. Czesto przyjmuje ona wrecz
charakter pornograficzny*®, innym razem zakamuflowana jest w opowiadaniach,
ktdre traktujg o przyjazni bohaterdéw lub zwigzkach z pozoru tylko nieerotycznych,
jednak zawierajacych duzo seksualnych podtekstéw*”. W literaturze przedmiotu
duzo napisano o fantazjowaniu na temat celebrities §wiata muzyki, filmu czy spor-
tu®é, przy czym pokazano, ze wyobrazenia oscyluja wokét réznych fantazji, poczaw-
szy od tych na temat przypadkowych spotkan gwiazdy na ulicy, skonczywszy na
tych dotyczacych uprawiania z celebrytami namigtnego seksu®. Przyktady fanta-
zjowania podal w swoim tek$cie Stephen Hinerman, ktéry oprécz tego, ze upatry-
wal w nich mozliwosci ucieczki od represjonujacego id, twierdzil, ze pozwalajg one
podwyzszaé samoocene™,

Oczywiscie nalezy by¢ §wiadomym, ze reprezentanci paradygmatu gtéwnego
nurtu opisujg fantazje w sposéb zgodny z podstawowymi zatozeniami owego spoj-
rzenia - ,,majaki” nie oznaczajg dewiacji. Sa normalna i calkowicie zdrowa reakcja,
bynajmniej nie przejawem eskapizmu oraz odwrotu od rzeczywistosci, ale sposo-
bem na utrzymanie w réwnowadze popeddw i superego. Co wiecej, nie wszyscy
fani fantazjujg w ten sam sposéb - odwolujgc sie do poprzednich podrozdziatow,
mozna powiedzied, ze nie wszyscy sa zaangazowani tak samo. Nasilenie i artyku-
lacja wyobrazen r6znig sie w zalezno$ci od obiektu uwielbienia, a takze sg inne dla
réznych wielbicieli. Jest to zatem sprawa jednostki, tego czy wyksztalcone przez nig

4 $.G. Jones, The sex lives of cult television characters, ,Screen” 2002, No. 43 (1), 5. 79-90.

4 Por, C, Driscoll, One True Pairing: The Romance of Pornography and the Pornography of Ro-
mance [w:] Fan Fiction and Fan Communities in the Age of the Internet, K. Hellekson, K. Busse (eds.),
Jefferson, North Carolina, and London 2006, s. 79-96.

47 M. Cicioni, Male Pair-Bonds and Female Desire in Fan Slash Writing [w:] Theorizing Fan-
dom...,s. 153-178.

8 Por. E. Vermorel, ]. Vermorel, A glimpse at the fan factory [w:] Adoring Audience. .., s.191-207.

49 Co ciekawe, fantazje seksualne czesto zdaja sie wzbudzane przez producentéw. Czynig oni
wszystko, aby podkresli¢ wizualne walory danego celebryty. Wielokrotnie mamy do czynienia z sy-
tuacjg, w ktérej gwiazda ukrywa swoje zwiazki lub tez odwrotnie - opisuje je z najbardziej intymny-
mi i pikantnymi szczeg6lami wlacznie — wszystko po to, aby podtrzymac zainteresowanie fanow
i ozywia¢ ich fantazje.

30 S, Hinerman, Tl Be Here With You Fans, Fantasy and the Figure of Elvis [w:] Adoring Au-
dience..., s. 107-134.
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ego radzi¢ sobie bedzie z napieciami miedzy id i superego za pomocg popkulturo-
wego tekstu czy tez moze w sposdb zupelnie inny*".

Relacje fana z przedmiotem tlumaczy si¢ nie tylko w kategoriach psychoanali-
zy freudowskiej. Przydatne w tej mierze okazujg si¢ dla badaczy poglady wypraco-
wane przez Melanie Klein, ktéra wyréznita mechanizm psychiczny nazwany pro-
jekcja, polegajacy na przypisywaniu innym wlasnych pogladéw, zachowan lub
cech?, Wedlug niektdrych naukowcéw, u wielbicieli mechanizm projekeji jest az
nadto widoczny®. Sg oni bowiem szczegolnie predysponowani do ,,przypinania”
obiektom uwielbienia swoich charakterystyk — utozsamiania si¢ z nimi na zasadzie
szukania podobienstw. Nietrudno wyobrazi¢ sobie fana, ktéry identyfikuje sie ze
swoim ulubionym bohaterem czy celebryta — znajduje w nim cechy, ktére jego
zdaniem sam posiada. W ten sposob mamy do czynienia ze specyficznym ksztal-
towaniem przedmiotu przez milo$nika wskutek mechanizmu projekgji.

Wedlug Jackie Stacey zachodzi jednak réwniez proces odwrotny - obiekt od-
dzialuje na wielbiciela. W swojej ksigzce autorka napisata o tak zwanych fantazjach
identyfikujacych (identyficatory fantasies), ktore przejawiajg si¢ takimi dziataniami
fanéw, jak: udawanie, imitowanie czy kopiowanie przedmiotu uwielbienia®. Wsku-
tek tych dzialan wielbiciel adaptuje zewnetrzne cechy do wlasnej osobowosci. Ta-
ki wplyw tekstu popkulturowego jest przyktadem introjekcji*®, a wiec mechanizmu
psychicznego polegajacego na odwzorowywaniu w osobowosci jednostki atrybu-
téw zwigzanych z obiektami z otaczajgcego $wiatas. Stacey niezwykle przytomnie
zauwazyla, ze introjekcja zachodzgca u mitoénikéw bardzo mocno zwigzana jest
z konsumowaniem - mechanizm ten niejako wigze si¢ z dominujgcymi warunka-
mi ekonomicznymi oraz wszechogarniajacg kulturg konsumpcyjna. Aby upodob-
ni¢ si¢ do przedmiotu uwielbienia, trzeba przeciez zakupi¢ mnéstwo niezbednych
akcesoriow™".

Psychoanalityczne podejécie do fanéw opiera si¢ na jeszcze innych pogladach —
tych zwigzanych z koncepcja obiektu przejsciowego (transitional object), sformu-

1 Por. L. Thomas, Fans, Feminizm and Quality Media, London 2002.

52 M. Klein, Psychoanaliza dzieci, Gdansk 2007.

C. Sandvoss, op.cit., s. 79-85.

J. Stacey, Stargazing: Hollywood Cinema and Female Spectatorship, London 1994, s, 142,

.M. Malancharuvil, Projection, Introjection, and Projective Identification: A Reformulation,
»1he American Journal of Psychoanalysis” 2004, No. 4 (64), s. 375-382.

6 W teoriach introjekcji méwi sie przede wszystkim o réznego rodzaju przedmiotach, ale oso-
by, wobec ktérych jednostka zywi silne uczucia, na przyktad mitoéé badz nienawisé, tez moga byé
Zrodlem introjekcji.

7 Warto zaznaczy¢, ze mechanizmy projekcji i introjekcji nie s3 tym samym, co opisany wcze-
$niej narcyzm.
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towang przez Donalda W. Winnicotta®®, W tym ujeciu relacja wielbicieli z obiektem
uwielbienia zostaje wythumaczona w tych samych kategoriach, w ktérych ujmuje
sie silne przywigzanie niemowlat do pierwszych pojawiajgcych sie w ich zyciu
przedmiotdw, takich jak na przyklad: kocyki, zabawki, pluszowe maskotki. Wedlug
Winnicotta, s to tak zwane obiekty przej$ciowe, ktére znajdujg si¢ na granicy
wewnetrznej (subiektywnej) i zewnetrznej (obiektywnej) rzeczywisto$ci. Pozwa-
laja one dziecku radzi¢ sobie z brakiem poczucia bezpieczenstwa, wynikajacym
z utraty doswiadczanej w tonie matki jednoéci miedzy obydwiema sferami. Obiek-
ty przynaleza co prawda do $wiata zewngtrznego, dziecko ma jednak wyobrazong
nad nim kontrole. Opierajac sie na pogladach Winnicotta, C. Lee Harrington i De-
nise D. Bielby stwierdzily, ze teksty kultury popularnej (badaczki skupily sie na
telenowelach) stanowig dla fanéw specyficzne obiekty przejéciowe®. Zapewniajg
one bowiem utracone poczucie bezpieczenstwa — wielbiciele odczuwajg ze swoimi
ulubionymi produktami specyficzng wiez, ktdra jest Zrédtem pozytywnych emocji
- swojskosci, ciepla, szczerodci. Odczucia owe sprzyjaja radzeniu sobie z do$wiad-
czanym na co dzieri rozdZwigkiem miedzy $wiatem zewnetrznym i wewnetrznym,
sg niczym zabawki w wypadku dziecka, s3 w pewnym sensie namacalne, zapew-
niaja poczucie kontroli.

Oczywiscie poréwnywanie rzeczy z dziecinstwa z tekstami popkultury moze
wzbudza¢ kontrowersje. Dlatego tez wielu badaczy patrzacych na fanéw przez
pryzmat obiektéw przej$ciowych stara si¢ owa koncepcje zmodyfikowa¢. Dla przy-
ktadu Hills odrzucat propozycje Harrington i Bielby, zarzucajac obydwu autorkom
nadmierne generalizowanie. Aby je wyeliminowa¢, Hills wprowadzil podzial na
dwa typy obiektéw przejéciowych - whasciwe obiekty przejéciowe (proper transi-
tional objects) oraz wtdérne obiekty przejéciowe (secondary transitional objects).
Pierwsze to nic innego jak wspominane juz i uzywane przez dzieci w czasie nie-
mowlectwa przedmioty. Drugie natomiast konstytuowane sa w oparciu o sfere
kultury dorostego czlowieka (cultural field in adulthood), tworzone przez ludzi
dorostych na zasadzie wybierania sobie czego$ z rozleglego pola kultury, co mo-
globy spelnia¢ podobne funkcje, jakie spelnia obiekt wlasciwy w zyciu niemowla-
ka. Inna réznica miedzy whasciwym a wtérnym obiektem polega na tym, Ze pierw-
szy jest prywatny, jeden obiekt przypada na jedno dziecko, podczas gdy drugi
podzielany jest przez wiele 0séb. Dane zjawisko kultury popularnej moze by¢
obiektem przej$ciowym dla ogromnej rzeszy ludzi. NajwyraZniej przejawia sie to

58 D.W. Winnicott, Dzieci i ich matki, Warszawa 1994.

59 C.L. Harrington, D.D. Bielby, Soap Fans: Pursuing Pleasure and Making Meaning in Everyday
Life, Philadelphia 1995, s. 133.
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wlasnie w wypadku wielbicieli®. Co ciekawe, koncepcja Hillsa zostata skrytyko-
wana przez Sandvossa®, ktéry zauwazyl, ze obiektéw przejéciowych nie mozna
rozgraniczac na prywatne i podzielane przez innych - taki podziat nie ma sensu,
jesli uznac, ze obydwa maja przywrdci¢ (przynajmniej czgéciowo) utracong cato-
$ciowo$¢ - zatrzec rozdZwigk miedzy ,ja” i §wiatem zewnetrznym.

7. Zakoiiczenie - w strone nowego paradygmatu

Jak zatem widac, patrzenie na fanow przez pryzmat jednostki jest dos¢ istotnym
elementem badan, ktére nazwane zostaly paradygmatem gléwnego nurtu. Para-
dygmat ten wzbudzony zostal najnowszymi trendami, zwigzanymi z relacjami
producent6éw i odbiorcéw, polegajacymi przede wszystkim na coraz wigkszej roli
tych ostatnich w tworzeniu produktu kulturowego, wzmozonej partycypacji i wzro-
$cie znaczenia konsumentéw najbardziej zaangazowanych. Patrzac na owe trendy,
nie powinno dziwi¢, Zze w badaniach wielbicieli wraca si¢ do jednostkowych aspek-
téw. Producenci zaczynaja bowiem nie tylko docenia¢ najbardziej aktywnych.
W dziataniach przemystu kulturowego coraz wyrazniej wida¢ zwréocenie si¢ w kie-
runku indywidualnych odbiorcéw - tworzenie specyficznych nisz odbiorczych,
fragmentaryzacje rynku - jednym stowem, jednostkowo$¢ zaczyna krolowac®.
Zastanawiac si¢ mozna, na ile jest to odbiciem wszechobecnego indywiduali-
zmu zwigzanego z powstaniem spoleczenstwa ponowoczesnego. W dzisiejszym
$wiecie zdecydowanie mniej egzekwowana jest ,,podlegtoé¢” takim elementom
spolecznej rzeczywisto$ci, jak: religia, naréd, spoteczno$¢ lokalna, obyczaj, tradycja.
Ich sita socjalizacyjna i kontrolna nie jest taka, jak niegdy$ — normy i wartosci przez
nie lansowane nie sg juz tak atrakcyjne. Ludzie jednak nie mogg zy¢ w aksjonor-
matywnej pustce, co$§ musi regulowac ich zycie. Dzi$ tym czyms staje si¢ konsump-
¢ja, zapewniajgca zbiér mozliwych do wyboru rzeczy, ktore wprowadzajg fad w zy-
cie ludzi i buduja ich tozsamosc®®, Jedna z tych rzeczy moze by¢ réwniez dany
produkt kultury popularnej (bycie fanem sta¢ si¢ moze w zwigzku z tym istotnym

60 M, Hills, op.cit.,, s. 104-112,
C. Sandvoss, op.cit., s. 85-94.
62 Por. S.M. Ross, Beyond the box: television and the internet, Oxford 2008.

Por. A, Giddens, Nowoczesnos¢ i tozsamos¢, Ja i spoteczeristwo w epoce péznej nowoczesnosci,
Warszawa 2001, s. 111; por. T. Szlendak, Supermarketyzacja. Religia i obyczaje seksualne miodziezy
w kulturze konsumpcyjnej, Wroctaw 2008, s. 58-95.
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czynnikiem tworzenia tozsamo$ci®). Co niezwykle wazne, ludzie stajg si¢ indywi-
dualistami - ksztaltuja swojg tozsamo$¢ refleksyjnie, maja bowiem nieograniczony
wybor zwigzany z wszechogarniajaca konsumpcja®.

Czy tego rodzaju zjawiska — indywidualizm wspélczesnego spoleczenstwa oraz
indywidualizm zwigzany z polityka przemystu kulturowego - przyczynig si¢ do
wzbudzenia nowego trendu fan studies? Czy obok trzech wyréznionych paradyg-
matéw powstanie nowy? Taki, ktéry bedzie patrzyt na wielbicieli przez pryzmat
jednostki? Z duza dozg prawdopodobieristwa stwierdzi¢ mozna, ze tak si¢ wlaénie
stanie — paradygmat wcale nie wydaje si¢ w tym przypadku stowem zbyt ,wielkim”.
Szczegolnie jesli uznane zostanie, ze rozumiemy to pojecie jako ogdlny wzorzec
badan. Z pewnoécig czas juz na owo nowe spojrzenie — nazwac je mozna mianem
paradygmatu jednostkowosci (oczywiscie jego pojawienie si¢ z pewnoscig nie
bedzie oznacza¢ wyparcia pozostatych ogdlnych wzorcéw badan). To, Ze najwyzsza
juz pora na wyrazne i odwazne zwrdcenie sie w strone indywidualnych aspektow
bycia fanem, wida¢ w coraz czestszym poruszaniu si¢ badaczy w obrebie ktéregod
z wyréznionych obszaréw jednostkowosci.

Oczywiscie w wypadku nowo powstajgcego spojrzenia trudno rozstrzygnac,
ktéry z obszaréw cieszy¢ sie bedzie najwicksza popularnoscia (zwlaszcza ze, tak jak
zostalo napisane, wyréznione one zostaly w sposéb dos¢ sztuczny). By¢ moze na
wielbiciela przez pryzmat jednostki spojrzy sie w jeszcze inny spos6b - nie jest
wykluczone, ze nowo rozwijajace sie podejécie przyjmie z czasem inne formy niz
tutaj opisane. Pewne jest jedno — nastepuje odwrét od charakterystycznych dla
drugiego paradygmatu analiz wspdlnotowego tworzenia znaczen. Powstaje spojrze-
nie nowe, w przypadku ktérego mozna méwic o specyficznym powrocie do zalozen
paradygmatu dewiacji, réwniez skupiajgcego si¢ na fanie jako na jednostce.

Warto podkreélic, ze po$wigcenie wigkszej uwagi motywacjom, potrzebom
i osobowoéci jednostki nie oznacza ponownego zapanowania paradygmatu dewia-
¢ji. Gdyby znowu dominowac zaczal ten ostatni, na mito$nikéw patrzyloby sie nie
tylko jak na indywidua, ale przede wszystkim jak na dewiantéw. Oczywiscie caly
czas nalezy by¢ ostroznym, aby w nowo powstajacym spojrzeniu nie wréci¢ do
patologizowania. Z pewno$cia patrzenie na wielbicieli przez pryzmat jednostki
pchnaé moze fan studies z powrotem w objecia pogladéw méwigcych o dewiacyj-
nym charakterze fanowskiego zaangazowania. Patologizacji wielbicieli sprzyjac
moze w szczegolnosci psychoanalizowanie oraz ukazywanie osobowosci fanow

4 Por. D. Cavicchi, op.cit., s. 185-186; por. S. Barbas, Movie Crazy: Fans, Stars, and the Cult of
Celebrity, New York 2001, s. 114; por. ]. Tulloch, Fans of Chekov. Re-Approaching ,High Culture” [w:]
Fandom. Identities and Communities..., s. 110-111.

85 Por. M. Jacyno, Kultura indywidualizmu, Warszawa 2007.
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jako zwigzanej z obiektem (nazwane tutaj narcyzmem). Te dwa obszary szczegdlnie
wyrazi$cie pokazuja, Ze wielbiciele silnie identyfikuja si¢ z tekstami popkultury - ze
$3 one mocno zwigzane z osobowoscia. Stad juz tylko krok do préb udowodnienia,
ze ze zbytnig identyfikacja zwigzane moga by¢ zaburzenia psychiczne skutkujace
nieprzystosowaniem do zycia, aspolecznoécig, dysfunkcjami innego typu. Przed
tego rodzaju powtorng patologizacjg uchroni¢ moga sie fan studies przez wskazy-
wanie na ré6znorodno$¢ i wielo¢ fanowskich praktyk, coraz wigksza liczbe zjawisk
kulturowych zyskujacych mitosnikéw oraz podkreglanie, ze wielbiciele stajg sig
coraz liczniejsza kategorig odbiorcow. Kategoria niezwykle wazng dla producen-
tow, ktdrzy, poznawszy juz wspdlnotowe oblicze fanow opisane dobrze przez teo-
retykéw paradygmatu oporu, teraz chetnie dowiedzieliby sig, na czym polega bycie
fanem z perspektywy jednostkowe;j.
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SUMMARY:

The text characterizes the newest directions of fan studies - a discipline dealing with a spe-
cific segment of media audiences - fans. It provides a description of fan studies paradigms
that dominated until now. It is shown that the most recent paradigm - a mainstream par-
adigm - slowly returns to the notion treating a fan as an individual. The author provides
a differentiation between four fields of mainstream paradigm concentrated on an indi-
vidual fan. The article indicates that we may be close to the establishment of a new para-
digm of fan studies - paradigm of an individual.
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